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را به  نظر معمارانکه  یمسائل نیاز مهمتر یکی. امروزه ردگییو مورد قضاوت قرار م بیان یجامعه است که در قالب کالبد ماد کیتجسم فرهنگ  یمعمار

س مکان بر روح و ح دیبا تأک یریتفس کردیبا رو یدارشناسیپد میراستا پارادا نای درآن است.  یایو اح یمعمار یلزوم ماندگار ی، مسئلهخود جلب نموده
 ژوهش تعامل با موضوع مورد پ قیاو است که پژوهشگر از طر ریو تفس انانس یمشروط به تجربه ،مکان یبه دنبال شناخت عوامل مؤثر بر تداوم و ماندگار

 دیر تأکحاض قیراستا هدف تحق نیمختلف است. در ا یرهایابعاد و تفس یو دارا ستین یو ماد ینیع یامر دگاهید نی. شناخت در ارسدیبه شناخت آن م
 ،یدارشناسیر پدحاض قیتحق کردِیو رو ری. نظام تفسباشدیم زیتبر یخیبازار تار یعهدر مجمو یماندگار یهامنظور کشف دلالتبه یدارشناسیپد کردیبر رو

 نی. در ااستفاده شده است یینها یهینظر یهئاطلاعات و ارا لیو تحل هیتجز یبرا یانهیزم یهیاست و از روش نظر یفیک یشناسآن روش لیو نظام تحل
؛ ه استتقرار گرف یکالبد و فضا و عملکرد به صورت جزء به جزء مورد بررس ت،یمعنا و هو یسه مؤلفه لی، در ذزیبازار تبر یمجموعه یمعمار یراستا، فضا

 هیمفهوم اول 51تحت  ها،مؤلفه یبازنمون یاطلاعات اقدام کرده و عناصر و اجزا ینسبت به گردآور قیباز و عم یهامرحله محققان با انجام مصاحبه نیدر ا
ان و حس مکان روح مک یگانهدو یدارهایاز پد کیهر  لِی، در ذیماندگار یارهایبعد هر کدام از مع یدر مرحله ؛ه استدیباز گرد یو کدگذار ییشناسا

 نییو تع ریفسمورد ت ،ینشیو گز یمحور یهایکدگذار زو با استفاده ا یدارشناختیبه مکان(، در چند سطح پد یبه مکان و دلبستگ یمکان، وابستگ تی)هو
 یازهایبودن آن و انطباق با ن ریپذبازار؛ انعطاف یبودن فضا تمندیافراد؛ هو یبرا یزیانگ: خاطرهی تأثیرگذارعمده یمقوله 7 تاًی. نهااستهگرفتموضوع قرار
ب به مناس یبازار و دسترس یها در فضا(؛ داشتن عملکرد چندمنظوره؛ وجود انواع نشانهیو مکان یزمان یازهای)در نظر داشتن ن یخیتار یهاافراد در دوره

ازار بمعماری  بر ماندگاریها با مناظر مناسب مناسب ساختمان ییفضا دمانیچو و ...؛  یاقتصاد ،یمراودات اجتماع نواعبر ا دیمختلف؛ تأک یکارکردها
هسته  یلهمقو کی ،یمقولات به دست آمده در مراحل قبل رامونیو تعمق پ سه،یکردن، مقا کپارچهیبا  ،یانیپا ی. در مرحلهه استشد نیو تدو ییشناسا

عاد در اب شرفتیپروبه یاو دوره یدر محور خط یعملکرد یتوسعه نیبازار و همچن یوعهحس تعلق به فضا در مجم جادیو ا یزیانگخاطره»تحت عنوانِ 
انتخاب  یسدارشنایپد کردیاساس روبر زیبازار تبر یمعمار یاندگارماصلی به عنوان عامل  «یخیتار یو حفظ گذشته یمعنو ،یاقتصاد ،یمختلف اجتماع
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 قدمهم
ه در نظر گرفت انسانی زندگ یبرا یبه عنوان ظرف یمعمار
بس والاتر  یهدف ،او یازهایکه علاوه بر برآوردن ن شودمی

سات با احسا ارتباطی که همانا برقرار باشدیبر آن مترتب م
 فرهنگ تجسم یمعماراز طرفی است.  یو عواطف انسان

 دهش انیب ارائه و یجامعه است که در قالب کالبد ماد کی
 نیمهمتر از یکی. امروزه ردیگیو مورد قضاوت قرار م

 است، که نظر معماران را به خود جلب نموده یمسائل
شمار بهی آن ایو اح یدر معمار یلزوم ماندگار یمسئله

 یماندگار .(33 :5333 )شفیعیان داریانی و همکاران، رودمی
 برخورد با آن ینحوهاز هایش، یک پدیده، علاوه بر ویژگی

 تأثیرهای بعدی و همچنین شرایط پیرامون آن در دوره
همچنین ماندگاری در معنا، کارکرد و کالبد یک . پذیردمی

و همچنین هویت آن قابل  (501 :5334 پاکزاد،پدیده )
 یازن ی ماندگاری معماریطرح مسئلهبنابراین  .بررسی است

 ان،آیوازی)جانبه دارد به یک بررسی متفکرانه، دقیق و همه
ی چندوجهی است که مکان یک پدیدهاز طرفی  (.6 :5311

علاوه بر محیط فیزیکی، محیط اجتماعی و فرهنگی را نیز 
ای هدربر دارد. به عبارت دیگر مکان ترکیبی از فعالیت

انسانی )ارتباطات اجتماعی، احساسات، افکار، روابط 
باشد می آناقتصادی و ...( در بستر کالبد و فضای 

(Stedman, 2003:673).  کارکرد یک در محور زمان
تواند تغییر کند و یا کالبد آن دچار فرسودگی گردد؛ مکان می

 افراد امکان یبرا مکانی هتجرب قیمکان از طر یمعنا ولی
ف در ارتباط با حواس و عواط یو در بستر زمان ابدییم ریتفس

 Stokols)یابد ی تبلور میاقتصاد –ی اجتماع طیدر شرا

and humaker, 1981:396) . در این راستا رویکرد
ک مکان در ی عناصر نیب یرابطهبا تأکید بر پدیدارشناسی 

ر ی انسان با این عناصگیری( و همچنین رابطه)بستر شکل
)دست یافتن به درک عینی و ذهنی مکان و یکی شدن با 

باشد که از عوامل به دنبال بررسی روح و حس مکان میآن( 
کردن  داریپدگردند. اصلی ماندگاری مکان محسوب می

 معماری است که هنر ایفهیمکان به صورت ملموس وظ
از  ایژهیمعماری معنای و یهعهده دارد. در حوز رآن را ب

 هرجای مانند« جا»ک یعنوان به مکان نهفته است و تنها
. اگرچه مکان در دیآیبرای ساختن به حساب نم گرید

به  زییرو برنامه ایجغراف ریمختلف دانش نظ هایحوزه

                                                           
11 - Rabert Sokolowski 

معماری چونان  یول است مطرح دییکل مفهوم کیعنوان 
 موضوعات خود مثلاً  قتیحق دیآیکه در کار م یهنر، هنگام

در معماری اساس مکان گذاشته  ،کندیرا آشکار م مکان
 رندارتباط دا نیبر روی زم انسان و هر دو با سکونت شودیم

رو پدیدارشناسی با از این .(34:5330)صافیان و همکاران، 
تأکید بر مکان و هویت، روح و حس آن سعی در شناسایی 

 یاواژه یدارشناسیپدحقیقت و واقعیت یک مکان و بنا دارد. 
 سوفانلیبار ف نینخست یاست، چراکه برا یاساساً فلسف

 تیو وضع زهایچ تیواژه را جهت شرح موقع نیاند که ابوده
 یررسب یدر پ یدارشناسیاند. پدهبردآنها به کار  دارشدنیپد

شود یم داریپد مای آنچه که بر آگاه واسطهیو ب یفیتوص
 یاوعهاست تا مجم دنیو د ستنینگر یهویش شتریاست و ب
 یپ در یدارشناسیپد معنا، نی. بدقیسخت و دق یهااز آموزه

 ساننیسخت و بد ییهااحکام و گزاره جیو ترو لیتحص
آن  کیکلاسی استوار به معنا ینظام فلسف کیافکندن یپ
فراهم آوردن اشارات و  یدر پ شتریبلکه ب ست،ین

 .است طیفهم و ادراک مح ینرم و منعطف برا ییهارهنمون
 یدارشناسیسازد، پدیطور که موران خاطرنشان مهمان

 ینعی یداورشیپ دونناب و ب ینگرش»صدد آن است تا در
 ،یعلم یکردهایها و روفرضشیپ هرگونه رها از

 یاساس و نیادیبر وجوه بن یفرهنگ ای یمذهب ،یکیزیمتاف
 «و از جهان داشته باشد در جهان یانسان یهتجرب

(Moran and Mooney, 2002:1) .گرید ریبه تعب، 
 "بروزی هاگونه" ای "گوهر تظاهر"به  یدارشناسیپد
 .کندیم یرا بررس "شدن داریپد" یهاوهیو ش پردازدیم

هدف پدیدارشناسی، بررسی ارتباط وجودی مردم همچنین 
کنند، با جهانی است که آنها خودشان را در آن پیدا می

های محیطی و معمارانه است جهانی که شامل جنبه
(Seamon, 2008:1).  پدیدارشناسی توصیف و تفسیر

ی انسان است؛ همانطور که رابرت ی زیستهتجربه
کند، پدیدارشناسی فیلسوف بیان می 5سوکولوفسکی

هایی است که ی راهی انسانی و مطالعهی تجربهمطالعه
شوند ها بر ما آشکار میاشیاء از طریق همین تجربه
(Seamon, 2013:143) ای این تجربه، تجربه؛

 ای که بدون تفکر ارادی وواسطه و مستقیم است؛ تجربهبی
، سازیبندی کردن یا مفهومبدون متوسل شدن به طبقه
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شود و معمولاً شامل آن چیزهایی است که مسلم حاصل می
 شوند یا متداول هستند.دانسته می

رویکرد با توجه به اهمیت معماری و نقش تأثیرگذار 
ساس ابر ماندگاری معماری در این تحقیق بر پدیدارشناسی

 یارماندگ یهادلالتیابی به در پی دست یفیک یمطالعه
  باشیم.می پدیدارشناسیاز منظر  زیتبر بازار یمعمار

 صخای از شهرت ،یاسلام نینخست یهااز قرن زیبازار تبر
 ،یتجاری هاتیبه فعال ییپاسخگو یبرخوردار بوده و برا

قرن  از زی. بازار تبرگرفتیم از شهر را دربر یعیوس یمنطقه
 گفت توانیچهارم ه.ق. در منابع مختلف آمده است. پس م

. گذردیم سال حداقل هزار زیمسقف تبر یکه از عمر بازارها
تن ضمن داش زیتبر که بازار دیآیبر م نیاز اظهار نظرات چن

 مچهیت) خودی در فضاها یاجتماع - یمذهب یهاتیفعال
 یجهتو انیشای و رونق اقتصاد یداریاز ثبات و پا ی(مظفر

)پورجعفر و پورجعفر،  برخوردار بوده یدر دوران متماد
هکتار بوده و طول  23(. مساحت بازار تبریز 2:5330

باشد و همچنین این بازار متر می 1760های آن راسته
های اقتصادی، مذهبی و آموزشی با ترکیبی از انواع کاربری

ر د های مختلف اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی است.نقش
دنبال راستای هدف مورد بررسی، پژوهش حاضر به 

 باشد:پاسخگویی به سؤال اساسی زیر می
ی بازار تبریز از منظر ماندگاری در چه معماری مجموعه

 باشد؟وضعیتی می
ی ترین عوامل تأثیرگذار بر ماندگاری معماری مجموعهممه

 بازار تبریز از رویکرد پدیدارشناسی کدامند؟

 تحقیق پیشینه
معماری و همچنین ماندگاری  پدیدارشناسیدر راستای 

معماری مطالعات متعددی انجام گرفته است. با توجه به 
مطالعات انجام گرفته هرکدام به نحوی در مورد معماری 

اند. با این وجود ماندگاری معماری هایی را صورت دادهبحث
نوآوری این تحقیق بوده است که  پدیدارشناسیاساس بر

را از منظر  بازار تبریزهای ماندگاری معماری دلالت
 مورد بررسی قرار داده است.  پدیدارشناسی

(، 5311کار و همکاران )نقرهدر راستای ماندگاری معماری، 
در پژوهشی با عنوان راز جاودانگی آثار معماری به بررسی 

                                                           
1 - Yzurdiaga 
2 - Martin Heidegger 

3 - Maurice Merleau-Ponty 

های مختلف مطرح شده در ماندگاری و و بیان دیدگاه
های نگرش ها واند. دیدگاهجاودانگی معماری پرداخته

نوگرا و فرانوگرا و مطرح شده در این پژوهش عبارتند از 
هایی همچون هنر معمارپسند با ویژگی رویکردهای فراگیرتر

ی تطبیقی (، مطالعه5330پسند و ... . شعاعی )و هنر عامه
های ایران )تهران، ساری، علل ماندگاری حسینیه

به  ایشان است.بندرعباس، نائین( را مورد بررسی قرار داده 
اشاره نموده است که  مذهبی ها به عنوان اماکنحسینیه

اساس باورها و عقاید شیعیان از احترام و جایگاه والایی بر
 علل در این تحقیق به بررسی. برخوردار بوده و هستند

حسینیه ها بر حسب نوع فعالیت، معنا و کالبد  یماندگار
(، در 5333مکاران ). شفیعیان داریانی و هپرداخته شده است

ی خود مفهوم ماندگاری در معماری اسلامی و مطالعه
مورد را ی آن با مفهوم پایداری در معماری معاصر مقایسه

 تمهم استوار اس نیبر ا قیتحق جینتااند. بررسی قرار داده
در وجود عنصر  داریماندگار و پا یمعمار یتفاوت اساس که
مشخصه، توجه به  نیاست. علاوه بر ا تیو معنو یمعن

ذب ج ییماندگار و توانا یالگوهااز کهن استفاده فرهنگ و
 یمعمار انیم یهاتفاوت گریتوان از دیمخاطب را م
در نیز (، 2054) 5یزوردیاگا نمود. انیب داریماندگار و پا

 فضای شهریدر  ماندگاری کند کهی خود بیان میمطالعه
ه که ب شده است فیمختلف تعر یهاوساز به روشو ساخت
 تیآنها از نظر وجود و قابل نیمهمتری دوام فن رسدنظر می

 باشد.میها استفاده از ساختمان
شیرازی  ،معماری پدیدارشناسیهمچنین در راستای 

ای به بررسی جایگاه پدیدارشناسی در (، در مقاله5332)
دا ابتتحلیل معماری و محیط پرداخته است. در این مقاله 

 اساندارشنیپد متیعز یهکه نقط یفلسف یدارشناسیپد
ت به تفاو اشاره گرفته و با قرار یبوده مورد بررس یمعمار
شود که چگونه هر ینشان داده م دارشناسانیپد یهاقرائت

 یزیمتما یتلق خاص خود یهاحسب اهداف و دغدغهبر کی
 تیوضع تیدارند. در نها یدارشناسیها و اهداف پدتیاز قابل

 تیموقع با سهیدر مقا طیو مح یمعمار یدارشناسیپد
که  رددگیمطالعه شده و خاطرنشان م یفلسف یدارشناسیپد
 دارشناسیپد دو یهاشهیعمدتاً متأثر از اند تیوضع نیا

هدفی  است. 3یمرلوپونت سیو مور 2دگریها نیبرجسته، مارت
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 نییتبی خود به (، در مطالعه5331لویی )و مغانی قهرمان
 یاز منظر حکم یعباد یحاکم بر بناها یمعمار یهالفهؤم
، همطالع نیحاصل از ا جینتااند. ی پرداختهدارشناسیپد و

 یعباد یفرم بناها و در ساختار یقدس یهالفهؤقرائت از م
 یعباد یفضاها یحاکم بر طراح یقدس یهاعنوان انگارهبه
است که  یبصورت استنتاج نیز یریگجهی. روش نتباشدیم

ل حاص یاسیق یهااز بحث شاهد استدلال، گواه و قیبه طر
(، در پژوهشی به 5336تاجی و همکاران )نگین .دیآیم
ی طراح ندیانسان و مکان در فرآ یهنسبت رابط نییتب

 قیحقت جینتااند. ی پرداختهدارشناسیپد کردیبا رو یمعمار
 کردیمکان، دو رو یدارشناسیپدکه دهد ینشان م

 ی )حس مکان(شناسشناخت و ی )روح مکان(شناسیهست
شناخت ) یطراح ندیفرآی یهدر مراحل اول .ردیگیمرا دربر
 نتوایم« مکان یدارشناسیپد» کردی، از هر دو رو(مسئله

وان مکان به عن روح یریکارگبه مرحله نیاستفاده کرد. در ا
و هم  ریپذهم امکان یطراح ندیدر فرآ یطراح یراهنما
با مشارکت  توانیمکان م و از حس باشد؛یمی الزام

 کانم فرد و نیارتباط مؤثر ب تیظرف جادیا یبرا نفعانیذ
تن آموخ یبرا ن،یاستفاده کرد. علاوه بر ا یطراح ندیدر فرآ
طرح با کاربر  ارتباط بهبود نیو همچن یطراح ندیاز فرآ
را بکار  یدارشناسیپد یشناسشناخت کردیتوان رویم ،یواقع

س ح نشیطرح در آفر تیموفق زانیم حالت، نیگرفت. در ا
 امامی .ردیگیمورد سنجش قرار م یبردارمکان پس از بهره

 ی را به عنواندارشناسیپدنیز (، 5337کوپائی و همکاران )
ی معمار یستیدر فهم چ یروش یبه مسأله یپاسخ

 پژوهش نشان جینتااند. ی بررسی کردهسنت شامدرنیپ
با آثار  یو کم یو مواجه علم یکه تفکّر تصور دهدیم

د، رسانینم یمعمار یستیاز چ یدرست درک ما را به یمعمار
ی انزبو هم یدلو هم یرجوع به خود آثار هنر ازمندیبلکه ما ن

 نیبا ا یسخنمشترک و هم یزبان افتنیتا با  م؛یآنها هست با
 نی. امیساز آشکار آنها را یهاو ناگفته نیادیبن میآثار، مفاه

 یتواند ما را در فهم درست معماریرا که م یریپژوهش مس
 یو طلب، آشکارگ رتیح گام، رساند را در هفت یاری یسنت

ذهن و فضا، فهم  یهماننیا ،یذهن شیعالم بنا، پالا
 یکارسازو آش انیب یبرا یزبان افتنی از فضا، دارشناسانهیپد

 .کرده است میپنهان ترس یمعان

 تحقیق روش
 کردیرو با یفیک پژوهش حاضر یشناسروش ،یکلطوربه

ی اجرا یبرا ینگاراز روش مردم که ،است پدیدارشناسی
 یدانیمراحل کار م ییهو انجام دادن کل قیتحق اتیعمل

که  ینگارروش مردم یهاست. هدف عمد شده استفاده
 فیتوص» کی یئهاست ارا پژوهش نیا یروش اصل

 نیا به یابیاست. اما دست یبررس تحت تیواقعاز « قیعم
مک است که به ک ییابزارها و فنون ازمندین قیعم فیتوص

 میو تنظ یرا سازمانده شدهی گردآور یهاآن بتوان داده
نوع  نی. اافتیدست  اتیواقع بر یمبتن یاهیکرده و به نظر

از  اًمیکه مستق خوانندیم یاهنیزم ییهنظر را هینظر
پژوهش به صورت  انیکه در جرشود میاستخراج  ییهاداده

 یبرا قیتحق نیاند. در اشده لیتحل منظم گردآمده و
 یبر حضور در فضا و گردآور علاوه اطلاعات، یگردآور

 یهاکه شامل روش ،ینگارمردم به روش یدانیاطلاعات م
 ،یربرداریفضاها، تصو قیعمی هانجامِ مصاحبه، مشاهد

 یهخصوص مطالعدر مدارک اسناد و یو مطالعه یصدابردار
 یبرا یاکتابخانه و یاسناد یاست، از گردآور یمورد
است. دهش استفاده قیتحق ینظر اتیو ادب نهیشیپ نیتدو

ه ب دنیرس اطلاعات و لیتحل یپژوهش حاضر براهمچنین 
 روش از یانهیزم یهینظر کی نیو تدو قیعم فیتوص کی

 برد. بهخواهدشده بهره یگردآور یِهاداده یِکدگذار
 دهش ییشناسا معیارهای ماندگاریاول،  یهدر مرحل ،یعبارت

 یکدگذار قِ یطر ، از)معنا و هویت، کالبد، فضا و عملکرد(
 ،)روح و حس مکان( گانهدو پدیدارشناسی اریباز و با مع

 یهشود. در مرحلیم ییو موضوع آنها شناسا شده ریتفس
شده و  ییشناسا مِیمفاه نیدادن ب ارتباط یدوم، برا

شود و در یاستفاده م یمحور یازکدگذار آنها یبندمقوله
 قیمقولات از طر ه،ینظر یاصل خط ساخت یادامه برا
با  تاًیشوند تا نهایمرتبط م گریهمد به ینشیگز یکدگذار

 دنیبه فرآ ینظر یایاز قضا یگفتمان یامجموعه یئهارا
یق مسیر کلی تحق .دیبخش انیپا یانهیزم یهیساخت نظر

  باشد.می 5اساس نمودار شماره بر
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 (.5331: مدل تحلیلی تحقیق )مأخذ: نگارندگان، 5نمودار 

 مبانی نظری

 پارادایم پدیدارشناسی
پارادایم پژوهش پدیدارشناسی، دیدگاه تفسیرگرایی است. 

ی انسان و واقعیت، مشروط به تجربه»این دیدگاه طبق 
تفسیر او است، و پژوهشگر از طریق تعامل با موضوع مورد 

رسد. شناخت در این دیدگاه امری پژوهش به شناخت آن می
عینی و مادی نیست و دارای ابعاد و تفسیرهای مختلف 

(. برای فهم ذات پدیدارها، در 51:5335)بازرگان، « است
ی تجارب انسانی را در باب پژوهشگر جوهره»این روش 

کنندگان در پژوهش طور که توسط مشارکتیک پدیده، آن
ی کند و با برقراری رابطهشود، شناسایی میتوصیف می

و روابط  کند الگوهاکنندگان، تلاش میتنگاتنگ با مشارکت
 (.45:5334، 5)کرسول« معنا را شکل دهد

های فلسفی پی بحراننظریه و روش پدیدارشناسی، در 
مطرح شد. هوسرل که بر « 2ادموند هوسرل»غرب توسط 

های فرهنگی تأکید داشت، در سر آگاهی، کنش و الزام
ده و فارغ ش جیرا یهانییها و تبفرضشیپتلاش بود تا از 

                                                           
1 - Kersole 

2 - Edmund Husserl 

3 - Heidegger 

 اراست نیارائه دهد. او در ا یذات یشهود معان یبرا یاوهیش
که  جیار شناخت یکردهایدرآوردن رو قیتا با به تعل دیکوش

ائل ناب ن یآگاه است، به یشیکژاند یبه نظرش سرچشمه
ی، فکری و فلسف حرکتیک . پدیدارشناسی، به عنوان دیآ

بوده معاصر  ینقد معمار هایعطف بسیاری از روشنقطه
ها ناب و تازه به پدیده دیدگاهی است. اساس پدیدارشناسی،

 عنوان یکو به است چیزها بوده خود و دست یافتن به
دارد خاصی از مکان و فضا را بیان می درک کرد فلسفی،یرو
اساس رویکرد پدیدارشناسی، بر (.27-62: 5332 ،یرتو)پ

 شود:تقسیم می ی اصلینوع و چگونگی نگرش به دو دسته
ب(  شناسانه،پدیدارشناسی جریانی هستیالف( 

 .شناسانهارشناسی جریانی شناختپدید

 –شناسانه پدیدارشناسی هستیالف( 

 شناسانهزیست
به مکان  3ی آغاز این رویکرد، علاقه و توجه هایدگرنقطه

های شناسی را به جنبهبود. او به وضوح تقدم اولویت هستی
های تأملی و تفکری، زیرا دهد تا جنبهمبتنی بر عمل می
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ی اول با جهان در تعامل هستیم و معتقد بود ما در وهله
باً از طریق این تعامل و درگیری توأم با توجه است که متعاق

گردد )پرتوی، جهان برای ما مکشوف و مقتضی می
(. هایدگر از انسان به عنوان موجودی در جهان و 15:5332

ودن کند. از نظر او بدر نسبت و تعامل مستقیم با آن یاد می
ی بشر و مؤید این واقعیت ی اصلی هستهدر جهان، شاخه

به  41:5332آنچه هست محیطی دارد )پرتوی، که هراست 
 (.Relph, 2000نقل از 

تجربه درآمده است؛ یعنی جهان روزمره، همان محیط به
ی ما از پدیدارهایی عینی جهان، روزنهجهان. زیستزیست

تشکیل یافته و کلیتی است ساخته شده از چیزهای عینی 
جهان اند؛ زیستکه دارای مصالح مادی، شکل، بافت و رنگ

ها ی انسانی ناخودآگاه، مفهومی و زندگی روزانهبه زمینه
. هایی که معمولاً بدان توجهی ندارداشاره دارد، زمینه

اتاً که ذ شودیم جادیا ییهاهدیپد کنشجهان از برهمستیز
و  هیجداگانه مورد تجز هرگز دیبایمتفاوتند و نم گریکدیبا 

 کی زهایچ نیا(. 13:5315، 5شولتز) رندیقرار گ لیتحل
ست. ا مکان کند که اساسیم نییرا تع« یطیخصلت مح»

جوی  است.« جو» ایخصلت  کی یدر کل هر مکان، دارا
که معماران پدیدارشناس از آن به عنوان روح مکان نام 

 برند.می
 ازهیچ نیب یهرابط قی، از طر(روح مکان) طیمح کاراکتر

 برگشت به»در کتاب روح مکان،  شولتز. شودیم دهیآفر
 ییبه کار برده است. فاکتورها مکان حیتوض یرا برا« زهایچ

 یها و حتروز، ساختمان نور م،یمانند محل، منظر، اقل
ت کتاب در حال نی. انندیآفریانسان مکان را م یهاتیفعال
 یزهایساخت و چنانسای زهایفاکتورها را به چ نیا یکل
که آنها را به  دارد لیت. او تماکرده اس میتقس یعیطب
« زیچ»د. کن یبندمیتقس «4زمان»و  «3نظم» ،«2زیچ»
 و دازانمنظر و چشم لیاز قب یعیطب یزهایتواند شامل چیم
 تاررف یساختمان، شهر و حت لیساخت از قبانسان یزهایچ

 گریکدیها و ارتباط خاص با یژگیهمه و نهایباشد. ا انسان
ه داده شد یژگیساختارمند با و یفضامکان « نظم»د. دارن

از سه محور قابل درک هستند. چهار جهت اصلی  است، و
نی های آسمابه عنوان راهنما و شناساننده اصلی مکان؛ گروه

                                                           
1 -Schultz 
2 - Thing 

3 - Order 

4 - Time 

)خورشید، ستاره، ماه و تغییرات آسمانی(؛ که این دو به 
ه ک« زمان»شوند. و سرانجام عنوان نظم کیهانی نامیده می

ان متغیر نظم کیهانی در نظر گرفته شوند تواند به عنومی
(Verschuure, 2009). تواند ترکیب آنها با هم می

 یک کاراکتر ویژه از مکان سازد، که همان روح مکان است. 

 یتجربه – یشناسشناخت یدارشناسیپدب( 

 ستهیز
 طور اخص توسط ادموند هوسرلشناخت به یهفلسف

 نیهوسرل ا یدارشناسیپد یال اصلؤشد و س یگذارهیپا
 دهندیم ییمن چه معنا یبرا اءیاطراف و اش جهان است که

 ردیگیمن شکل م یدر آگاه چگونه یمعان نیو ا
آن است که با  یدر پ مکتب نی. ا(41 :5335 ،یمصطفو)

 یآگاه گر،یکدی از واسطهیباواسطه و ب یآگاه کیتفک
 یذهن و در که بدون واسطه یذهن یدارهایانسان را از پد

اشند، ب نداشته هم یتینیع یو ممکن است حت شوندیظاهر م
 ستهیز یاز فضا سته،یز یهمورد مطالعه قرار دهد. تجرب

 یتیموقع زین ستهیمکان ز ای ستهیز یدهد. فضایم یرو
ا . امردیگیشکل م ما در آن یهستیز یهااست که تجربه

 رایز است، مکان ییایجغراف یمفهوم، متفاوت با معنا نیا
 کی است که یمتقابل ریاولاً تأث سازد،یوجه را م نیآنچه ا

گذارد و یمکان مشخص بر احساس ما از بودن در آنجا م
 امعن مکان آن به که آنجاست در بودن از ما اساحس اًیثان
 کرد،یرو نیدر ا .(Van Manen, 1997)د بخشیم

ه ک یموجودات یافتاده و همه اتفاق مکان کیتمام آنچه در 
لابی )گ کنندیشرکت م مکان حس جادیاند، در استهیدر آن ز

 .(461:5337و همکاران، 
 مرتبط با حس مکان، آشکار هیاول اتیمطالعات و ادب یبررس

 یارتباط دارشناسان،یپد یمفهوم برا نیکه ا کندیم
معنا و نشانه درک  قیاست که از طر مکان با یاحساس

 کی یریگمکان موجب شکل به و توجه انسان شودیم
معتقد است، حس  توان. شودیاز آن م یغن یذهن ریتصو

 آن به شناختی و برا دیآیمکان، درگذشته به دست نم
 .(Tuan, 1977) است ازیدر مکان ن یریاقامت و درگ

حس مکان، یعنی تجربه و درک یک شخص از قرارگاهی 
د شوک میویژه و آنچه از ماهیت مکان برای یک انسان ادرا
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که از طریق آن، حس متفاوت بودن محیط به فرد القا 
شود. حس مکان از ادراک فردی و اجتماعی، عادات و می

 ,Jiven and Larkham)شود تجربه پدیدار می

این حس تدریجی و ناخودآگاه، از ساکن  .(2003:67
شدن در محیط، آشنا شدن با خصوصیات فیزیکی و تعلق 

شود و بیشتر بر خصوصیات و میبه یک محدوده، منتج 
 ,Jakson)ورزد کیفیات مثبت یک محیط تأکید می

حس مکان در طول زمان و با توجه به درک  .(1994:23
افراد، میزان حضور و مشارکت آنان در مکان متفاوت است. 

های به عبارت دیگر حس مکان دارای مراتب و شدت
س ح مختلف، متناسب با هر انسان و به صورت فردی است.

گرد. به مکان از طریق دلبستگی به مکان ایجاد می
 تواندیاست و م یو فرد ینذه یندیفرآ مکان، به یدلبستگ

 یبر روش دیکأشود و ت جادیناخودآگاه ا ای بصورت خودآگاه
 ودخ یبرا را کانم یمعنا یخصش است که افراد به صورت

 یمفهومهمچنین  .(Gifford, 2002) ازندسیم
حاظ ل از متفاوت یهانمکا یکننده است که الگوهالیتکم
 اوتمتفی کنشگرهابودن،  بعد، مشخصه و ملموس اس،یمق

 ها،ها، فرهنگافراد، گروه یعنی یو ارتباطات اجتماع
را شامل  یاحالت دوره ،یحالت خط ،یزمان یهاجنبه

اولین  .(Low and Altman, 1992:28) شودیم
؛ و این است ، وابستگی به مکانبخش دلبستگی به مکان

دی و مندلبستگی هدفمند یا عملکردی است و به رضایت
ها و نیازهای کاربران سازگاری و تطابق مکان با خواست

های حس رضایت، حس مالکیت و نزدیک است و به عامل
دومین بخش از دلبستگی  اقامت طولانی وابسته است.

 -است و این دلبستگی از نوع معنایی ، هویت مکانمکان
هویت مکان، . (Inglis et al, 2008:8)سی است احسا

های قابل تشخیص و شناخت مکان بیرونی اشاره به ویژگی
هویت هر مکان را در  5(. لینچ237:5314دارد )رضازاده، 

 نماید و آن راهای دیگر تعریف میتمایز آن مکان با مکان
نظر به عنوان ای برای شناخته شدن مکان موردپایه

موضوع،  نیا(. 5315داند )لینچ، فرد میموجودیتی منحصربه
واحد و  یآدرس مکان، هر آن است که یدهندهنشان

 ست. ا ییشناسا قابل گر،یدفرد دارد و به عبارتمنحصربه

                                                           
1 - Lynch 
2 - Durability 

3 - Christopher Alexander 

های مطروحه در ماندگاری ماندگاری و دیدگاه

 معماری
د و اقی باشیعنی ماندنی، یعنی آنچه که بتواند ب 2ماندگار

به قول لینچ ماندگاری عبارت است از میزان . تداوم یابد
مقاومت عناصر یک شهر در مقابل فرسودگی و زوال و دارا 

: 5334)پاکزاد،  طولانی یبودن توانایی فعالیت طی دوره
ماندگاری، بیان نوعی تداوم تاریخی و به همچنین  (.501

اگرچه کالبد بسیاری از  دنبال آن تداوم فرهنگی است.
آثار معماری همچنان باقی است؛ ولی از آنجا که ها و پدیده

بخشی سازی و حیاتحیات ندارند و برای مردم فرهنگ
 ی(بدکال تیبودن موجود یباق)کنند، در عین ماندگاری نمی
زنده شدن شهرها را وابسته به  3کریستوفر الکساندرد. انمرده

رای گوید بداند. الکساندر میمی« الگوهای مشترک»احیای 
آنکه دوباره به الگوی زبانی مشترک و زنده راه بگشاییم، 

را  بخشباید نخست بیاموزیم که الگوهای پرمایه و حیات
(. نقدهای 254: 5316چگونه کشف کنیم )الکساندر، 

تر الکساندر مطرح است دک ستوفریکر یهینظربسیاری به 
را که  یاشکال نیکنند: مهمتریم انیب نگونهیا راآن ینیمز

به  او یتوجهبر او وارد کرد؛ کمتوان می ینظری از بعد مبان
(. 31: 5311کار و همکاران، ی است )نقرهمعنو یهاآرمان

ار گیری اثر معماری ماندگبنابراین آنچه باعث و بانی شکل
-شود؛ اثری که در ورای زمان و مکان قرار دارد؛ اندیشهمی

های محکم و استوار است )پورجعفر و ایهمای با بن
 (.31: 5316همکاران، 

 های ارائه شده در مورد تداوم یک اثربندی دیدگاهطبقه
که  داندمیمعماری چیزی را ماندگار دهد که نشان می

کند. از این رو جایی که چیزی برای ستایش ستایش می
 باشدتواند وجود داشته شدن وجود ندارد، معماری هم نمی

های های ماندگار در طول زمانپدیده(. 53: 5311)پلاسما، 
 مختلف و تأثیرپذیری و تأثیرگذاری بر ابعاد مختلف زندگی،

یب ترتاینشوند. بهبه بخشی از خاطرات جمعی تبدیل می
توجه به ماندگارها در طراحی فضا باعث افزایش حس تعلق 

در این  (.50: 5317)پورجعفر و همکاران،  شودبه فضا می
حالت فضا از زمان دیگری غیر از زمان حال برخوردار است. 
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 3ی ماندگاری و جاودانگی در رویکردهای کلی در حوزه
 بندی است: دسته قابل تقسیم

اساس نظر خاص و منحصر به فرد بر یوجود ایده اول؛
 آکادمیک )معمارمحور، هنر پیشینی( یخواص و جامعه

؛ 421: 5313نیا، معینی و ساعی؛ 27: 5311)محمدزاده، 
وجه اخلاقی این گرایش قایل به اعطای (: 61: 5312حجت، 

آزادی عمل هرچه بیشتر به معمار و امکان ابراز خلاقیت 
های معماری این گروه فردی او تا حد ممکن است. از ویژگی

توان به معمارمحور بودن، نادیده گرفتن انسان به عنوان می
آثار بیشتر از آنکه  ... اشاره کرد. اینمخاطب، نو بودن و 

برای تأمین و رفع نیازی از انسان ساخته شده باشد به دنبال 
  .خود است یمطرح کردن خود و سازنده

محور، هنر های مردمی و نظر عوام )مردمتوجه به ایده دوم؛
-550 :5314؛ قبادیان، 5317ل و تاتاری، )اینگرسو( پسینی
از مهمترین طرفداران این دیدگاه : (7 :5315 ، مزینی،501

یا  "معماری پاپ"مدرن است که آن را مکتب پست
معماری، از  هم نامیده است. در این "معماری مردمی"

ما شود. اپسند استفاده میهای عامهینات و رنگئاحجام، تز
توان دید که این تلاش باز هم نتوانسته خود را نهایت میدر
د و تبدیل به نوعی شوخی با نظر عام سلایق معمار جدا کن از

در  پاید ونمی پسند دیریعامه یاست. هنر رواج گرفتهشده

شود. شاید دیگر می "مد"ی جانشین "مد"اندک زمان 
تر موضوع را روشن -شاعر معروف آلمانی  - 5سخن گوته

هنرمند باید آن چیزی را که مردم دوست داشته "کند:  بیان
عین توجه به آفریدن آن چیزی که مردم در  "باشند بیافریند
 .دوست دارند

دیدگاه فراگیر )توجه به هر دو بعد یا به تعبیری ساحتی سوم؛ 
 ؛ الکساندر،7 :5315 )مزینی، تر، هنر جامع(فراتر و جامع

مدل مفهومی تحقیق ارائه  2در نمودار شماره  (.1 :5316
تاجی گردیده است. این مدل تلفیقی از مدل پژوهش نگین

( و همچنین مطالعات اسنادی مختلف در 5336و همکاران )
باشد. راستای اهداف تعیین شده برای این تحقیق می

ی آن پدیدارشناسی بیان اساس مدل مفهومی و قاعدهبر
یعنی روح مکان میزان ماندگاری در کند در بخش اول می

معماری در سطح پایینی قرار دارد؛ ولی در بخش دوم حس 
مکان با توجه به وابستگی و دلبستگی به مکان و معماری 

همچنین بالای مدل حاکی  یابد.میزان ماندگاری افزایش می
از آن است که ماندگاری از کالبد بنا شروع شده و با هویت 

عملکرد یک بنا و مکان و به عبارتی و معنا و همچنین 
تر های مادی به معنوی در محور زمان کاملتبدیل ارزش

 گردد.می

 
 (.5331؛ بازترسیم نگارندگان، 71:5336و همکاران،  تاجینگین: مدل مفهومی تحقیق )مأخذ: 2نمودار 

                                                           
1 - Goethe 
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 های تحقیقیافته
ی شهر دارای بازار تاریخی تبریز به عنوان قلب تپنده

ی عملکردها و کارکردهای مختلف بوده و با حفظ گذشته
ردد. گعنوان یک بنای ماندگار محسوب  بهتواند میتاریخی 

های معنا و هویت، کالبدی در این قسمت به بررسی مؤلفه
 ود.شمیو عملکردی بازار تبریز از منظر ماندگاری پرداخته 

 هویت و معنا
و  یدیلک میاز مفاه یکیمعنا معنا نیاز بنیادی انسان است. 

 تیفیسنجش ک یاصلی از فاکتورها یکیمعنادار بودن 
است.  یادراک-یحسی ااست. معنا حادثه یمعمار یفضاها

 و حاصل شودیم وارد تعامل ایاز دن یاز سوژه با حس یحس
ا رقم معنا ر که است یشناختییبایز ی،افتیتعامل در نیا
 ها ومشخصات کالبدی، فعالیت (.1:5313، 5گرمس)زند یم

دهند. ی هویت مکانی را شکل میگانهمعانی، ابعاد سه
ها های ارتباط میان انسانعنوان یکی از راههویت مکان به

ها، از رهگذر فرهنگ، نوع و ماهیت فناوری ساخت، و مکان
)بصری( و کالبدی ادراک  های دیدمانیها و ویژگینشانه
ی واقع، بخشی از هویت منظر با کالبد گذشتهشود. درمی

ا انگیز بهای خاطرهمکان پیوسته است و زمانی که مکان
کانی انداز مروند، چشماتصال تاریخی به گذشته از بین می

تواند با حیات اندازی که میشود؛ چشممند نابود میهویت
مندتر یخی گذشته مکان را هویتمدنی امروز و تداوم تار

ی ی بازار تبریز معانی مختلفی به وسیلهدر مجموعهکند. 
شود که از مهمترین آنها معانی معنوی و افراد ادراک می

و  ینید یمدرسه 3مسجد و  20با وجود باشد. ارزشی می
در این جامعه  یهاو ارزش یانعکاس عناصر روحان، یآموزش

عملکرد مساجد با مدارس مجموعه آشکار است. همچنین 
مراسم  یبرگزار یبرا یگاهیو پا ختهیها آمو کتابخانه هیعلم

دارند که در طول ادوار مختلف از  هایو عزادار ادیدر اع
 .کرده است یرویپ پیشرفتو روبه یخط یچرخه

 
 (.5331مذهبی محرم در مجموعه بازار تبریز )مأخذ: نگارندگان، : برگزاری مراسم 5شکل 

 

 کالبد
ر قرا یچهارضلع کیدر داخل  زیشهر تبر یمرکز یهسته

ست. واقع شده ا یچهارضلع نیدر مرکز ا زیگرفته و بازار تبر
 یهامجموعه کاخ)قاپو  یشرق به عال سمت بازار از نیا

جامع محدود شده و از سمت غرب به مسجد (نیعهدنشیول

                                                           
1 - Gremas 

رود مهران یاز شمال رودخانه ییهابخش و از سمت شمال،
 یچوب یهاپل یهلیدو بخش به وس نیشود و ایرا شامل م

 د.شونیبه هم متصل م دارند، که در امتداد راسته بازار قرار
 نیشهر و از مهمتر یجمع اتیمظهر ح زیازار تبرهمچنین ب

به شمار  رانیدر شمال غرب ا یو شهرساز یتجارب معمار
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و ارتباط با  یمراتب مکانسلسله یفضا دارا نیرود ایم
ازم ل شیبودن بازار آسا دهیسرپوش. محلات شهر بوده است

و آنها بدون واهمه از گزند  کندمی فراهم انیمشتر یرا برا
سوز  ایخشن مانند تابش آفتاب گزنده  یمیو اقل یعناصر جو

و  . البته کسبهدهندشدید به فعالیت خود ادامه می یسرما
 مناسب طیهمان نسبت از شرابازار هم به یمئساکنان دا

کار  کامل به کسب و تیامن در آنها ،ندوشیمند مبهره
 یبازار هم مثال زدن یبایز یو هندسه یمعمارزند. پردایم

 ارباب رجوع میتکر ینواز نوعشمچ بیاست و خود با ترک
 جادیبا ا یمعمار یمجموعه نیرود. پس ایشمار مبه

 اجامعه ر یروان تیگوناگون خود امن یوندهایاشتغال در پ
گذشت صدها سال از عمر خود  با کند. چنانچهیم تیتقو زین

رغم تحمل ضربات یدارد و عل یادیز اریبس ییهنوز هم کارا
اریخی ی تگذشته، با تأکید بر دیجد یسازشهر ماتیو ناملا
پذیری و مشارکت دهدیخود ادامه م تیبه حفظ موجود خود

 2در شکل شماره  بالای افراد را در داخل خود شاهد است.
ی گسترش بازار تبریز نشان داده شده است. این نحوه

گسترش به شکل متمرکز و پیوند کالبدی با بافت جدید بوده 
 است.

 
 (.5331، آرشیو میراث فرهنگیی گسترش بازار تبریز )مأخذ: : نحوه2شکل 

 

 عملکرد
 چون مراکز مذهبی، یعناصر مهم یهبازار تبریز دربرگیرند

ها، دکان ها،همچون حجره)های تجاری ها و بخشمدرسه
 . ایناست و همچنین پل  بازار (انبار کالاها و کاروانسراها

 55تیمچه،  21سرا،  31راسته و بازار،  20مجموعه دارای 
نوع صنف است و تنها  40مغازه و  1000و حدود  دالان

عوامل  محلی است که در آن تجارت، مذهب، فرهنگ و
ترین اند. بازار امیر، زیباترین و مهمهم پیوستهاجتماعی به

تجارت و  بازار این مجموعه، در زمان حاضر از مراکز اصلی
بورس طلا و جواهر و  صادرات فرش، و همراه با آن

 ترین بخش بازارمظفریه معروف یهمنسوجات است. تیمچ
تجارت فرش آذربایجان و مرکز  یتبریز از مراکز عمده

و ایران، و دارای شهرت جهانی صادرات قالی این خطه 

یع تخلیه و توز یهدر زمینبازار تبریز ، اینبر  . افزوناست
عملکردهای متنوعی دارد و به سبب همجواری با کالا نیز 

ا مسیر ترانزیت اروپ شدن در کشورهای قفقاز جنوبی، واقع
 المللیهای ارتباطی و محورهای ملی و بینو وجود شبکه

 ینقش ملی در زمینه دارای موقعیت ممتازی برای ایفای
ست. در داخل کشور نیز بازار تبریز ا تخلیه و توزیع کالاها

ها بوده است زمینه از بازارهای توانمند در بسیاری از همواره
 .و با بازارهای خارج از کشور ارتباط مبادلاتیِ مستقلی دارد

ی بازار تبریز ناشی از گسترش آن در عملکرد چندمنظوره
محورهای موازی و دسترسی مناسب به عناصر مختلف از 

. ها، مراکز تجاری و ... استجمله مراکز مذهبی، مدرسه
کدام از عناصر نیز دارای عملکردهای متنوعی همچنین هر

اشند بیطبقه مبازار سه یها و سراهامچهیاغلب تباشند. می
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خانه دوم تجارتی طبقه ،کالا انبار یبرا نیریز یکه طبقه
 یطراح شیآسا سوم جهت استراحت و یو محل کار و طبقه

عناصر و کارکردهای مختلف  3در شکل شماره  .شده است

است. تلفیق ی بازار تبریز نشان داده شدهدر مجموعه
عملکردهای مختلف در این مجموعه باعث تقویت 

 ماندگاری در طی ادوار مختلف گردیده است.

 
 (5330در آن )مأخذ: مرصوصی و خانی، تلفیق عملکردها ی مرکزی شهری و : موقعیت بازار تبریز در هسته3شکل 

 

 هاسازی و کدگذاری دادهمفهوم
 یمعمار یفضابازار تبریز،  یلیتفص یپس از بررس

 سه لیالگو، در ذ کی یبه مثابه زیبازار تبر یمجموعه
کالبد و فضا و عملکرد به صورت  ت،یمعنا و هو یمؤلفه
مرحله  نی؛ در ااستهقرار گرفت یجزء مورد بررسبهجزء

مورد پژوهش و انجام  یمحققان با حضور در محدوده
اطلاعات اقدام  ینسبت به گردآور قیباز و عم یهامصاحبه
 51تحت  ،مورد مطالعه یعناصر و اجزا ماندگاریکرده و 

ر د ؛ه استدیباز گرد یو کدگذار ییشناسا هیمفهوم اول
هر  لِی، در ذیماندگار یارهایبعد هر کدام از مع یمرحله

 تیروح مکان و حس مکان )هو یگانهدو یدارهایاز پد کی
د به مکان(، در چن یبه مکان و دلبستگ یمکان، وابستگ

 یرمحو یهایکدگذار زو با استفاده ا یدارشناختیسطح پد
. است هموضوع قرار گرفت نییو تع ریمورد تفس ،ینشیو گز
؛ افراد در یزیانگخاطرهی تأثیرگذار: عمده یمقوله 7 تاًینها
ق بودن آن و انطبا ریپذبازار؛ انعطاف یبودن فضا تمندیهو

)در نظر داشتن  یخیتار یهاافراد در دوره یازهایبا ن
(؛ عملکرد چندمنظوره؛ وجود انواع یو مکان یزمان یازهاین

 یمناسب به کارکردها یبازار و دسترس یها در فضانشانه
.؛ و .. یاقتصاد ،یمراودات اجتماع نواعبر ا دیمختلف؛ تأک

ر ب ها با مناظر مناسبمناسب ساختمان ییفضا دمانیچ
پس . سه استشد نیو تدو ییشناسا بازار معماری ماندگاری
 و تعمق سه،یکردن، مقا کپارچهیبا  ،یانیپا یدر مرحله

 یهمقول کی ،یمراحل قبلدست آمده در مقولات به رامونیپ
حس تعلق به  جادیو ا یزیانگخاطره»هسته تحت عنوانِ 

در  یعملکرد یتوسعه نیبازار و همچن یفضا در مجموعه
در ابعاد مختلف  شرفتیروبه پ یاو دوره یمحور خط

به  «یخیتار یو حفظ گذشته یمعنو ،یاقتصاد ،یاجتماع
 اساسبر زیبازار تبر یمعمار یاندگارماصلی عنوان عامل 

ماره در جدول ش .ه استدیانتخاب گرد یدارشناسیپد کردیرو
 51های مؤثر بر ماندگاری در سه عامل اصلی و مؤلفه 5

 اند.عامل فرعی استخراج شده و کدگذاری شده
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 (5331)مأخذ: نگارندگان،  .های حاصل از پژوهش )کدگذاری باز سطح اول(سازی داده: مفهوم5جدول 

 ی(مفهوم ساز)باز سطح اول  یکدگذارمؤلفه، هر  پدیدارهایعناصرِ  های ماندگاری معماریمؤلفه
دهای ک

بازنمون 
 هاهمؤلف

 aهویت و معنا 

 a1 ی بازاردر مجموعه انگیزی و ایجاد حس تعلق به فضاخاطره
 a2 جامعهها و باورهای آیینی انعکاس عناصر روحانی، ارزش

 a3 در معماری بناها استفاده از الگوهای کهن و سنتی ایرانی
 a4 آشنا بودن فضا برای مخاطب و احساس راحتی در آن

 a5 فرد بودن اثر )فرم زیبا، خلاقیت و نوآوری اثر، اثرگذاری مطلوب(منحصربه

 bکالبدی 

 b1 تاریخیی ی بازار با گذشتهپیوند و اتصال بافت کالبدی مجموعه
 b2 تأکید بر انسان در طراحی )نشستن، حرکت و استراحت( 

 b3 هماهنگی فرم بنا با بستر طرح 
 b4 هماهنگی کالبد با عملکرد و اقلیم 

 b5 ی بازار تبریزها در مجموعهتأکید بر نشانه

  c فضایی و عملکردی

 c1 های ترکیبی( ترکیب با سایر فضاها و عملکردها )وجود کاربری
 c2 کیفیت حضور انسان در مکان 

 c3 پاسخگویی به نیازهای زمانی و مکانی انسانی 
 c4 توجه به بعد اجتماعی انسان و وجود فضاهایی برای تعاملات اجتماعی 

 c5 ی بازار با توجه به موقعیت قرارگیری آن در سطح شهردسترسی راحت به مجموعه
 

اساس به بررسی ماندگاری بر 2جدول شماره همچنین 
روح و حس مکان( در دو سطح تفسیر رویکرد پدیدارشناسی )

اساس پدیدارشناسی و موضوع مستخرج از پدیدارشناسی بر
 های ماندگاری پرداخته است.مؤلفه

 
 (5331)مأخذ: نگارندگان، . باز سطح دوم و سوم یحاصل از کدگذار یاز ماندگار یکل یشما: 2جدول 

های مؤلفه
 ماندگاری معماری

کدهای 
 هامؤلفه

نوع پدیدارهای 
 یربرای تفس انتخابی

تفسیر  دومباز سطح  یکدگذار
  پدیدارشناسی

سوم موضوع باز سطح  یکدگذار
 پدیدارشناسی 

 aهویت و معنا 

a1 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 

a5 

 روح مکان
داشتن نگرشی خاص در طراحی 

ه با توج های انسانیها و فعالیتساختمان
 به نیازهای معنوی

و مکانیابی مناسب فضاهای ساختارمندی 
 معنوی )همانند مساجد(

 حس مکان
حضور و مشارکت شهروندان در انواع 

 هامراسم و آیین
 پذیری مناسب فضاهای معنویمشارکت

 به مکاندلبستگی 
استفاده از الگوهای کهن و سنتی ایرانی 

 ی معنویدر معماری بناها
انگیزی و ایجاد حس تعلق به خاطره
 ی بازاردر مجموعه ی معنویفضا

 هاایجاد رضایتمندی در شهروندان به مکانوابستگی 
ها و ی بازار با خواستتطابق مجموعه

 نیازهای معنوی

 هویت مکان
بازار تبریز از نظر انواع فرد بودن منحصربه

 دسترسی به فضاهای معنوی
 هاپذیری مناسب در دسترسیانعطاف



  پدیدارشناسیاز منظر  ی بازار تبریزمجموعه یمعمار بررسی کیفی ماندگاری 
 

 

ن 
ستا

 تاب
 و

هار
ب

93
99

 

 
و 

د
نام

صل
ف

 ۀ
یش

ند
ا

 ۀ
ی، 

مار
مع

ی، 
لم

ۀ ع
شری

ن
ل 

سا
رم

چها
مار

 ش
،

هفت
ة 

 م
 

 

911 

 bکالبدی 

b1 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 

b5 

 روح مکان
کالبد مناسب مجموعه با توجه به استقرار 

ها و همچنین محیط آنها ساختمانمناسب 
 های مختلفبرای اقلیم

ساختارمندی مناسب انداز و منظر، چشم
 فضای بازار

 در طراحی مجموعهتأکید بر انسان  حس مکان
در نظر گرفتن نیازهای انسان در ساخت 

اتب مرکالبدی فضای بازار و ایجاد سلسله
 مناسب دسترسی

 دلبستگی به مکان
ی ها در طراحی مجموعهتأکید بر نشانه

 بازار تبریز
در نظر گرفتن نیازهای انسان در ساخت 

 و دسترسی به آنهاکالبدی فضای بازار 

 وابستگی به مکان
در نظر داشتن رضایت افراد مختلف در 

 طراحی
ی ساختارمندی بافت کالبدی مجموعه

 بازار با انواع نیازهای افراد

 هویت مکان
هماهنگی فرم بناهای مختلف با بستر 

 ی بازارطرح مجموعه
 های کالبدی مختلفپیوند و اتصال بافت

 ی تاریخیی بازار با گذشتهمجموعه

فضایی و 
 c عملکردی

c1 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 

c5 

 روح مکان
 یمختلف با کارکردها یفضاها بیترک

 ،یمذهب ،یمتنوع در مجموعه بازار )تجار
 و ..( یآموزش

ها و چیدمان اختلاط مناسب کاربری
 فضایی مناسب آنها

 حس مکان
کیفیت پاسخگویی مناسب فضای بازار به 

 نیازهای انسانی
کیفیت پاسخگویی مناسب در 

 عملکردهای مختلف

 دلبستگی به مکان
پاسخگویی به نیازهای زمانی و مکانی 

 انسانی با توجه به دوران مختلف

ی بازار در یک حالت تطبیق مجموعه
خطی رو به پیشرفت با عملکردهای 

 مختلف

 وابستگی به مکان
توجه به بعد اجتماعی، اقتصادی، معنوی و 

 فرهنگی افراد
 ای با عملکرد چندمنظورمجموعه

 در ابعاد مختلف ی تاریخیداشتن سابقه هویت مکان
ی حفظ عملکرد خود از منظر سابقه

 تاریخی و تطبیق خود با نیازهای امروزی

 
ابتدا  2با توجه به نتایج جدول شماره نیز  3در جدول شماره 

موضوعات محوری پدیدارشناسی در راستای مانگاری بازار 
ارتر های تأثیرگذی بعد مؤلفهتبریز استخراج شده، در مرحله

گزینش شده و در انتها نیز عامل اصلی ماندگاری معماری 
 بازار تبریز ارائه گردیده است.

 
 (5331)مأخذ: نگارندگان، . هسته یهو انتخاب مقول ینشیگز ،یمحور یکدگذار: 3جدول 

های مؤلفه
ماندگاری 
 معماری

کدهای 
 هامؤلفه

 کدگذاری محوری موضوع پدیدارشناسی
کدگذاری گزینشی موضوع 

 پدیدارشناسی 

ی هسته )علل مقوله
ماندگاری معماری بازار 

 تبریز(
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 aهویت و معنا 

a1 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 

a5 

انگیزی و ایجاد حس تعلق به فضا خاطره
با توجه به استفاده از  ی بازاردر مجموعه

الگوهای کهن و سنتی در معماری بنای 
آن؛ تأکید بر ساختار معنوی بازار با توجه 

 ینید یمدرسه 3مسجد و  20وجود به 
ها و ارزشبه ی و توجه و آموزش

 های جامعه   آیین

برای افراد؛ انگیزی خاطره
هویتمند بودن فضای بازار؛ 

پذیر بودن آن و انعطاف
انطباق با نیازهای افراد در 

)در نظر  های تاریخیدوره
داشتن نیازهای زمانی و 

؛ داشتن عملکرد مکانی(
چندمنظوره؛ وجود انواع 

ها در فضای بازار و نشانه
دسترسی مناسب به 

کارکردهای مختلف؛ تأکید 
اجتماعی، بر انواع مراودات 

اقتصادی و ...؛ چیدمان 
ها فضایی مناسب ساختمان

 با مناظر مناسب

انگیزی و ایجاد حس خاطره
 یتعلق به فضا در مجموعه

ی و همچنین توسعه بازار
عملکردی در محور خطی و 

در  ای روبه پیشرفتدوره
جتماعی، ابعاد مختلف ا

حفظ  بااقتصادی، معنوی 
 یخیتار یگذشته

 bکالبدی 

b1 
. 
. 
. 
. 
. 
. 

b5 

توجه خاص به حضور انسان با نظر به 
 یو مکان یزمان یازهاین یهیکل نکهیا

ا، همناسب راسته یطراح باشد؛یمدنظر م
بازار  یهدیسرپوش یهامچهیسراها، و ت

 یانمختلف انس یازهایبا توجه به ن زیتبر
 یمدت در بازار برا یو حضور طولان

 فصول مختلف

فضایی و 
  c عملکردی

c1 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 
. 

c2 

ی، فرهنگی، توجه به بعد اجتماع
انسان و وجود  اقتصادی و ارزشی

و  یتعاملات اجتماعانواع  یبرا ییفضاها
؛ یفرهنگ یازهاین نیو همچن اقتصادی

دالان و  55 مچه،یت 21سرا،  31 وجود
از  شیب نیحجره و همچن 1100حدود 

بازار؛  یچهل نوع صنف در مجموعه
 ؛یالمللنیو ب یمل اسیتجارت در مق

رد عملکی؛ اسیمحدود در نظام س راتییتغ
در  یجار هایتیاز فعال ایبازار نمونه

؛ یتکامل ایچرخهبصورت فصول  یتمام
و  هیعملکرد مساجد با مدارس علم

 یبرا یگاهیو پا ختهیها آمکتابخانه
 هایو عزادار ادیمراسم در اع یبرگزار

 گیرینتیجه
از آن  یاثر معمار کماندگاری یعوام ل موثر بر  یبررس   

است که امروز پس از گذشت دوران اصالت  یباب ض رور
مرگ هر دو و  تاًیآن اص   الت آبژه و نها س   وژه و پس از

 اری، عمر هنر بس   ماندگار یمعمار نشیآفر یها براتل اش
 یزیعلاوه بر آن که چ آثار نیکمتر از گذشته شده است و ا

 یگاهیجا زیعوام ن انیدر م ،ندارد ندگانیعرض  ه به آ یبرا
. گرددمی یروزمرگ دچار یمعمار نینداش   ته و در واقع ا

 یپرس  ش مطرح م نیش  ده ا ادی لیحال با توجه به مس  ا
 یلعوام به چه یاثر معمار کی ماندگاری یشود که به راست

 یکیزیف یهایژگیعوامل تا چه حد به و نیدارد و ا یبستگ
 (یدکالب ری)غ یکیزی( و تا چه حد به عوامل متافک الب دی)

 از یکیکه در زمان خود،  یس   نت یمعمار .دارد یبس   تگ
 یبر معمار یحت آمد ویها به ش   مار مراثیم نیترارزشاب

گ ذاش   ت، امروزه ف اق د یم ریثأت  زین ه اتم دن ریس   ا
 یهاانیتواند مولد جرینم است و ستهیش ا یهاس رمش ق
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 یص  حبت از ماندگار یوقتاز طرفی باش  د.  یمعمار عیبد
 مختلف یهادر مورد آرمان معمار در دوره ،شودیاثر م کی

 ماندگار یمعمار کیس  اخت  یدر پ ش  هیکه هم یخیتار
 یبه بررس   یوقتهمچنین  گردد؛یبوده اس  ت، اش  اره م

به  م،یپردازیم یاثر معمار کیدر  ییگذار ماناریثأعوامل ت
به تمام  با توجه میک ه معم ار حک میرس   یم ج هینت نیا

 کیثر در انس  ان توانس  ته به آرمان خود نزدؤم یهاجنبه
بالاتر توجه به خداوند را که خالق انسان  ییاشود و در مرتبه

 ءدر ناخودآگاه مخاطب القا ،یاس   ت، در پس ک البد ظاهر
مخلوق خداوند  توجه به انس   ان که با میکن د. معمار حک

ه ک عتیخلق نموده و با توجه به طب ییمانا یاس  ت معمار
در اثر  ماندگار یاز مخلوقات خداوند اس   ت، حکمت زین نآ

به  یمعنو توجه یبه معنا یداریپا نیکرده که ا قیخود تزر
ب ا آن در ظاهر و باطن  یش   دن معم ار یکیو  ع تیطب
 یاثر معمار کی ماندگاریبه  تی نه اب اش   د؛ ک ه دریم
توان عنوان کرد ک  ه م  ان  دگ  اری اینرو میاز انج  ام  د.یم

خود بنا و محیط  یهامعم اری برگرفته از عوامل و ویژگی
ب اش   د. همچنین م ان دگ اری معماری در گرو اطراف می

ه ای پ دیدارش   ناختی آن یعنی روح و حس مکان مؤلف ه
ی بازار باش د. در این راستا ماندگاری معماری مجموعهمی

و  های معنا و هویت، کالبدتبریز نیز ناشی از پایداری مؤلفه
عملکرد و داش  تن روح و حس مکان در فض  ای معماری 

هایی همچون منظر، خود اس   ت. این معم اری ب ا ویژگی
 یمناس  ب فض  اها یابیو مکان یس  اختارمندانداز، چش  م

 جادیو ا یزانگیخاطرهمختلف معنوی، اقتصادی، اجتماعی؛ 
 وندیپپذیری آنها؛ بین افراد و افزایش مش  ارکت حس تعلق

تن داش  ی؛ خیتار یبا گذش  ته یکالبد یهاو اتص  ال بافت
ی ها در فض   اوجود انواع نش   ان ه و عملکرد چن دمنظوره

معم اری آن از منظر پ دی دارش   ن اختی دارای روح مکان 
مناس  ب بوده و در بین افراد با توجه به هویت خود حس  ی 

 است.وابستگی و دلبستگی به آن شدهایجاد کرده که باعث 
ه ا باعث ماندگاری فض   ای معماری همچنین این ویژگی

روبه  یاو دوره یخطزمان به ص  ورت در محور بازار تبریز 
...  و یمعنو ،یاقتصاد ،یدر ابعاد مختلف اجتماع ش رفتیپ

 شده است.
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