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رتباط میان ند. اکگیری فضای شهری ایفا میای در شکلاسلامی به عنوان ستون فقرات یک شهر، نقش تعیین کننده -بازار در شهر ایرانی

. امروزه به ستبافت شهری گذاشته ا ، درگیریشکلچگونگی این بر  و غیر مستقیم خود را اش تاثیر مستقیمانسان و تامین مایحتاج زندگی
 شد که بسیار حائز اهمیت بود. در این راستا درشود در حالی که در گذشته ابعاد مختلفی را شامل میطور عمده بعد اقتصادی بازار مطرح می

لی ها در دو گروه کاین مولفه بازار شناسایی و سپس به طور جداگانه نقش هر یک بررسی شود. هایاین مقاله سعی شده، تا تمام مولفه
قش ننقش ارتباطی، تفکیک فضایی، نقش ، ساختار معمارینقش هایی همچون مولفه پردازند.عملکردی به ایفای نقش می کالبدی و

 مقالۀ موضوع ،امور خیریه نقش اخلاق ونقش  ملیت، نقش تفریحی فراغتی، مذهب ونقش ، نقش فرهنگی اجتماعی، نقش سیاسی، یاقتصاد
ی یهاهدارای چه مولفاسلامی  -است. پرسش اول این که بازار ایرانی ساختار یافته پژوهش، پرسش پاسخ به دو مبنای بر است که حاضر
 ردنآو دست بهرو، رو هدف مقاله پیشاز ایناسلامی در زندگی شهری.  - های بازار ایرانیو دیگری پرسش از نقش هر یک از مولفهاست 

اسلامی جهت پاسخ به سوالات پژوهش است. روش تحقیق، توصیفی تاریخی و استدلال  - از عملکرد بازار اصیل ایرانی روشن شناختی
بازار، نقش هر مولفه در بازار و روابط بین هر یک از عناصر و فضاهای بازار، با  هایتعیین مولفه ای است.اسناد کتابخانه تکیه برمنطقی با 

ه هر کدام کشود ها این نتیجه را حاصل میهای حاصل از بررسی مولفهیافتهدی بنجمع های این مقاله است.بافت و فضای شهری، از یافته
ارتباطی  های شناخته شده، در یک شبکهتمامی مولفه و ، تاثیری مستقیم یا غیر مستقیم دارندی شهریاز این عوامل، در شناخت نقش فضاها

ا هفضای عملکردی خود شده و هم تاثیری مثبت بر دیگر مولفهپردازند که هم باعث موفقیت در قوی به صورت هماهنگ به فعالیت می
 دارند. 
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 مقدمه

 الهام گرفتن از تاریخ و با ایرانی، و معمارانهنرمندان 
نام بازار را ه ب ای از معماریگونهیک شهر،  مردمفرهنگ 

در جهت رفع نیازهای مردم که  اندساختهطراحی کرده و 
های معماری به صورت یک مجموعه فعالیت با دیگر گونه

، بازار تاثیری مستقیم در پیشرفت الایاماز قدیم کند.می
ی نقش مهمی در نحوه داشته واقتصادی یک جامعه 

. ستاایفا کرده شهر و افکار مردم  یری و گسترشگشکل
دادوستد در بازار علاوه بر رفع نیازهای مادی و  و فعالیت

معیشتی، سبب ایجاد مشارکت میان مردم یک شهر، با 
-شد. بدینای با جامعه دیگر میشهر دیگر و حتی جامعه

گونه که همزمان با تبادل کالا، مردم هر شهر، با فرهنگ 
ی یشدند. مجموعه فضاهاو آداب دیگر جوامع نیز آشنا می

ه، حمام، ، کارگاساجدها، دکان، مچون سراها، تیمچه
ای از خانواده بزرگ بازار را تشکیل ..که گوشهزورخانه و .

 دهند.می
 همواره ایران شهرهای در بازار توسعه گیری وشکل روند

 دارالعماره، مانند شهری، ترین عناصرمهم با ارتباط در
 علاوه. است بوده و مسجدجامع میدان محلات، مرکز ارگ،

 یزن مسجد و حمام کاروانسرا، مدرسه، مانند بناهایی آن بر
 در هاآن یابیمکان جانمایی و که هستند ایابنیه از جمله

 گیرد )اصانلو وصورت می شهر در ،بازار ساختار با ارتباط
 کنار در ایران سنتی بازارهای(. 101، 1811 ،زادهرستمی

 اندودهب برخوردار نیز اجتماعی فعال نقش از جنبه اقتصادی،
 همجواری توانیممی کشورمان شهرهای از در بسیاری و

 هدهمشا بازار بافت با را فرهنگی و مذهبی عناصر شاخص
 حورم یک همزمان صورت به بازار که صورت به این. کنیم
 و نقش و بوده شهر فرهنگی و ارتباطی، اقتصادی مهم

است  داشته شهر حیات اجتماعی در مهمی منزلت
 رفته با توجه بهبنای بازار، رفته .(818، 1811 ،زاده)سلطان

ها و فضاهای متعدد زیادی نیازهای مردم، دارای کاربری
جهت رفع نیاز مردم گام  شد که هرکدام در جایگاه خود،

ن شهرها، مدرنیته شد به اما امروزه با توجه .داشتمیبر
 ،مسائل دیگرهجوم فرهنگ غربی و شرقی و بسیاری از 

کارایی خود را  ،غیر از بعد اقتصادی در بسیاری از شهرها
 دست به این پژوهش سعی دارد با از دست داده است.

 -از عملکرد بازار اصیل ایرانی روشن شناختی آوردن
بعدی در جهت رفع نیازهای چندای گونهبازار را ، اسلامی
ازار ب هایشناخت مولفه ،کند و برای این مهم معرفیمردم 
در این روش ابتدا تمام  .خواهد بود لازم و ضروری امری
ها در زندگی شهری بیان ها بررسی و سپس نقش آنمولفه

ه هایی دارد کگردد. این رویکرد سعی در شناخت مولفهمی
 اند.هر کدام به کرات در زندگی روزانه مردم دخیل بوده

 های پژوهشپرسش

 هایی است؟چه مولفه اسلامی دارای -بازار ایرانی -1

اسلامی چه نقشی  -های بازار ایرانیهر یک از مولفه -2
 کنند؟در زندگی شهری ایفا می

 پژوهش هایفرضیه
 -ناپذیر در بازار ایرانیکالبد و عملکرد دو مولفه جدایی -1

 .هایی استکه هر یک دارای ریز مولفه اسلامی است
عملکردی با های کالبدی و هر یک از ریز مولفه -2

یری گبر چگونگی شکل مستقیمتاثیرات مستقیم و غیر
 د.بر روند زندگی شهری تاثیرگذارن ،شهر و فعالیت ساکنین

 پیشینه پژوهش

هایی که در این زمینه انجام شده تنها یک یا چند پژوهش

-و به آن پرداخته بعد از بازار را موضوع بحث خود قرار داده

ش با دیگر تحقیقات صورت لیکن تفاوت این پژوهاند. 

ات های بازار است تا تاثیرگرفته، پرداختن به تمامی مولفه

بر زندگی شهری و شهر  ها(خودِ بازار )با تمامی مولفه

نه صرفا؛ رویکرد، مولفه و یا نمونه خاصی در بررسی شود، 

رو جایی که مقاله پیشاز آن یک منطقه جغرافیایی.

بازار است، لذا نگارندگان به  هایبازشناختی از تمام مولفه

ا هها که مستقیم و غیرمستقیم از آنبررسی برخی از آن

 اند.، بسنده کردهسود برده

ای در نقش بازارهای دوره .(1811 )آرام، قرائی و حبیبی

 اهاز نظر آناند. افزایش تعاملات اجتماعی را بررسی کرده

 مشوق و جمعیت جاذب ای، عاملدوره بازارهای وجود

-دوره بازارهای در حضور این هرچه و بوده ساکنین حضور

 در و یگریکد با همسایگان آشنایی میزان باشد، بیشتر ای

 .یافت خواهد افزایش نیز اجتماعی تعاملات نهایت

با مطالعه موردی  .(1811یاسین، الدین و آلسمیعی، زین)

 کلیش و ساختاری متقابل تاثیرات بازار اراک و با بررسی

ار را سیار، بعد مذهبی باز تعزیه گیریشکل بازار بر کالبد

موقعیت مناسب،  دلیل به ها معتقدندآناند. مطرح کرده

ا، هبودن، امکان دسترسی محله سرپوشیده ،پذیریانعطاف

، بازار، جمعیت گنجایشفضای مورد نیار جهت  نیز و

 .است بوده تعزیه اجرای برای گزینه بهترین
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با مطالعه موردی بازار  .(1811پرتوی و بهزادفر، شیرانی، )

آوری کالبدی و اجتماعی بازار قیصریه اصفهان درباره تاب

را با  آورتاب کالبدِ شاخص دو ،و در نتیجه اندتحقیق کرده

 مصاحبه انجام آور را از طریقتاب اجتماعِ و بررسی موردی

 کردند. معرفی فضایی آوریهای تابشاخص به عنوان

بازارهای تهران را از دوره قاجار  .(1815صادقی و صارمی )

که  معتقدندها آناند. تا به امروز مورد مطالعه قرار داده

 تدهد که از اهمیتغییرات شکلی صورت گرفته نشان می

ر و گستردگی بازار د)سیرکولاسیون و نظام توده وفضا( 

و دلیل آن را گسترش  شده شهرهای گذشته کاسته

 دانند.شهرنشینی و بالارفتن ارزش زمین می

بعد اجتماعی و  .(1815کاظمی، صادقی و آقایی، اخوان)

-سیاسی بازار را در انقلاب مشروطه مورد مطالعه قرار داده

 مه مشروطه در انقلاب گیرند که بازارها نتیجه میآن اند.

 پایگاهی هم و نهضت اطلاعات و اخبار و رسانیاطلاع مرکز

 دکارکر هم و بوده حکومت علیه اعتراضی هایتجمع برای

 .تاس داشته عهده بر نهضت را از مالی حمایت و اقتصادی

درباره کالبد بازار و بازاریان در اصناف  .(1815شبانه، )

 کهآن وجود نویسد بااو میمختلف مطالعه کرده است. 

 رگرفتهب و داشته باستان ایران تاریخ در ریشه شکل بازارها

 اقعیو اما نمود دارد اسلام از پیش در سلطنتی هایکارگاه از

 کند بازارکند و اضافه میمی پیدا اسلامی دوره در را خود

 نآ عملکرد اما است اسلامی تمدن در اقتصادی نهاد یک

 ،فرهنگ در بلکه اقتصاد نیست بخش به محدود تنها

 .است بوده مؤثر کاملاً اسلامی جامعه اجتماع و سیاست

دینی،  بازار را از لحاظ .(1815قمی و رضایی، حسینی)

ان آناند. اخلاق اقتصادی و انسجام اجتماعی بررسی کرده

اند که با افزایش میزان گیری خود نشان دادهدر نتیجه

اعتماد اجتماعی، اخلاق اقتصادی، افزایش و از سویی دیگر، 

جام انسیابد. همچنین با افزایش هزینه مبادلات کاهش می

 .شودها، اخلاق اقتصادی نیز تقویت میاجتماعی و ارزش

با مطالعه موردی بازار  .(1815دادور، دانش و عباسی، )

کاشان، کالبد بازار و نقش آن را در بافت شهری به عنوان 

ه و به این تیج اندعنصر حیات بخش مورد مطالعه قرار داده

: ونهمچ ثبتیم هایویژگی دارای کاشان بازاررسند که می

 ففضا، تعری ، تنوع فضایی، محصورکردنفضایی نظم

 اجتماعی معنایی و ابعاد اقلیمی، ابعاد ها، طراحینشانه

 است.

با مطالعه موردی . (1811زاده، تکله و خانیصیامی، اختری)

 معیارهای بازار قزوین و با رویکرد بازآفرینی، سنجش

را بررسی ایران  تاریخی بازارهای اقتصادی سرزندگی

 به ی،توجه کم دلیل به قزوین بازار که و معتقدند اندکرده

 با د وکنمی افول اقتصادی سرزندگی رفتن میان از سمت

 هب نیاز بازار که رسیدند نتیجه این ها بهتحلیل ارائه

 دارد. کارکردی بازآفرینی

 بازار در مدرنیسم تأثیر .(1818فیروزی و نصرآبادی، )

 دارندها عنوان میآناند. تحریر درآورده کاشان را به رشته

 از یبرخ خروج و سنتی بازار خوردن بهم مدرنیته سبب که

 هاپاساژ و هاسمت خیابان به صنفی هایراسته از اصناف

 است. گرایش کرده تغییر بازار چیدمان نوع و است شده

پاساژها و بازار سنتی مورد توجه  از خرید به جوانان

 باشد.می روستاییان و سنتی خریداران

با مطالعه موردی بازار  .(1812سلیم و اصغرزاده، عرفانیان)

-سرشور مشهد جایگاه آن در شهر را مورد کاوش قرار داده

ها برای احیاء بازار و بافت پیرامونی نکاتی را متذکر آناند. 

ینی، آی و اجتماعی هایفعالیت شوند. از قبیل: تقویتمی

-ادهاستف تراکم شدنمبلمان، یکنواخت در پذیریانعطاف

 های سنی، نورپردازیگروه نیازهای به کنندگان، توجه

 سواره. کنندگاناستفاده دسترسی مناسب، تسهیل

با مطالعه  .(1811زاده و رنجبرنیا، آبادی، علیزنگی)

-موردی بازار تبریز ساماندهی بازارهای سنتی را با برنامه

 رب این راهبردها اند و معتقدندریزی راهبردی تدوین کرده

 و ضعف نقاط بر و شده بنا هافرصت و قوت نقاط شالودۀ

 .نمایندمی غلبه تهدیدها

به بررسی تحولات  .(1810پور، فر و یداللهیوسفی)

ازار بدهند که و توضیح می اندکارکردی بازار آمل پرداخته

 دهش خارج ها از حالت تخصصیکشیبا رشد شهر و خیابان

داده  جای خود در را متفاوتی مشاغل ماهیت، حفظ با و

 .است

با مطالعه موردی بازار تبریز  .(1810مرصوصی و خانی، )

 رها معتقدند استقراآناند. بعد اقتصادی بازار را مطرح کرده

 است و ضروری امری خدماتی، و تجاری برتر هایفعالیت

 به موجود هایکاربری تغییر و ساماندهی با امر این

 یواحدها ساخت با نه و است پذیرامکان برتر هایکاربری

 خدماتی. -تجاری جدید
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همخوانی بازار بعد کالبدی را از لحاظ  .(1811رجبی، )

 اوایرانی را با اصول معماری شهری بررسی کرده است. 

معتقد است جهت احیای بازارها باید از قواعدی که توسط 

د بازار کنبهره برد و بیان مینظران ایرانی ارائه شده صاحب

ایرانی پیش از نیاز به نوسازی، به بهسازی و ساماندهی 

 نیازمند است.

 ملع و نظریه در اسلامی بازار هایویژگی .(1811رجایی، )

 ینویسد فضای فیزیکرا به رشته تحریر درآوره است. او می

 موجب اخلاقیات و آخرت روز از ترس خداوند، به توجه بازار،

 رفاهاضافه مبادلات، افزایش تسهیل قیمت، کاهش

 زایشاف سرانجام و تولیدکننده ارزش اضافه کننده،مصرف

 شود.بازار می کارایی

ساخت بازار همدان را مورد مطالعه قرار  .(1811زارعی، )

کالبدی، اجتماعی  داده است و در این راه از بعد اقتصادی،

  نیز سخنانی نقل کرده است. و مذهبی بازار 

درباره چالش سنت و  .(1811مشگینی و محمدی، )

دند ها معتقآناند. نوگرایی در بازارهای سنتی سخن گفته

عملکرد بازار رو به فرسایش نهاده ها کشیکه پس خیابان

گذاری  جهت احیای بازار به این روند و کاهش سرمایه

 سرعت بخشیده است.

بازار در تمدن اسلامی را به  .(1811ن، پروشانی و دیگرا)

 که بازار این از هاآن منظور. اندرشته تحریر درآورده

 پیش شهر وریپیشه و معاملات مرکزدارد  خاصی معماری

 و محلی هایبررسی با و است غربی هایگرایش نفوذ از

 هک کنونی بازارهای وضع در علمی هایروش بر مبتنی

 و هگذشت زندگی شیوه و داشته اثرپذیری غرب از ترکم

 ضعو توانمی اندکرده حفظ را خود سنتی اقتصادی شکل

 . کرد استنتاج سیزدهم قرن نیمه از پس را بازارها

به بررسی بازارهای ایرانی پرداخته و  .(1811زاده، سلطان)

از لحاظ کالبدی، تاریخی اجتماعی، سیاسی آن را 

گذران اوقات  ی ارتباطی واجتماعی، اقتصادی، فضاها

   است. کرده بررسی فراغت

به رشته تحریر شناسی بازار را ریخت .(1811رجبی، )

 لیتکام سیر بازار، تاریخچه به اثر این دردرآورده است. او 

 آن، کالبدی سیمای و عناصر آن، اصلی کاربردهای آن،

 و ارباز در ایرانی معماری عناصر و بازار اکولوژیکی ساخت

 .پرداخته است ایرانی بازار اقمار و توسعه و رشد نهایت در

 بازار در سبک معماری کتاب خوددر  .(1811جباری، )

 ازارب نقش بازار را بررسی کرده است و به ایران و عملکرد

 علل و جامعه توسعه و ساخت در آن ایران، نقش جامعه در

  پردازد.می قدرتمند نهاد یک عنوان به آن تداوم

 .(1812ماسوله، پوریی و نصیریلالهتوحیدلاریجانی، حسن)

 هب همچنین شرقی، جوامع در آن جایگاه و بازار از تعریفی

 بازار انواع از شناسیسنخ و بندیمقوله ایگونه کلی طور

  .اندرا ارائه داده

 روش پژوهش

 علمیِ روش یک کاربرد از تاریخی پژوهش تفسیری

 زمانی و گویدسخن می تاریخی موضوعات برای پژوهش

 سؤال گذشته مورد در ایتجربه یا حادثه که شودمی آغاز

 مدارک و اسناد است در منظمی کندوکاو حقیقت درباشد. 

 به مربوط منابع مطالعه بااین نوع از پژوهش  .منابع و

است  متفاوت تاریخ صرف یا بازگویی و گذشته

 (.11و15، 1811 ،زاده شوریدهسعیدی و آتش)عابد

این مقاله بسیار راهگشای نگارندگان بوده تا  روش دراین 

آوری اطلاعات، بررسی و حقایق گذشته را از طریق جمع

بازار در شهر  هایبراساس آن به شناخت کاملی از مولفه

 جایی که پژوهشاسلامی دست یابند و از آن -ایرانی

 ست، بانی تاریخی واقعۀ یک مرور صرفاً تفسیری تاریخی،

 ه،گذشت روندهای و اثرات علل، دربارۀ هاییسؤالبه  پاسخ

جهت این که صحت  باشد. حال شرایط راهگشای تواندمی

، 1آوری شده، ارزشیابی و بررسی شودو سقم اطلاعات جمع

هایی با کاسبان قدیمی بازار در شهرهای سبزوار، مصاحبه

مشهد، اصفهان، تهران و زنجان )که از بازارهای سنتی در 

انی خود خاطراتی دارند(، انجام گرفته است تا دوران جو

ی است، اها که بر مبنای اسناد کتابخانهآزمایی مولفهراستی

بر پایه  ،2تحلیل آنها و بیشتر هویدا شود و پس از تجزیه

 .شده است عینی ارائه و منظم صورتی به 8استدلال منطقی

در نتیجه روش پژوهش، توصیفی تاریخی و استدلال 

 ای است. تکیه بر اسناد کتابخانه منطقی با

 مفهوم بازار
 دست در معین، ایاز منطقه است عبارت اصطلاح در بازار

 و خویش حرفه به تناسبببب که خاص افرادی مجموعه
 ای تنهایی به دارد وجود جامعه در که تقاضببایی و عرضببه
اصل کلمه . (11، 1815 ،شبانه)کنند دادوستد می گروهی
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اسبببت. ببازار محبل اجتمباع، محل ببازار خیلی قبدیمی 
، هامداریها، سیاستها و اعتصابدادوسبتد، کانون شورش

 ،محبل پخش اطلاعات، مراوده، آشبببنایی و گاهی اوقات
 ،نیا)پیر کرده اسبببتنقش مکبانی امنیتی را نیز ایفبا می

اینگونه معرفی  ، بازاردر فرهنبگ عمید. (120الف، 1810
ستد و خرید و فروش کالاها، محل است: جای دادو شبده

 (.202، 1882 ،)عمیداجتماع فروشبببندگان و خریداران، 
 معیار بهترین و اصببلی خصببیصببه بازار، کالبدی عنصببر

 ،پور)رفیعیاسببت  اسببلامی و شببرقی شببهرهای اصببالت
1811 ،112). 

-ودیعی در مقدمه مقاله خود بازار را این چنین تعریف می

بافت شهری ما، بنیادی است اقتصادی،  کند: بازار در
نهادی است اجتماعی و میراثی است فرهنگی و به ویژه 
بازتابی است از هنر معماری در برابر شرایط و مقتضیات 

مفهوم بازار . (10، 1851 ،)ودیعی جغرافیایی ایران اقلیمی و
، یک اقتصاد، یک روش در شرح یک مکان توانرا می

ی ای از حیات اسلامی یا خاورمیانهمادزندگی، یک طبقه و ن
 رایعی بها و ابعاد، از بازار موضو. این تعدد نقشبه کار برد

 جامعه شناسی، مطالعات معماری، مردم شناسی، اقتصادی،
دست داده است که یا مستقیما به تاریخی و سیاسی به

اند یا از آن به عنوان جزء مکمل خود تحلیل بازار پرداخته
، 1818 ،اند )کشاورزیانای بهره بردهخاورمیانهبر جوامع 

 مبادله مکان مفهوم به بازار در تعریف 1سالواتوره. (111
 یدارانخر آن، در که است موقعیتی یا مکان بازار: نویسدمی

 فروش و خرید را منابع و خدمات کالاها، فروشندگان و
 ریدخ اقتصاد در که منبعی و خدمت کالا، هر برای. کنندمی

 ،1812 ،سالواتوره) دارد وجود بازاری شود،می فروش و
 همبادل سازوکار معنای به بازار در تعریف 5ساموئلسن .(10

 رویارویی آن، در که است فرایندی بازار: کندعنوان می
 را الاک مقدار و قیمت یکدیگر، با فروشندگان و خریداران

 . (10 ،1818 ،ساموئلسن) کندمی تعیین
 ترکیبی است از میانه فارسی مختلف هایلهجه در بازار

 وازارگانیه ،(بازرگان)وازارگان  ،(بازار) وازارگ چون کلماتی
-تَگیرسَ نیز و( التجارملک بازار، رئیس) وازاربَد ،(بازرگانی)

پسوند زار در فارسی میانه و فارسی دری  وازار )راسته بازار(.
 ،)پروشانی باشدمی دادوستد جایگاه یمعنا به مجموعاً

لغت نامه دهخدا اینچنین آمده که (. در لغت1، 1811
فرانسوی بازار از پرتغال گرفته شده و پرتغالیان نیز از 

در زبان فارسی . (811، 1881، )دهخدا اندایرانیان گرفته
وش ویژه خرید و فرشده که تنها میانه به آن واچار گفته می

این واژه ایرانی از (. 11ب، 1810 ،کالا نبوده است )پیرنیا

ایی های اروپراه بازرگانی، از یک سو به تازی، ترکی و زبان
ند و سیلان راه های هو از سویی دیگر به زبان سرزمین

 ،و رنجبرکرمانی زادهسرشکی، رفیعیافته است )رفیعی
1812 ،11). 

 سیر تحول بازار
ت و باف زار هنوز در مرحله جنینی قرار داشتدر شار مادی با

 گذراندآغازین خود را می و ساختار کالبدی آن مراحل
های ان با فتح سرزمینیهخامنش(. 1، 1810 ،)حبیبی
 و غرب بازرگانی و تجاری مبادلات با و روز آن متمدن
 در. دگذاشتن بنا ایران در شهرهای را بازار پایه اصلی شرق،
 یک و برهم عمود خیابان دو دارای سلوکیان شهرها دوره

 به بازارها ،آن اطراف در که تقاطع بودند محل در میدان
 مجاورت در و در شهرستان را بازار اشکانیان. آمدمی وجود

در . (11-15، 1811 ،)پوراحمد کردند بنا اصلی هایراه
بازار در معنایی که اکنون از آن  دوران ساسانیان، عنصر

ات شهر فقرکند. بازار به عنوان ستون داریم کالبد پیدا می
گردد و دامنه خود را به شار از دل شار میانی شروع می

-گستراند و در مسیر خود محلات را شکل میبیرونی می

 . (88، 1810 ،)حبیبی گردددهد. بازار قلب شهر می
 که را ساسانی دوره سلطنتی هایکارگاه آشکارا 1گیرشمن

کردند، می تجمع جا یک در ورانپیشه از زیادی عده آن در
 ،)گیرشمن داندمی دوره اسلامی بازارهای پیدایش عامل
بازار به  ،در سرزمین تازیان پیش از اسلام. (110، 1811

صورت ایرانی وجود نداشت و اغلب بازارهای ایشان فصلی 
مسلمان شدند در  ،و متحرک بوده است. چون ایرانیان

رین تمدینه مرکز خلافت بازارهایی به پا کردند که معروف
. (122الف، 1810 ،ها بازار آهنگران مدینه بود )پیرنیاآن

زارهای با شکل همان به تقریبا اسلامی اولیه قرون در بازار
 اصرعن از یکی بعد به دوم قرن از و ماند باقی ساسانیان

 روستاهای از برخی حتی و بازرگانی شهرهای مهم اصلی و
 .(15، 1811 ،)پوراحمد است دادهمی را تشکیل بزرگ

 با اما داشت ایساده شکل ابتدا در مسجد چون نیز بازار
 هاحکومت خودنمایی برای ایوسیله به زمان گذشت
 شهر گسترش شهر، در جدید بازارهای ایجاد با .شد تبدیل

 اوایل از. (11، 1810 ،حبیبی) پذیردمی صورت آن پیرامون
 دانهگرفت خوده ب متفاوتی شکل بازارها هجری اول قرن

 شکوفایی شاهد بعد به سلجوقیان دوران در آن از پس و
 در و هستیم معماری هایابنیه و شهری فضای در بازار
 اوج به بازار رونق مبادلات، گسترش دلیل به صفویه دوره
 (.18، 1811 ،نژاد)پاک رسدمی خود
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110 

 بازار هایواکاوی مولفه
یری گدر شکلساختمان بازار علاوه بر عملکرد اقتصادی، 

ایران علاوه بر  بافت شهری نیز نقش مهمی دارد. بازار در

مردمان این مرز آئین ، نشان دهنده ایرانی نمایش معماری

 و بوم است. 

 ایهجلوه توانمی آن در شاید بازار تنها مکانی باشد که

 اقتصاد، فرهنگ تا گرفته هنر و معماری از تمدن مختلف

 هایجریان پیدایش باعث و کرد جستجو را آموزش و

، 1815 ،)شبانه شد خاصی فرهنگی و اقتصادی اجتماعی،

 -کارکردی شکلی ی بازارعناصر اصلی سازنده. (11

ری ه از معمافضایی دارند و همچنین نیاز مردم به این گون

ه یارهایی هستندکه با استناد بترین معدر تمام ابعاد، اصلی

 دد. گرهای زیر پیشنهاد میمولفه ،هاآن

 فضایی -کالبدیهای مولفه

 ساختار معماری

 بندی متفاوتی دارد.ان تقسیممعماری بازار از سوی محقق
-یاین گونه معرفی م را بندی انواع بازارزاده، تقسیمسلطان

های کند: بازارهای دائمی، بازارهای ادواری، بازارگاه
(. او در جایی 21، 1812 ،زاده)سلطان هاشهری و بازارچه

 خطی و متمرکز به دو گونهبازار را از لحظ شکلی ، دیگر
 خود به دو بخش ارگانیک وکند که گونه خطی تقسیم می

-طراحی شده و گونه متمرکز به دو حالت ادواری و میدان

، 1811 ،زاده)سلطان شودهای طراحی شده تقسیم می
انجام ا بندی رجبی نیز به صورت دیگری این تقسیمر .(15
 به گیریشکل نحوۀ نظرشهری را از  بازارهای. او دهدمی
. بازارهای طراحی نشده -1 کند:می تقسیم اصلی گروه دو

، )طولی یا محوری )خطی تک شده: طراحی بازارهای-2

 بازارچه ای،، منظومه)متقاطع( صلیبی محوری، چند

 دارد:پیرنیا نیز عنوان می .(111-121، 1811 ،)رجبی
-بعضی بازارها با طرح اصلی و بعضی به تدریج ساخته شده

 .(122، الف1810 ،)پیرنیا اند

 
 )نگارندگان( بازار معماریساختار : 1نمودار

معماری بازار از زمان ساخت اولین نمونه تاکنون، دچار 
گیری، چیدمان فضا، نوع تغییرات زیادی در نحوه شکل

به عنوان توان آن را ها شده است و میو تعداد کاربری
نمایش زنده و عینی خصوصیات مردم یک شهر معرفی 

-کرد. همین خصوصیات، باعث شد تا مردم، در شکل

هر خود سهیم باشند )البته نقش گیری معماری بازار ش
اقلیم و توپوگرافی منطقه را نباید نادیده گرفت(. به 

ای که با توجه به توانایی و نیازشان، بناهایی با گونه
ه کانی منسجم به عنوان بازار بسازند هندسه خاص و پل

بندی در شناخت ساختاری بازار هم باعث ایجاد دسته

زار در گستردگی و نقش معماری با و همچنینشود می
 دارد.ها را بیان میانسجام دیگر مولفه

 تفکیک فضایی اهمیت و نقش

ی ادر گذشته نظام دادوستد این گونه بوده که هر پیشه
 ویژه و جدایی در بازار داشته استبرای خود جایگاه 

سته بازار را ،اعضای یک صنف .(101 ب،1810 ،پیرنیا)
، 1810 ،پوریدالله و فر)یوسفی مخصوص به خود را دارند

آوردن کالاهای همانند همها و گرد پدیدآوردن رسته (.82
دهد تا به خریدار فرصت می ،های نزدیک به همدر دکان

 ،اپیرنی) از خود را به دلخواه خریداری کندکالای مورد نی

معماریساختار

فاقد فضای ساخته شده

بازارگاه های شهری بازارهای ادواری

دارای فضای ساخته شده

طراحی شده

طراحی نشده

بازارچه متمرکز متقاطع چند محوری تک محوری
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های یک رسته با هم هماهنگ بودند . دکان(11 ب،1810
فروختند. از این رو می کالا راها یک گونه و بیشتر آن

. (101 ب،1810 ،پیرنیا) فروشی کنندتوانستند گراننمی
 نوع فراخور به مختلف هایصنف فعالیت فضاهای

، 1811 ،پور)یدالله است هاییویژگی دارای هاآن فعالیت
ی اهایی که سروصدای جداگانه دارند، راستهپیشه (.11

 .(108 ب،1810 ،پیرنیا)جداگانه دارند 

 ،بازار کالبد و محیط شود، می وارد بازار خریدار که زمانی
 را او هایمکث و حرکت مسیر و کندمی احاطه را او

 مختلف کالاهای مسیرها این طول در و نمایدمشخص می

 شودمی باعث و دهدمی قرار خریدار در معرض دید را

 ترغیب اندشدهن بازار وارد خرید قصد به که افرادی حتی

 .(11، 1812 ،نبی و کوچکیخواجهشوند ) خرید به

 
)نگارندگان(فضایی  تفکیک نقش و اهمیت: 2نمودار

 نقش ارتباطی 

 ارتباطی بازار در ساختار فضای شهری  نقش

های اصلی شهر بازارها اغلب عنصر ارتباطی بخش

و یک یا چند راه  (81، 1811 ،فرشوند )فلاحمحسوب می

یافت. معمولا بازار دائمی و اصلی به بازار اختصاص می

شد و تا ترین دروازه شهر شروع میاصلی هر شهر از مهم

یافت های دیگرامتداد میمرکز شهر یا تا دروازه و دروازه

ها و ( و کمابیش همه فعالیت21، 1812 ،زاده)سلطان

یم مستقطور مستقیم و غیر مومی و شهری بهفضاهای ع

(. یکی از این 101، 1811 ،زادهبا آن مرتبط بود )سلطان

 ها درها نمایش آداب و رسوم و به خصوص جشنفعالیت

 لطانس کند: وقتیبازار بود. جایی که ناصرخسرو نقل می

 ،بیاراستند )قبادیانی را شد بازارها پسری صاحب مصر

مردم تاثیری مستقیم آداب و رسوم و فرهنگ (. 15، 1811

ند: کگیری فضای بازار دارد. بحرینی بیان میبر شکل

ورد و سپس آفرهنگ، الگوهای رفتاری را به وجود می

ی کننده چگونگنده و بیانکنالگوهای رفتاری، تعیین

 (.2، 1810 ،شوند )بحرینیمردم از فضاها میاستفاده 

 ارتباطی بازار در ساختار فضای شهری )نگارندگان( نقش :1جدول

عامل ارتباط  نقش ارتباط دهنده

 دهنده
 تاثیرگذاری بر بافت

پیوند دهنده نقاط مختلف  -
 شهر

ترین مسیر دسترسی مهم -
 عمومی و شهری

سهولت دسترسی به محلات، ایجاد محورهای ارتباطی بین فضاهای  الگوی فضایی
 مختلف 

مسیرهای دسترسی که عموم به صورت پیاده از آن استفاده شامل 
 کنندمی

 نمایش آداب و رسوم، سنت و ... الگوی فرهنگی

به نمایش گذاشتن هنر معماری و هویت گذشتگان به عنوان زیباترین 
 معبر شهر

اهمیت عملکرد فضای بازار در انسجام بافت 

 شهری

هنده دبازار سبب شده تا به عنوان پیوندساختار و عملکرد 

ف ط مختای که نقافضا در بافت شهر عمل کند. به گونه

کند. همچنین می شهر و محلات را به یکدیگر متصل

تفکیک فضایی حرفه ها به صورت 
مجزا

قیمت واحد برای 
یک کالا و 

جلوگیری از گران 
فروشی

هماهنگ بودن 
دکان های یک 

رسته

ای آسایش بیشتر بر
دیگر فعالیت ها

تنوع بیشتر در 
هنگام انتخاب کالا

عدم سردرگمی در 
انتخاب کالا
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های دیگر شهر از جمله فضاهای آموزشی، مذهبی، قسمت

تواند جزئی از کارگاهی، ورزشی، خدماتی و... هم می

 به وسیله بازار به یکدیگر متصل همساختار بازار باشند و 

 شوند.

 کدام هر حمام و کاروانسرا انبار،آب ،(علمیه حوزه) مدرسه

 و فرهنگی مذهبی، اجتماعی، کارکردهای از انبوهی

. (Bonine, 1990, 64)بخشند می بازار به سیاسی

گونه الحکما، اینهرات را، رستم در خانبازارگنجعلی

 مام،ح ،عالی چهارسو بسیار با بازار کند: چهارتوصیف می

-)رستم مسجد و... داشت ،مدرسه ،کاروانسرای ،انبارآب

افزاید در مواردی (. قبادیانی می215، 1852 ،الحکما

 (1، 1811 ،ساختند )قبادیانیمدارس را نزدیک بازارها می

، فلاسفه شعرا، علما، محفل بازار هایکاند از حتی برخی

 هبود معلمان و مشایخ از بعضی تدریس و منجمان اطبا،

 نیز در عمومی های(. کتابخانه121، 1815 ،است )شبانه

 ،احمدیشدند )جانمی ساخته بازار چون اماکنی کنار

1811 ،121.)

 )نگارندگان(شهری  بافت انسجام در بازار فضای عملکرد : اهمیت2جدول

 نقش

 عملکرد

 عملکرد حریم عملکرد تاثیر عملکرد فضای

 عمومی شهر ارتباطی مسیر ترینمهم رسته راسته، ارتباطی

 خصوصی انسانی نیازهای رفع (غیرکارگاهی و کارگاهی) دکان تجاری

خانه سفره چایخانه، انبار،آب حمام، خدماتی
 و...

 عمومی و خصوصی انسانی نیازهای رفع

 عمومی سوادآموزی فرهنگ و علم ترویج مسجد مدرسه، آموزشی

 عمومی همبستکی ایجاد و بیشتر آشنایی مسجد، حسینیه، تکیه مذهبی

 و جسم سلامت برای تلاش و بیماران شفای خانهمطب درمانی
 روح

 خصوصی

 خصوصی پهلوانی روح و جسمی سلامت ترویج زورخانه ورزشی

 های عملکردیمولفه

اهمیت نقش اقتصادی بازار بر چرخه حیات 

 جامعه

 وریهپیش تولید و تجارت بازار اقتصادی کارکرد ترینمهم
 مکمل و متفاوت ارائه خدمات ،آن سایر کارکردهای و است
 ،رپوفر و یدالله)یوسفی است نخست کارکرد دو برای

جامعه را د غیر رسمی هر ، اقتصابازارها(. 82، 1810
ار بازل مهم و وجه اشتراک دهند. یکی از عوامتشکیل می

، تامین نیاز و اقلام ضروری زندگی مردم نوین و سنتی
این اقلام از شهر و کشورهای  .ساکن در آن شهر است

 شد. دیگر نیز تامین می
 روشنفکران با جامعه آگاه و فرهیخته قشر عنوان به تجار

 خارج با ارتباط دلیل به روشنفکران زیرا داشتند، همکاری

 داشتند قرار غرب صنعتی و اقتصادی پیشرفت جریان در

 رابطه حال این بودند. با خود جامعه پیشرفت خواستار و

گذاری، سرمایه و تجارت امر زمینه در تا شد باعث دو، این
 در تا شود ارائه تجار به روشنفکران سوی از پیشنهاداتی

ترابی قرار گیرد ) استفاده مورد بازرگانی و تجارت امر
 دوره دربه عنوان مثال: (. 51-58، 1811 ،فارسانی
 لاط میزان ورودی ها،راه نسبی امنیت و بهبود با رضاخان

 هنداز  ایران طلای زمان آن در که طوری به گشت، افزون
 از یکی 1دورانتویل (.85، 1811 ،)سرائی شدمی وارد نیز

 در یاطاحت و بینیپیش را گیری تمدنشکل اصلی ارکان
 با بازار .(21 ،1811 ،احمدیجان) داندمی اقتصادی امور

 مرکز صورت به گسترده وریپیشه و تولید فروش، خرید،
 ،نژاد)پاک است درآمده شهر مالی و اقتصادی امور رهبری
 اب آشنایی و خارج به مسافرت دلیل به تجار(. 11، 1811

 و علم رشد و تجارت گسترش در اروپا هایپیشرفت
 اقشار دیگر به نسبت تریعمیق درک از تکنولوژی،

، 1811 ،ترابی فارسانی) بودند برخوردار کشور اجتماعی
58-51)
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بازار )نگارندگان( اقتصادی نقش : اهمیت8نمودار

 اهمیت نقش سیاسی بازار
 اقتصادیِ  قدرتمند نیروی به اتکا با شهری جامعه در بازار

-گروه تریناصیل از یکی خود، همواره صنفی هایتشکل

 است بوده کشور سیاسی عرصه در فعال اجتماعی های
در  (. بازاریان11 ،1811 ،زادهو خانی تکلهصیامی، اختری)

 رقش ترینمطرح عنوان به ایران در بویژه معاصر تاریخ
 ،1815 ،شبانه)و پیشرو  مؤثر سیاسی تحولات در اجتماعی

 اندهای سیاسی بودهو نیز حامیان بسیاری از فعالیت (11
(Keshavarzian, 2007, 33) .نقش وسیاسیکارکرد

-سابقهجایگاه وایرانیجامعهسیاسیهایحرکتدربازار

 و هاجنبش در ویژهب. (12 ،1811 ،رجبی)دارد تاریخیای

ت اس بوده اثرگذار اصلی و ایران نیروی معاصر هایحرکت
 .(121 ،1815 ،شبانه)

ترین خانواده سیاسی، از آنجایی که بازاریان، بزرگ
-اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی در یک شهر را تشکیل می

ها و نیازهای آنان به خواست اینگاه ویژهدادند، حکومت 
 از بازار شروع ، معمولاانتشار یک خبرداشت. در گذشته، 

-شد و در زمان بسیار کوتاهی، سرتاسر آن را فرا میمی

گرفت. پیچیدن یک خبر هر چند درست یا غلط، سبب 
شد. ایجاد گردهمایی مردم عادی، هم صنفیان و تجار می

ها و نتایجی که بازاریان از یک خبر ها، مشورتصحبت
بازتاب  ها وشه اولین واکنششد تا همیگرفتند باعث میمی

 یک خبر، در بازار صورت گیرد. 

 
 )نگارندگان(بازار  سیاسی نقش اهمیت: 1نمودار

 اهمیت مذهب و ملیت بر کسب و کار بازاریان 

-می شمار به اقتصادی هدایت کانون تنها نه اسلامی بازار

 وحر و بوده نیز آن معنوی و اجتماعی زیربنای بلکهرود، 

 ,Jayyusi & et. Al)است  دمیده در بازار را اسلامی

 هایجشن در بازارها رسمی بندیآذین .(159 ,2008

 در بزرگان خارجی و مهمانان از پذیرایی ملی، و مذهبی

-راسمم در شرکت و سوگواری نشانه به بازار بستن بازارها،

 هایاعتراض به خاطر آن یا بستن و مذهبی مهم های

است  بوده قدرت نمایش و نوعی وحدت ملی و محلی

 اسلامی فرمانروایان که شهرهایی (.18، 1811 ،)قنوات

 مسجد داشت: یکی اصلی مشخصه دو گذاردندمی بنیان

 اطراف در عموما اقتصادی مراکز و بازار. بازارها و دیگری

(. 21، 1818 ،و پوراحمد)پوراحمد شدند می بنا مسجد

اجتماعی  قشر دو نشان اتحاد مسجد با بازار همجواری

 ،است )شبانه روحانیت و بازاریان یعنی مؤثر و قدرتمند

 چهار که بود چنان مسجد موارد برخی (. در121، 1815

، 1811 ،شد )قبادیانیمی کشیده بازار چهار به سمت آن

12 .) 

 تجاری سفرهای صورت به پ.م هایسده در هامسافرت
 مذهبی امور انجام برای مردم. گرفتمی زیارتی صورت و

 رت،مساف انگیزه نیز وسطی قرون رفتند. درمی سفر به
 ،و پاکیس ، لیوادی 1تجارت بود )آپوستولوپولوس و زیارت
1811 ،15.) 

نیاز جامعه
ایجاد فضایی

جهت رفع این 
نیاز

ه شکل گیری فضایی ب
نام بازار و ایجاد رسته 
های مختلف مربوط به 

اصناف

تامین 
کننده 

مایحتاج 
مردم

عامل 
توزیع کالا

افزایش 
عرضه

عامل 
ارتباط 

شهرها و 
کشورها

نقش اقتصادی بازار 
بر چرخه حیات و 
تامین نیاز جامعه

کانون 
تحولات 
سیاسی

ایجاد گردهمایی •
کوچک و بزرگ

جریان داشتن 
بحث سیاسی

به سبب بزرگ •
بودن خانواده بازار

مطلع شدن 
مردم از اخبار 

شهر

مهم ترین محل •
جهت انتشار اخبار

ازدحام 
جمعیت

مهمترین 
مسیر رفت و 
آمد در فضای 

شهری
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 )نگارندگان( بازاریان کار و کسب بر ملیت و مذهب : اهمیت5نمودار

 

 بازار اجتماعی -فرهنگینقش اهمیت 
شهراجتماعیحیاتدربازارنفوذدامنهاجتماعی ونقش

های تشکلگیریشکلواجتماعیهایجلب فعالیت با

 محل بازار. (12 ،1811 ،رجبی) استشدهتقویت صنفی

 حکومت، رسمی هایاعلامیه. بود عمومی رسانیاطلاع

-یم آویخته بازار در مالیات از یا معافیت کاهش یا افزایش

 بازارها. (51، 1818 ،)لمبتون کنند کسب اطلاع مردم تا شد

 هم محکومین مجازات محل گذشته هایزمان از همچنین

در گذشته بازار مکانی . (128 ،1815 ،شبانه) است بوده

های رفتار شیوهها و هسنن، اندیش برای انتقال آداب،

به صورت بارزی در آن  اجتماعی بود و حیات اجتماعی

اصلی  . ویژگی(118 ،1811 پوررفیعی) جریان داشت

 هاستآن در بازار وجود اسلامی شهرهای و اجتماعات

 .(121، 1815 ،)شبانه

ای دیگر به صورت عمومی مشارکت یک جامعه با جامعه

بازار پر رنگ بود.  یا حکومتی در انتقال آداب و رفتار در

 سفیران از کند: استقبالعنوان می 1جایی که لمبتون

 کومتح بوسیله یا شدمی انجام بازاریان بوسیله یا خارجی

 سفرنامه در. (15 ،1818 ،لمبتون) گرفتمی بازار صورت در

 این چنینعباس از ایشان از پذیرایی شاه 10شرلی برادران

 به را خود هایاسباب دارهادکان همه شبآنآمده است: 

 گیقشن هایلباس هم خودشان و داده ترتیب قشنگی طرز

 در سیساا نقشی بازار. (15، 1811 ،بودند )شرلی پوشیده

 داشته عهده بر اجتماعی مختلف هایگروه به پیوندبخشی

 بازار از را روز مسائل و اخبار ترینمهم مردم و است

 نیز پذیرکردن افرادجامعه در امر کردند. همینمی دریافت

، 1815 ،و آقایی صادقیکاظمی، اخوان)است  بوده موثر

شبکه ارتباطی و اجتماعی ترین بزرگ چون بازاریان، (.11

 مشارکت در میان را دارند،عه و دیگر جوامع در یک جام

 هاهمدلی و همفکری در بین آن ، سبب ایجادمردم آنان و

شکل مبه  و غیر آنمربوط به تجارت ی اگر در مسائل شده و

-ماجرا حل ،بازار ینبا دخالت بزرگان و معتمد خوردند،می

 شد. میفصل و

 بازار )نگارندگان( اجتماعی فرهنگی نقش اهمیت :1جدول

 نتیجه عوامل بر بازار عوامل موثر بر بازار
 اندیشه و رفتار، پوشش لباس و... رسوم،وانتقال آداب ای دیگرمشارکت یک جامعه با جامعه

 انتشار خبر، ایجاد شبکه اجتماعی، تشکیل گردهمایی اخبار یک جامعه

 ایجاد مشارکت و همفکری میان مردم و بازاریان، یافتن راه حل برای مشکلات اختلافات صنفی و مردمی

 در بازار یحکومتاجرای احکام  و انتشار ابلاغیه حکومت

 ترین خانواده در بازارتشکیل بزرگترین و منسجم مردمسنگر اجتماعی 

 گیریعدم وابستگی به حکومت، دارای قدرت تصمیم استقلال

 

 بازار  اقتصادیِ -نقش تفریحیاهمیت 

-عصنای و محلی تولیدات طریق از اقتصاد و گردشگری

 هم اب نزدیکی بسیار ارتباط تاریخی هایبافت در دستی

واقع  تیرقاب تهدیدهای مورد کمتر نیست، تقلید قابل دارند.

 هایبافت بر غیرمستقیم و مستقیم به صورت، شودمی

 مختلف اقتصادی، هایجنبه و گذاردمی تاثیر تاریخی

-یم بر در را محیطیزیست و فرهنگی اجتماعی کالبدی،

 و ریگردشگ ،فرهنگی میراث تاریخی، بافت پیوند. گیرد

 طحارتقاء س و بافت حفاظت در باشد راهی تواندمی اقتصاد

 موجب توانندمی هرکدام و مختلف هایزمینه در جامعه

 . (2، 1815 ،)طبسی شوند دیگری احیای

 ای هنری آثار از یکی خرید برای ،گردشگران استقبال

 یبرداربهره دهد قابلیتمی نشان شهر هر دستیصنایع
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 یمزایا تریناصلی از یکی دستیصنایع از اقتصادی

 شنق. است آن و تقویت صنعت گردشگری به پرداختن

 با غالاشت سطح بالابردن کشور؛ توسعه در دستیصنایع

 جذب ملی، سرانه درآمد کم، ازدیاد بسیار هایهزینه

 گردشگری به واسطه مناسب ارزآوری، خارجی گردشگران

-می شامل را غیرنفتی کالاهای صادرات توسعه در تاثیر و

 هب ایتازه روح تواندمی گردشگری توسعه .(URL1) دشو

 ایانیش کمک زاییاشتغال فرایند در و دستی دمیدهصنایع

 در بخصوص امر این (. که58، 1811 ،)یزدانی نماید

-کلان به مهاجرت روند توقف باعث شهرهای کوچک

 .شودمی شهرها

 باشندنمی فروش و خرید جهت فضاهایی صرفا بازارها

 به تبدیل را هاآن شده، ایجاد هایکاربری تنوع بلکه

 نتریمهم از یکی و فراغت اوقات پرکردن جهت فضاهایی

 مرادی ومحمد. )است کرده شهرها تفریحی فضاهای

 شهری جایگاه و موقعیت. (112 ،1811 ،اسکوییبهمنی

 اهمیت نیز و آن امتداد در شهر مهم مراکز فضاها، بازار،

 که شدمی باعث شهری زندگی در بازاریان منزلت و نقش

 بلکه نماند، باقی اقتصادی فضای یک حد در فقط بازار

 از اجتماعی هایفعالیت از بسیاری برای فضایی به تبدیل

 هایجشن و عزاداری مراسم برگزاری برای مکانی جمله

 و داخلی مطلوب فضای اینکه شود. ضمن مذهبی و ملی

 گذران و تفریح برای مکانی توانست می آن سرپوشیده

 (.18، 1811 ،نژاد)پاک .باشد فراغت اوقات

 
 )نگارندگان( بازار اهمیت نقش تفریحی اقتصادیِ: 1نمودار

اخلاق فردی و بازتاب اجتماعی آن در اهمیت 

 بازار

امر تجارت بارها توسط اهمیت اخلاق و بازتاب آن در 

همچنان که پیامبر اکرم)ص(  .بزرگان دین نقل شده است

ترین شغل، شغل بازرگانی است، فرمایند: همانا پاکیزهمی

که چون سخنی گویند دروغ نگویند و هر امانتی به آنها 

سپرده شود، خیانت نکنند و هرگاه وعده دهند، خلف وعده 

ی نکوهش نکنند و وقت خرند، از آننکنند و وقتی چیزی می

فروشند، تعریف و تبلیغ نکنند و هرگاه بدهکارند چیزی می

در پرداخت بدهی خود، تعلل نورزند و هرگاه طلبکار باشند 

 ،یشهر)محمدی ری رای گرفتن طلب خود، فشار نیاورندب

(. و اموالتان را میان خودتان به ناروا مخورید و به 1811

ه حکام مدهید )قرآن کریم، عنوان رشوه قسمتی از آن را ب

 نزدیک ارتباط و بازار در علمیه مدارس وجود. (111بقره، 

 و شرع با آنان رفتار تطابق موجب روحانیون، با تاجران

 ،رجایی)است  شده بازار بر هاارزش و اخلاق حاکمیت

در کتاب تاریخ اقتصادی ایران 11(. عیساوی101، 1811

 باشندیم امین و درستکار مردمانی ایرانی نویسد: کسبهمی

 آنها از هیچ یک از در ایران، خود اقامت طول در من و

 . (52 ،1812 ،عیساوی)ندیدم  تقلّب

آشنایی با هنر و •
معماری ایرانی

ترویج فرهنگ و آداب و 
رسوم 

ورود گردشگران

فروش صنایع دستی و محصولات•
بومی

گسترش محصولات و نمایش آن در
تمام دنیا

تلاقی نیاز و تفریح

لی گسترش روابط بین المل•

افزایش تولید محصولات  

اشتغال زایی 

افزایش درآمد 

گردش ارز خارجی در سیستم
مالی 

رشد اقتصادی
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 )نگارندگان( اهمیت اخلاق فردی و بازتاب اجتماعی آن در بازار: 1نمودار

 بازار در امور خیریهاهمیت 

 برخوردار بالایی اقتصادی جایگاه از که تجار از ایعده

 تساخ قبیل از و فرهنگی المنفعهعام کارهای به بودند

 الیم ورشکستگان به کمک داروخانه، بیمارستان، مدرسه،

 جنبه هم هاآن برای اعمال این. آوردندمی روی... و

 کاظمی، صادقیاخوان) داشت اعتباری جنبه هم و اعتقادی

، امورخیریه در آنها مالی حمایت .(11، 1815 ،آقاییو 

 دیگر از نذورات و امام سهم زکات، و خمس رداختپ

 خیریه و دینی مدارس امور در که آنان بود هایفعالیت

، بازاریان .(801 ،1811 ،فارسانی )ترابی شدمی بکار گرفته

 مقدس اماکن اداره و نگهداری هزینه و زکات و خمس

، 1818 ،و بنوعزیزی )اشرف پرداختندمی روحانیون به را

 اطعام خیریه، امور انجامنویسد تجار در بشیریه نیز می .(28

 و مدارس هزینه پرداخت جدید، مدارس سیستا مساکین،

، 1811 ،)بشیریه اندداشته مهمی نقش دولت، به کمک

 کشور مرزهای از گاه مالی، کمک و اعانه پرداخت .(155

 محرومان به تجار کمک الثم عنوان به رفت؛می فراتر

 از مظفری خانهمریض و دبستان ایجاد و مانیثع دولت

 )ترابی است بوده کشور از خارج در هاکمک این جمله

ای بودن و مجموعه 2جدول .(211-218 ،1811 ،فارسانی

های معماری نشان بازار و تاثیر عملکرد هریک از گونه

نوع، بازار و کمک به همدهد بهترین مکان جهت می

 فضاهای وابسته به آن است.

 
 )نگارندگان(بازار  در خیریه امور اهمیت: 1نمودار

 بحث

بازار و بناهای وابسته به آن با توجه به نوع فعالیتی که 

وز رشبانهاعات قشار جامعه در تمامی سدارند پذیرای تمام ا

 هاینسبت به دیگر گونه ،به همین دلیل .باشندمی

و ملل مختلف قرار تحت تاثیر فرهنگ مدرن  ،معماری

-م، از مهشدن شهرها. با توجه به رشد و مدرنیتهگیرندمی

های هبازشناخت مولف ،ایران ترین عوامل پویایی بازارهای

 یاو شکل کالبدی و عملکردی با رابطهاست که به د آن

تمامی  در بازار شناخت در نتیجه. کنددوسویه نمود پیدا می

البد یکرنگی در ک
و معماری دکان 

های بازار

نمایان شدن 
نقش اخلاق 
جهت جذب 

مشتری

جاری شدن امور 
اخلاقی و شرعی در 

.معاملات زندگی

به فکر کسب و درآمد
کم فروشی. حلال است

.کندیا گران فروشی نمی

جلوگیری از آسیب و
. خسارت به دیگران

نسبت به هم صنف
خود صادق است، 

.خیانت نمیکند

زارتاثیر عملکرد فضاهای مختلف با

...مهم ترین مسیر ارتباطی، ترویج علم و فرهنگ سوادآموزی، آشنایی بیشتر و ایجاد همبستگی و

کمک به هم نوع

جنبه اعتقادی

جنبه اعتباری

کمک به دیگر تجار و 
ورشکستگان مالی

اقدام کارهای 
فرهنگی

دارای تشکیلات خیر
مانند وقف و واقف

ساخت بناهای عام 
المنفعه همچون 
...مسجد، مدرسه و

جمع آوری نذورات و 
تقسیم آن در میان 

نیازمندان
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-بنا و فضاهایی را شامل می که بازار، دهدابعاد نشان می

شود که در جهت گسترش و پیشرفت بافت شهر نقش 

مهمی دارد و محیط و ساختار شهر از جمله؛ شرایط 

فرهنگی اجتماعی، اقتصادی، سیاسی، مذهبی و... بر 

-گذارد و همچنین بازار بر شکلتاثیر میگیری آن شکل

 گیری شهر. 

اری هایی که در این تاثیرگذاین مقاله با بررسی تمام مولفه

گونه معماری چند بعدی در جهت نقش دارند، بازار را یک 

ن کند. تمام اینیازهای بنیادی مردم و شهر معرفی میرفع 

 ازها، پس از بررسی آراء پژوهشگران با استفاده مولفه

ی انسجام کل ،گیری و در نهایتنتیجه ،دیاگرام و یا جدول

 . آوری شده است، جمع1ها در نمودارمولفه

های مذکور، وظایف هر یک از مولفه ،در ادامه این پژوهش

  شود.قالب دیاگرام به صورت خلاصه بیان میدر 

 

 
 (نگارندگان) بازار هایمولفه: 1نمودار
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 گیرینتیجه

شده تا حدودی تحت های عنواناگرچه هر یک از مولفه

 اما بازشناخت درست در ،تاثیر مدرنیسم قرار گرفته است

تواند در مورد ساختارهای می ،مورد هرکدام از ابعاد بازار

جدید و کنترل آن، که ناگزیر از ورود مدرنیسم است، در 

 بسترهای تاریخی کمک شایانی نماید. 

چگونگی نقش اقتصاد در برطرف کردن نیاز جامعه با 

فضایی منسجم و نقش  از نشانار، اده از معماری بازاستف

که  شودمیو این نتیجه حاصل  دارد ارتباطی بسیار قوی

این جهت رفع عامل مهمی  توانسته است،  معماری بازار

فرم بازار، نقش ارتباطی و فضاهای وابسته به  باشد. نیاز

ای هبهترین مکان جهت فعالیت کند بازارمشخص می، آن

ه شد. باجتماعی و سیاسی در نظر گرفته می -فرهنگی

بهترین  ،های حکومتیعنوان مثال جارچیان جهت ابلاغ

معماری بازار به یافتند. مکان را در چهارسوق بازار می

هایی همچون مذهب و ملیت، گسترده شدن وسیله مولفه

هایی که در مصاحبههمچنین . معاملات را رقم میزند

این مطلب را نمایان  پذیرفت صورتشهرهای نامبرده 

ساخت که در گذشته بیشترین حضور در مساجد توسط 

مسیرهای  ،ترین دلیل آنگرفت و مهمام میبازاریان انج

ارتباطی نزدیک به مسجد بود که همراه با بازار جزئی از 

رفت و در یک مجموعه عمل یک مجموعه به شمار می

کرد و دلیل دیگر آن دارا بودن اکثر مشاغل در بازار بود می

به شمار ای بودن معماری بازار که آن هم به دلیل مجموعه

  .آمدمی

ذشته که نسبت به گ است ایمولفه تنهابازار  تفریحی نقش

ایی بحث زیب ،یکی از دلایل آن و تر شدهبه مراتب پررنگ

یک  ردممفرهنگ  ،فعالیت است که توانسته نوعکالبدی و 

ای اندک دور هم جمع شهر را توسط مشاغل، با فاصله

در  ها ویکسان بودن فرم، ابعاد و تزئینات در حجرهنماید. 

-کمک شایانی است در نشان ،بودن یک صنفراستهیک 

اعث ب و همین عاملرنگی و یکسان بودن کسبه دادن یک

آنچه در جهت جذب مشتری بیشترین نقش را  شودمی

 در ها.ایفاد کند، بحث اخلاق باشد نه جلوه ظاهری دکان

 از طریق هابرمولفه معماری بازارتاثیرگذاری  امورخیریه؛

ای که به صورت مجموعهتنوع کاربری موجود بر بازار 

 ،سیاری را پیرامون خود داردهای بکند و فعالیتیمعمل 

 .کاملا نمایان است

 تفقط در گستره تح ،هاابعاد عملکردی هر یک از مولفه

وشانی همپتواند نیز می هانفوذ خود نیست و با دیگر مولفه

واند ت: نقش مذهبی در بازار میبه عنوان مثال .داشته باشد

اخلاقی و نقش ی، نقش عبه عنوان نقش فرهنگی اجتما

در شناخت  ،هر کدام از این عوامل .عمل کندنیز  سیاسی

پس از  .نددارتاثیری مستقیم یا غیر مستقیم ، نقش فضاها

ا توان بمی ،هادر رابطه با وجود مولفه اول پاسخ به سوال

ال ای برای سوبه پاسخ در خور شایستهها شناخت کامل آن

 ،دوم دست یافت و پس از شناخت دقیق نقش هر مولفه

 های تاریخیبافت حفاظت از شود تامیمیسر  این امکان

در رابطه با بناهای بازار به بهترین نحو ممکن چه در ابعاد 

کالبدی و چه در ابعاد عملکردی انجام گیرد.

 

 نوشتپی

آوری شده از شروط لازم ارزشیابی و بررسی منابع جمع -1

های تفسیری تاریخی است )نک: به منابع در پژوهش

 (.1815 ،نادری و سیف نراقی :دست اول و دست دوم در

دیاگرام و جداولی که در انتهای هر مولفه در متن مقاله  -2

 ارائه شده است.

 هایکنش تمامی بنای سنگ منطقی استدلال و منطق -8

 ویالگ منطقی، است. اساسا استدلال بشر نوع عقلانی

اجزای  در باید منطق است و روح آزماییدرستی فراگیر

 حضور آن، از نوعی در فقط نه و پژوهش اشکال تمامی

ز ا خاصی شکل که نیز پژوهش رو این باشد. از داشته

اما  .نیست مستثنی امر این از است بشر عقلانی کنش

ترین جایگاه روش استدلال منطقی در متودولوژی اصلی

-پژوهش معماری، آنجاست که معماری در تعامل با حوزه

هایی چون فلسفه، هنر و علوم انسانی به شکل مستقیم با 

(. 11و81، 1811 ،باید )میرجانیمفاهیم نظری پیوند می

صل یازدهم: موضوعی که خاص این پژوهش است )نک: ف

 (.1811 ،استدلال منطقی؛ گروت و وانگ

4- Salvatore 

5- Samuelson 

6- Ghirshman 

7- Will Durant 

8- Apostolopoulos 
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9- Lambton 10- Shirley 

11- Issawi 

 

 منابع

 امد حالدین صادقی، و کاظمی، مسعود، سید شمساخوان
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