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یش کیفیتت فضتایی و افزاسازی منظور بهینهبهتجاری های ا در بازارچهبندی و ساختار هندسی فضاهتحلیل پیکرهو موضوع مقاله بررسی  :مساله انیب

ها اعم از طول بازار یندسه ساختار. رویکرد نظری پژوهش مبتنی بر نظریه نحو فضا است که در آن به بررسی متغیرهایی چون باشدمیفضاهای تجاری 
 در راستای دستیابی بته ایتن شود.می ها در این بازارها پرداختههای حرکتی و تعداد گرهها و مسیرهای حرکتی، تعداد و انواع محورو عرض متوسط مغازه
ایتن الگوهتا  هتا و تحلیتل تیبیقتیبازارچتهپذیری، دیدپذیری و الگوهای ساختاری مؤثر بر میزان همپیوندی، کنترل هایهمؤلفهدف، شناخت عوامل و 

 .گرفته است میالعه قرار متناسب با نیازها و الزامات تجاری امروزی مورد

بتر میلوبیتت روابتط فضتایی در  یربندی فضاها چته تتأثی. پیکره2های تجاری چیست؟ بندی بازارچهگذار در پیکرهرهای تأثی. مؤلفه1 :قیسوال تحق

 شود؟های تجاری میبازارچه فضاهای سازی. چه الگوهایی از ساختار هندسی منجر به بهینه3دارد؟  های تجاریبازارچه

 .عاصر استهای تجاری مها و فضاسازی بازارچهبهینه های سنتی جهتبازارچهحاکم بر  یهدف استفاده از الگوها تحقیق: اهداف

کمّتی  ترتیب که در بختشاینبه. استافزاری تگی با تکنیک تحلیل محتوا و تحلیل نرمروش به کار رفته در این پژوهش، روش همبس :قیروش تحق

 لهیوستآمتده بهت دس های بهت یافتهشده و درنهایافزار استفادههای توجیهی و نرمهای حاصل از نموداراز دادههای کیفی فضا و تحلیل آن کردن ویژگی
شتت، ترستیم و ای، مشاهده، برداکتابخانه هایاز روش وری اطلاعات نیزآگرد برای گرفته است. تحلیل قرار و روش کیفی استدلال منیقی مورد تجزیه

بته عنتوان  های موجود در بتازار تبریتزبازارچهاز نمونه  ۷های توجیهی برای و تحلیل گراف 1افزار دپث مپشده است. نرمافزاری استفادهسازی نرمشبیه
 است. شده استفاده های موردینمونه

اشد و با تنها یک محور اصلی بها، خیی مستقیم زمانی که الگوی ساختاری بازارچهدهد می نتایج نشان ی تحقیق:ریگجهیها و نتافتهی نیترمهم

ورودی روی  2جتود وکند. همچنین ترین فضاها را برای یک بنای تجاری ایجاد میپلان آن نسبت به این محور اصلی متقارن و یا متعادل باشد میلوب
ه ضتریب متوستط کتزمتانی  دهدمی های تجربی نشانیافتهافزاید. فضا می کیفیتدر ابتدا و انتهای این محور و روبروی هم بر میزان  ،محور اصلی فضا

 بندی فضایی است.های پیکرهازنظر شاخصتری بهینهباشد فضا دارای ساختار  ۰٫44 به عددعرض مسیر حرکتی بر طول مسیر حرکتی نزدیک 

 بازار تبریز بازارچه،  بهینه،ساختارهندسه، ، همپیوندیبندی فضا، پیکره: کلمات کلیدی

 

 11/10/1399 تاریخ پذیرش مقاله :

 

 15/10/1398 مقاله : دریافتتاریخ 

 

 چکیده

)نمونه  سنتی ایرانهای هندسی بازارچهدر ساختار  فضا تحلیل نقش همپیوندی و پیوستگی خوانش

 بازار تبریز( موردی:

 4، محمدرضا بمانیان3، منصور یگانه *2، زهرا حسینی1سهند جلالی

 

 

 

 4، مهدی سیدالماسی3، اکرم حسینی**2شیشوان ، مهروش کاظمی1شهره باقرزاده کثیری
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  مقدمه . 1

 دهندهمختلف معماری ایران، نشان یهامیالعه در ساحت
ر این موضوع بوده است که الگوهای معماری مبتنی ب

-جامعه شکل شدهرفتهیاجتماعی پذ هنجارها و روابط

ی شده در روند سازصورت معاصربه توانندیگرفته و م
 رایننابب. گیرندتداوم معماری ایرانی مورد استفاده قرار

 ها و فضاهای تجاری سنتی یکی ازبازشناسی بافت
تواند منجر به امروز کشور است که می یهاضرورت
های فضایی در فضاگیری چیدمانالگوی شکل ینیبازآفر
 ظریهنفضا و با استفاده از روش نحو. جاری امروز شودت

ره ، بازشناسی ابعاد مختلف نقش پیک2فضا بندیپیکره
روش . است ریپذفضایی بر روابط حاکم بر فضا امکان

ان است که نگاهی نو به فضا و مک یاهیفضا نظرنحو
ی و رفتارهای اجتماع یهازشیدارد و برای توصیف انگ

-یمبه کار برده  معماریشهر و فضاهای فرهنگی درون 
 باطاتتوان به الگوی مناسب ارتن میآشود و از تحلیل 
که  3افضبا استفاده از تکنیک چیدمان. یافتفضایی دست

و زد بندی فضا می پرداهای پیکرهبه روابط بین شاخص
برای  مقداری ینوین میالعه یهااز روش یریگبهره

ه فادبا است ر شهر و فضای معماریفضایی د تحلیل روابط
 مختلفی همچون هایشاخصتحلیل ها، افزاراز نرم

آنها  و مقایسه ضرایب ۶و کنترل ۵پذیری، دید4همپیوندی
در . استتبریز انجام شده بزرگ های بازاربازارچهدر 

ت ارتباط با تحلیل روابط فضایی در معماری میالعا
ار باز ابط فضایی درمیالعه رو. زیادی انجام گرفته است

 تبریز بر اساس نقش همپیوندی، دیدپذیری و کنترل
 مورد و کاربردی صورت عمیقفضاها در این مقاله به
ی هاو نسبت حلبرای ارائه راه. بررسی قرارگرفته است
 ایی وفض افزایش کیفیت منظوربه بهینه در ساختار پلان
وهای الگو دستیابی به  تجاریهای ارتباطی در بازارچه

 زیر رعیفرفتارها و روابط اجتماعی اهداف  یبرمبنا بهینه
 :شودبررسی می

 .2 فضاها؛ بندیپیکره بر تأثیرگذار یهامؤلفه شناخت .1
 سازیبهینه بر تأثیرگذار یهامؤلفه ترینمهم شناخت
 فضاها هندسی ساختار و بندیپیکره رابیه نییتب .3 فضا؛
 الگوهای به یابیدست .4 تبریز؛ ارباز هایبازارچه در

 فضایی. روابط تحلیل برای مناسب

 قیتحق یهاپرسش . 2

 قابل زیر سؤالات تحقیق اهداف به دستیابی منظوربه
 بندیپیکره در تأثیرگذار یهامؤلفه .1 :است طرح
 چه فضاها بندیپیکره .2 چیست؟ تجاری هایبازارچه
 تجاری هایازارچهب در فضایی روابط میلوبیت بر یریتأث
-بهینه به منجر هندسی ساختار از الگوهایی چه .3 دارد؟

 شود؟می تجاری هایبازارچه سازی

  فرضیه تحقیق . 3

-ضارسد الگوی ساختاری، تناسبات و هندسه فبه نظر می

-های پیکرهها در شاخصترین متغیرگذارها یکی از تأثیر

استت و  بندی فضا و درنتیجه میتزان میلوبیتت فضتاها
 ایی درها باعث بهبود کیفیتات فضتتغییر آگاهانه این الگو

-های تجاری معاصر و در نتیجه رونق آن فضتا متیفضا

 شود.

  قیتحق نهیشیپ . 4
گرا و در یی که در قالب دیدگاه شکلهاروشیکی از 

ی نامریی و موجود در هانظامراستای درک ساختارها و 
لد یافت، روش ی معماری توهادهیپدو  هاشکلپس 

چیدمان فضاست که بر مبنای میالعات کریستوفر 
الکساندر و فیلیپ استدمن شکل گرفت. این روش در 

تغییر  هدف با ۷. توسط هیلیر و هانسونم-1۹۸4سال 
های علمی باید اول در رشته لزوماًاین انگاشت که دانش 

و دانشگاهی تولید و سپس در علوم کاربردی استفاده 
روش  (. Hanson, 1998: 95)شد گزارده شود، بنیان
فضا به کمک مفهوم شعاع همپیوندی قادر است چیدمان

است ی کند. تجربه ثابت کردهنیبشیپمیزان عبور پیاده را 
گره  آنکه میزان همپیوندی یک گره با میزان استفاده از 
تا حدی که  و یا میزان عبور پیاده در آن گره مرتبط است

 است شده شناخته« پتانسیل حرکت»عنوان این معیار به

(Penn, 2003: 40 .) که هر چه میزان  بیترت نیا به
-همپیوندی یک خیابان بالاتر باشد، پتانسیل حرکت عابر

کنندگان فضا برای استفاده جهینت درپیاده در آن بیشتر و 
-خانه در یا.(Hillier,1984 :97)بود تر خواهدمیلوب

 دارای هایخانه همگنی میزان ییسهدرمقا کاشان، های

 های خان خصوصی، نیمه فضای عنوان به حوضخانه

 و هستند بیشتری همگنی ضریب دارای فضا این دارای
 عمومی، عرصه یعنی هاعرصه یهمه وجود واقع در
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-توزیع باعث خصوصی و خصوصینیمه عمومی،نیمه

 سنتی های خان بیشتر همگنی و ترمیلوب پذیری

-پیکره در (.۸۸ :13۹۷ یگانه، و است)زارعیشده کاشان

 ارتباط و مناسب فضاهایریز دارای که هاییبندی

بوده بهتری اجتماعی روابط دارای آنهاست، بین صحیح
 فضاها بهتر پیوستگی بهم سبب موضوع همین که اند

اتصال نقش واسیه و میانی فضاهای که طوریبه شده،
-به را خانه صوصیخ و عمومی فضاهای میان دهنده

 باعث اتصالی، و واسط فضاهای این .کنندمی ایفا خوبی

 و )زارعی شودمی میزبان از میهمان عرصه جداسازی
-چیدمان روش قوت نقاط دیگر از (.1۰۵ :13۹۸ یگانه،

 است ترکیبی هایویژگی گرافیکی توصیف توان فضا،

(1998 ,Hillier). مورد در شدهگفته مبانی اساسبر 
 فراوانی و متنوع کاربردهای روش این فضا، انچیدم
 بیان از اندعبارت هاآن ترینمهم از برخی که استیافته
 توسط که فضایی الگوهای ساخت شیوه و هاویژگی
 ارتباط چگونگی بیان نیز و اندگرفته شکل انسانی جوامع
-ویژگی کشف اجتماعی، الگوهای با فضایی الگوهای آن

 ترینپیچیده حتی آنکه بیان همه( از ترهم)م و شهر های
 و مفاهیم از کمی تعداد شناخت با توانمی را الگوها

Hillier , 1976 160) شناختباز اولیه، عملکردهای

.al et.) 

 قیتحق روش . ۵
های ن از ترکیب روشآدر این پژوهش با توجه به هدف 

روش پژوهش، شده است. هکمی و کیفی استفاد
 باشد.بستگی و پیمایشی میلی از نوع همتحلی-توصیفی
های ترتیب که در بخش تحلیل کمّی، از داده این به

منظور افزار، بهحاصل از نمودارهای توجیهی و نرم
های بهنهایت یافته شده و درها استفادهاستخراج یافته

ل منیقی مورد روش کیفی استدلا لهیوسآمده بهدست
 ی اطلاعات نیزورآگرفته است. گردوتحلیل قرارتجزیه
سازی ای، مشاهده، برداشت، ترسیم و شبیهکتابخانه
 شده است.افزاری استفادهنرم

 ای: با مراجعه به اسناد و منابع دستمیالعات کتابخانه

ی نحوفضا اول موجود در نوشتارهای مربوط به نظریه
نّتی های سبندی فضایی و نیز بافتمفهوم بازار و عرصه

موارد مربوط به پیشینه تحقیق  و و تاریخی شهر تبریز
 .ه استو تدوین شد یآورجمع

 ود،مشاهده، برداشت و ترسیم: با توجه به اسناد موج
های موردی عنوان نمونههای بازار تبریز بهبازارچه

 نماییها و ترسیم کروکی از جاانتخاب و با مراجعه به آن
های موجود، با نقشه نآفضاهای مختلف و تیبیق 

 های موردی استخراج گردید.ساختار فضایی نمونه
ت یفیپرسشنامه: به منظور افزایش هرچه بیشتر دقت و ک

 هاییک از متغیری هررگذاریتأثتحقیق و تعیین میزان 
ر دها بر کیفیت فضا میالعه و ضریب بهینه آنمورد
 ظر وهای سنتی تقریبا از همه اساتید صاحب نبازارچه
ترین دانشجوهای مقیع دکتری که در زمینه متخصص

نفر، از طریق  2۰کنند، جمعا نحوفضا فعالیت می
پرسشنامه کمک گرفته شده است. سوالات و نتایج 

 پرسشنامه در ادامه ارائه شده است:
الا ر بمنظوسوال ضریب تأثیر متغییرها در پرسشنامه: به

هریک از ها، اهمیت بردن کیفیت فضایی بازارچه
یاد / : خیلی ز۵پارامترهای اشاره شده چقدر است؟ )عدد 

ر ا دعدد صفر: بدون اهمیت( سوال ضریب بهینه متغییره
های ترین ضریب پارامترپرسشنامه: به نظر شما بهینه

-رچهازاباشاره شده به منظور تولید فضاهای با کیفیت در 

د تر به عدهای سنتی کدام است؟ ) هرچه ضریب نزدیک
 ، فضا با کیفیت بالا و برعکس(1

 پرسشنامه دیدپذیری همپیوندی کنترل

 ضریب بهینه تأثیر بهینه تأثیر بهینه تأثیر

2 1 4 1 4 1 1 

2 1 ۵ 1 ۵ 1 2 

2 1 4 1 4 1 3 

2 1 4 1 ۵ 1 4 

2 1 ۵ 1 3 1 ۵ 

2 1 ۵ 1 4 1 ۶ 

3 1 4 1 ۵ 1 ۷ 

2 1 ۵ 1 4 1 ۸ 

3 1 4 1 4 1 ۹ 

2 1 4 1 4 1 1۰ 

4 1 ۵ 1 ۵ 1 11 

4 1 3 1 4 1 12 

2 1 ۵ 1 4 1 13 

2 1 ۵ 1 4 1 14 
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2 1 4 1 4 1 1۵ 

2 1 3 1 3 1 1۶ 

1 1 4 1 4 1 1۷ 

2 1 ۵ 1 ۵ 1 1۸ 

2 1 3 1 ۵ 1 1۹ 

2 1 4 1 ۵ 1 2۰ 

 نتایج 1 4 1 4 1 2

 ندگان()منبع: نگار ها: نتایج حاصل از پرسشنامه 1جدول 

بندی ای: پس از طبقهزی رایانهساها و شبیهترسیم گراف
ها به ی آنها در چهار ساختار پلان، نمودار توجیهبازارچه

منظور تحلیل است. همچنین بهشده تفکیک استخراج
افزار ها در محیط نرمهای نحوی، نقشهبعضی از شاخص

 فراخوانی شده است. دپث مپ

 افزار دپث مپنرم. 1. ۵
 و ییکه به شناسااست  یافزار تخصصنرم کدپث مپ ی

لسادیر آ طتوس افزارد. این نرمکن یفضاها کمک م یابیارز
جام ان یبرا که شد جادیدر دانشگاه کالج لندن ا ۸ترنر
 یزیرو برنامه یدر معمار پذیریدید لیو تحل هیتجز
 لیو تحل هیتجز یهاستمیشود. س یاستفاده م یشهر
 است: ریشامل موارد ز افزاراین نرم ینحو

 ، عناصر ستمیس نی: در ا۹خط محور لیو تحل هیجز( ت1) 
به مورد استفاده در تجزیه و تحلیل و میالعات حرکت 

 . (Hillier, 2004: 47)در نظر گرفته  یصورت خی
بسته به نحوه اتصال هر خط به خیوط  گراف ایجاد شده
و  هیمعمولاً در تجز ستمیس نیشود. ایم فیاطراف تعر

 هیهمسا یواحدها ایتاها شهرها ، روس ساختار لیتحل
 .(Montello, 2007: 9)شود یاستفاده م

ای از این روش بر: 1۰تجزیه و تحلیل فضای محدب( 2) 
 شودبررسی تعاملات اجتماعی در فضاها استفاده می

(Hillier, 2004: 48) .  در این روش فضاها بصورت
از  شوند که رفتار غیرخییفضاهایی در نظر گرفته می

ایی دهند همانند یک اتاق و دارای فضاهخود نشان می
 یدمانچگیرند همانند ها قرار میهستند که در میان آن
 . (Jiang et al, 2000: 165)عناصر داخل اتاق

این : 11بر اساس گراف دیدپذیری لیو تحل هی( تجز3)
که موضوع  ردیگیقرار م فادهمورد است یدر موارد روش

دهد یرا نشان م یادهیچیپ ی رفتاریمیالعه الگوها
(Hillier, 2004: 48). پایه اصلی این تجزیه و تحلیل 

هایی هستند که از زوایای دید مختلف وایای دید و گرهز
 شوند.دیده می

ر ب یمبتن لیو تحل هیعامل: در تجز لیو تحل هی( تجز4)
( در شوندیم دهی)که عوامل نام یمجاز "افراد"عامل ، 
ر د که رندیگیم میتصم اهشوند ، و آنیآزاد م طیمح

 .العملی نشان دهندی متنوع چه عکسهامکان

ه ادد حیکه در بالا توض لیو تحل هیانواع تجز انیم در
با  آن است. نیترخط محور متداول لیو تحل هیشد، تجز

 و هیهدف ما انجام تجز نکهیحال ، با توجه به ا نیا
 و هیتجز لیو تحل هیاست، تجز یدر سیح معمار لیتحل
ضا میالعه نحوف یبرا بر اساس گراف دیدپذیری لیتحل

 ینگر فیط نقشه لیو تحل هیتجز جهیشود. نتیاستفاده م
 یعنیاز قرمز ) یاست که در آن هر شاخص با رنگ

ده دا حداقل مقدار( نشان یعنی) یحداکثر مقدار( تا آب
-مهسشنا، پرقیدقت تحقء شود. بعلاوه، به منظور ارتقایم

ر دهر پارامتر را  بهینهضریبو  ریثتأضریبکه  یا
 یانودانشج ود یتاکند ، توسط اسیم فیتعر هابازارچه

 شده است. لیمتخصص تکم

 ی:نظر یمبان . ۶

به  های اولیه مربوطدر این بخش مبانی نظری و ایده
وع و هرچه بیشتر به اهمیت موض دیتأکمنظور پژوهش به
 است. شدهپرداختهلزوم تحقیق 

 هاابندی فضپیکره. 1. ۶

ای وجود دارد که در معماری یک ویژگی فضایی رابیه 
بندی دارای شود. پیکرهبندی گفته میهبه آن پیکر

ای روابط است و به معنی معنایی بیش از مجموعه
بین دو ویژگی انتقادی است، ماای از روابط فیمجموعه

بندی وقتی از دو جای آن دیده بدین معنی که پیکره
که شود. همچنین در صورتیافت میشود، متفاوت دری
)یک جزء یا یک ارتباط( تغییر کند کل  یک بخش آن

 غیر راه یک از شود. نحوفضابندی متحول میپیکره
 گرافیکی یطریقه به و کندمی برداریبهره استدلالی
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 حال عین در که کندمی معرفی را پیکربندی هایویژگی
 Hillier and) هست نیز کمی هایویژگی یبردارندهدر

Hanson, 1984: 468)بندی این ی پیکره. نظریه
 نماید. ها را تببین میویژگی
ان ه عنوهایی که در رابیه با این نظریترین بیانیهمهم
” منیق اجتماعی فضا“توان در کتاب است را میشده

ا فض“ و  کتاب  1۹۸4نوشته هیلیر و هانسون در سال 
” و کتاب 1۹۹۵ال اثر هیلیر در س”  ماشین است

 1۹۹۸نوشته هانسون در سال ” رمزگشایی خانه و مسکن
یر جستجوکرد. تئوری صرف و نحو فضا باعث ایجاد تغی
ا ا بدر درک معماری تنها با استفاده از ارتباط فضاه

 بعدی گردیدیکدیگر و خارج از محیط سه

(Rismanchian, 2010: 53 این تغییر بر روی .)
 هایمعماری به یک سری گراف ی فضایفرآیند ترجمه

ل حلیت توپولوژیک متکی خواهد بود که قادر به تجزیه و 
 شدن از طریق مبانی ریاضیات و تعبیر شدن از نظر

 دهای معماری، شهری، اجتماعی و فضایی هستنویژگی
(Memarian, 2002: 79.) 
هایی است و روش ای از نظریهمجموعه” فضاچیدمان“

بندی فضا در مقیاس معماری و کرهی پیکه به میالعه
شهرسازی برای دریافت چگونگی اثر متقابل ساختار 

بندی فضا و سازمان اجتماعی و رفتارهای اجتماعی پیکره
در (. Hillier and Hanson, 1984: 469) پردازدمی

فضا است فضا، آغازگر تحلیل به روش نحوواقع چیدمان
کند. رسازی کار میکه غالباٌ بر روی پلان معماری یا شه

طور ی گراف است که بهی شروع آن یک شبکهنقیه
 باشدی پلان و روابط بین فضاها میدهندهانتزاعی نشان

(Bafna, 2003: 20) ی پیکره. این نظریه با میالعه-

بندی فضا و انتظام فضایی به چگونگی تعامل آن با 
آن  های کاربرانساختارهای اجتماعی و رفتارها و فعالیت

است از ی کلی در این نظریه عبارت ایده. یابددست می
و تحلیل دهندهی فضا به عناصر تشکیلامکان تجزیه“

-ها و بازخوانی آن بهای از انتخابعنوان شبکهآن به

ی روابط و انسجام کنندهصورت نقشه و گرافیکی که بیان
به کمک  ۸۰ی . این نظریه در دهه"این فضاها است

ی افزارهای الکترونیکی به توسعهارها و سختافزنرم
روشی و نظری در تبیین منیق اجتماعی فضاها در 

های شهری و معماری منجر شد.  در واقع یک بنا مقیاس

ای است که با این روش، به عنوان یک متن پیچیده
(. Dideban, 2013: 85) کندترجمانی ساده پیدا می

هم، نتایج جالبی را  مقایسه نمودارهای مختلف گردشی با
ها و اشتراکات در دهد، در این مقایسه تفاوتارائه می

ارتباطات گردشی به راحتی قابل تشخیص است. مقایسه 
درجه افتراق و همپیوندی در بناها و بررسی دلایل افتراق 
-و همپیوندی نتایج دیگری است که از این نمودارها می

 (. Memarian, 2002: 80) توان بدست آورد

ک های تحلیل ساختار فضا با استفاده از تکنیشاخص
ر بندی فضایی دفضا تحلیل ساختار هندسیِ هر پیکرهنحو

 گیرد وفضا با استفاده از مفاهیمی انجام میروش نحو
شامل مواردی است که با توجه به اهمیت بالای 

ودن ها، در معرض دید بتعاملات اجتماعی در بازارچه
 هامسائل خرید و سهولت کنترل فضاها به دلایل فضا

رار در این پژوهش مورد بررسی ق هاسه مورد از آن
 اند:گرفته

 اتصال، دیگر تعبیری به یا دیدپذیری مفهوم پذیری:ددی
 هر بین مستقیم طوربه که است پیوندهایی تعداد معنی به
,Klarqvist ) شودمی ایجاد دیگر فضاهای با فضا

 شناخت موجب یکدیگر به افضاه اتصال  (.1993: 2
 روابط و گردش در تسهیل همچنین و مناسب فضایی
 (.al, et & Young 2016: 2) دشومی فضاها میان
 دیگر با ارتباطات باشد بیشتر اتصالات تعداد چه هر یعنی
 و دسترسی آن کاربردی مفهوم بود. خواهد بیشتر فضاها
 ایهدسترسی تعداد یکننده بیان اتصال عددی مقدار
  است. نظر مورد فضای به منتهی

بندی فضایی به همپیوندی هر فضا در پیکرههمپیوندی: 
معنی میزان پیوستگی یا جدا افتادگی آن فضا نسبت به 

فضایی . بندی استسایر فضاهای موجود در آن پیکره
دارای همپیوندی زیاد است که با فضاهای دیگر دارای 

نوعی با پیوندی بهمفهوم هم. یکپارچگی بیشتری باشد
مفهوم عمق ارتباط دارد؛ به این معنی که فضایی 

شود که دیگر فضاهای محیط در همپیوند خوانده می
ترتیب اینبه. عمق نسبتاً کمی از آن قرار داشته باشند

برای حرکت از هر فضا با مقدار همپیوندی بالا به تمام 
-فضاهای دیگر در سیستم، تغییرات کمتری در جهت
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 :Penn & et al, 1990)گیرد ری فرد شکل میگی

765; Peponis, 2003: 45 .)  این مفهوم با شاخص
ی مستقیم و خیی است؛ به این اتصال نیز دارای رابیه

معنی که هر چه تعداد ارتباط با یک فضا از جانب 
فضاهای مجاورش بیشتر باشد، آن فضا از همپیوندی 

اخص اتصال و تحلیل دو ش . ازبیشتری برخوردار است
گیرد همپیوندی، مقدار خوانایی بنا مورد سنجش قرار می

ی میزان پیچیدگی و یا که این موضوع نشان دهنده
حیدری، قاسمیان اصل، )سهولت روابط فضایی است 

 (.3۰: 13۹۶ کیایی،

اطی ای از نقکنترل: پارامتری است که درجه اختیار نقیه
کند. خص میاند مشها متصل شدهدیگر که به آن

ای دیگر هر چه یک نقیه به نسبت نقیهعبارت به
مشخص، دارای درجه انتخاب کمتری باشد، میزان 

 (.۸2: 13۹۷کربلایی, سهیلی، است )کنترل بر آن کمتر 

 

 فضاها در نحو: مراحل تحلیل فضای بازارچه 1شکل 
 )منبع: نگارندگان(

 

 هایمطالعات و بررس . ۷
ت های موردمیالعته، لازم استشاخصمنظور بررسی تجربی به

ها و شده و در ادامه به بررسی یافتههای میالعاتی معرفینمونه
 .ها پرداخته شودتحلیل خروجی

 

 هانمونه معرفی . 1. ۷

بازار تبریز  یهاهای موردی این پژوهش بازارچهنمونه
در نقاط مختلف بازار بزرگ تبریز  کهباشند می

عدد هستند در  ۷ها که این بازارچه موقعیت اند.قرارگرفته
ها در شده است. کاربری این بازارچهمشخص 2شکل 

اکنون نیز هر طول زمان بارها تغییر یافته است و هم

 باشد.های متنوع و متفاوتی میبازارچه دارای کاربری
آنچه در پژوهش مورد نظر اهمیت دارد این است که 

هایی خرده زه بازارچههای مورد میالعه امروهمه بازارچه
مردم را تامین  ی زندگیفروش هستند که لوازم روزمره

 1با عدد نمونه اول بازارچه سرخاب است که کنند. می
های دوچی، یخچال، انگجی، شده است. بازارچهمشخص
، 4، 3، 2گرخانه، رهلی و کهنه به ترتیب با اعداد شیشه
ا همگی الگوی هاین بازارچه. اندشده مشخص ۷و  ۶، ۵

شان به چهار نوع خیی دارند و بر اساس ساختار پلان
منحنی و خیی  یخیی مستقیم، خیی شکسته، خی

ها بر اساس اند. همچنین این بازارچهشده ای تقسیمشاخه
ها و و متوسط عمق مغازهحرکتی متوسط عرض مسیر 

این دو متغیر با یکدیگر و طول بازار بررسی ی رابیه
-ها تعداد ورودیوند. متغیرهای بعدی این بازارچهشمی

ها که در های اصلی و تعداد محورهای حرکتی و گره
های ویژگیشوند است. محل برخورد محورها ایجاد می

های ذکرشده با متغیرهای مربوطه در هر یک از نمونه
 اند.شده هارائصورت جداگانه به 1 جدول

 

 زهای موردمیالعه در بازار تبری: موقعیت بازارچه 2شکل 
 (منبع : نگارندگان)
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 های هندسی بازارهای موردمیالعه: ویژگی2جدول 
 (منبع : نگارندگان) 

 

 قیتحق یهاافتهی  . ۸
 هایداده افزار،نرم توسط هابازارچه از رکدامه تحلیل با

-پیکره هایشاخص از کی هر رایب هاییگراف و کمی

 میک هایداده این ست.ا شده رائها 3 کلش رد فضا بندی
 جهت ضریبی و یانگینم یزانم حداکثر، و داقلح شامل
 منظورهب هاییدیاگرام و است مدیگره با هامتغیر مقایسه
 رافیکیگ صورتهب ضاف بندیپیکره هایشاخص بیان
 نموداری علاوههب است. شده رائها بازارچه ۷ ره برای
 هابازارچه مهه برای اخصش هر ضرایب از تحلیلی
 شده رائها 4 شکل در مدیگره با هانآ قایسهم منظوربه

 است.

 پذیری فضادیدتحلیل . 1. ۸
افزار میزان آمده از نرمدستهای بهبا توجه به گراف

که  ها زمانی بهینه استدیدپذیری فضاها در بازارچه
-هصورت خیی منحنی باشد و تعداد گرالگوی بازارچه به

رای محوره( بوده و داهای آن حداقل )بدون گره و تک
 د.دو ورودی در امتداد محور اصلی و روبروی هم باش

وسط افزار عرض متهای نرما توجه به خروجیهمچنین ب
 ها نیز بر میزانمسیر حرکتی و عمق متوسط مغازه

به نظر  دیدپذیری فضا در اولویت بعدی تأثیرگذار هستند.
رسد با افزایش عرض متوسط مسیر حرکتی و کاهش می

عمق متوسط واحدهای تجاری باعث میلوبیت بیشتر 
 ری بازارچهمتغیر دیدپذیبنابراین از حیث  شود.فضا می

ترین حالت است و بهینه ۰٫34رهلی با ضریب دیدپذیری 
 رایبضبا  گر خانه به ترتیببازارچه کهنه و بازارچه شیشه

باشند. همچنین های بعدی میدر رتبه ۰٫24و  ۰٫32
به  مربوط ۰٫1۵بدترین پلان ازنظر دیدپذیری با ضریب 

  بازارچه یخچال است.

ر ، رنت  قرمتز )حتداکثهای خروجیی رنگی گرافراهنما:  3 جدول
 مقدار( تا آبی )حداقل مقدار(، )منبع: نگارندگان(
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 ها )منبع: نگارندگان(های خروجی شاخص: گراف 3شکل 
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 همپیوندی فضاتحلیل . 2. ۸
 توان گفت هنگامیافزار میهای نرمبا تحلیل دیاگرام

 یعنی محورهالگوی بازارچه از نوع خیی مستقیم و تک
لی اص بدون گره باشد و دو ورودی اصلی در امتداد محور

ر و روبروی هم قرار داشته باشد میزان همپیوندی د
ترین حالت نسبت به بیشترین حالت یعنی میلوب

 های دیگر قرار دارد.بازارچه

علاوه بر این عرض متوسط مسیر حرکتی و عمق 
 ولویتادر ها نیز بر میزان همپیوندی فضا متوسط مغازه

های تحلیلی باشند. با توجه به گرافبعدی تأثیرگذار می
رسد افزایش عرض متوسط مسیر حرکتی و به نظر می

کاهش عمق متوسط واحدهای تجاری باعث میلوبیت 
ظر بنابراین ازن شود.بیشتر متغیر همپیوندی می
در  ۰٫۵4گر با ضریب همپیوندی فضا بازارچه شیشه

 ضریب رار دارد و بازارچه کهنه باترین حالت قمیلوب
ترین یندومین پلان بهینه را دارا است. همچنین پای ۰٫۵

دد عضریب همپیوندی مربوط به پلان بازارچه دوچی با 
 است. ۰٫1۹

 پذیری فضاکنترلتحلیل . 3. ۸

ر ها زمانی دپذیری بازارچهها کنترلبا توجه به جدول داده
ن ت که الگوی آبیشترین حد خود یعنی حالت بهینه اس

حور میک  بوده و فقط دارای «خیی شکسته»صورت به
 علاوه بر این عرض متوسط مسیر و یک ورودی باشد.

-رلها نیز بر میزان کنتحرکتی و عمق متوسط مغازه

های مباشند. با توجه به دیاگراپذیری فضا تأثیرگذار می
رسد افزایش عرض متوسط مسیر تحلیلی به نظر می

کاهش عمق متوسط واحدهای تجاری باعث  حرکتی و
 شود.میلوبیت بیشتر متغیر کنترل می

یب ا ضرل ببنابراین از دیدگاه متغیر کنترل، بازارچه یخچا
ه ترین حالت است و کنترل این بازارچمیلوب ۰٫3۶

ارچه تر خواهد بود و بازهای دیگر آساننسبت به بازارچه
بعدی است.  در رتبه ۰٫32گر خانه با ضریب شیشه

 ترین ضریب کنترل مربوط به بازارچه دوچیهمچنین کم
 است. ۰٫21با ضریب 

 

 
بندی فضا برای های پیکرهای شاخص: نمودار مقایسه 4شکل 

 (منبع: نگارندگان)ها بازارچه

 هاو ارزیابی نمونهتحلیل . 4. ۸

پرسشنامه عدد  2۰ آمده ازدستبا توجه به نتایج به
و  تأثیر ضریبکارشناسان معماری  شده توسطتکمیل 

 شده است و جدولهر یک از متغیرها تعیین ضریب بهینه
 2شده است. طبق جدول شماره  انحراف معیار تهیه

 متغیر دیدپذیری در فضایمیزان ضریب تأثیر برای 
نین است. همچ 1و ضریب بهینه آن  ۰٫۸بازارهای سنتی 

ثیر به برای متغیرهای همپیوندی و کنترل ضریب تأ
شان برابر هینهبآمده و ضریب دستبه ۰٫4و  ۰٫۸ترتیب 
ازارچه بدو  و نتایج آن 2جدول شماره با توجه به . است 1

 ن درترین ساختار پلاگر خانه و بازارچه کهنه بهینهشیشه
ا برچه . اگباشندهای بازار تبریز را دارا میمیان بازارچه

یع نه دارای توزخاگربازارچه شیشه 2توجه به شکل 
صورت مستقل هایشان بهکه ویژگیتری است یکنواخت
 .شوندبررسی می

 (رندگاننگا منبع:) معیار انحراف : 4 جدول

 

 ABS ((connectivity)} :ضریب انحراف معیار*

Index) - (Optimal Index)) *Affection Factor) 
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+ (ABS ((Integratin Index)-(Optimal 

Index))*Affection Factor) + (ABS((Control 

Index)-(Optimal Index))*Affection Factor)} 

 ضریب انحراف معیار – 1 :امتیاز**

 

 گر خانهبازارچه شیشه  . 1. 4. ۸

ارد درار قسمت جنوبی بازار بزرگ تبریز قاین بازارچه در 
این ار ساخت است.شده مشخص ۵با شماره  1و در شکل 
یک محور اصلی  از نوع خیی مستقیم است. بازارچه

 بدون گره دارد و دارای تقارن محوری است و کاملاً 
 ورودی در امتداد محور اصلی 2هندسی است. دارای 

 متر، عرض متوسط ۷3روبروی هم است. طول بازارچه 
 دومتر و عمق متوسط واحدهای تجاری در  4٫۶آن 

 متر است. مقدار عرض متوسط 11٫۸سمت مسیر حرکتی 
 است و ۰٫۰۶س طول بازار برابر مسیر حرکتی بر اسا
زان است. همچنین می ۰٫44ای آن ضریب مقایسه

ها بر متوسط عرض مسیر حرکتی متوسط عمق مغازه
 است. ۰٫۷1است که ضریب مقایسه آن  2٫۵۶برابر 

ظر ر نمیزان انحراف معیار دیدپذیری این بازارچه با د
 است. این بازارچه ۰٫۶1گرفتن ضریب تأثیر برابر 

ی وندن میزان انحراف معیار را برای متغیر همپیکمتری
که  است و این به این معنی است ۰٫3۷دارد که برابر 

پس  ها داردبیشترین میزان همپیوندی را در بین بازارچه
همچنین  ترین بازارچه ازنظر متغیر همپیوندی است.بهینه

 ۰٫2۷ ترلمیزان انحراف معیار این بازارچه برای متغیر کن
نهایت  در پذیری بالا و بهینه است.ه بیانگر کنترلاست ک

های ترین بازارچهیکی از بهینه ۰٫۵۸این بازارچه با امتیاز 
زمان ازنظر میزان دیدپذیری، طور همبازار تبریز به

ای که رابیه ۵شکل طبق  همپیوندی و کنترل است.
 جادمتغیر دیدپذیری با همپیوندی در این بازارچه ای

و رابیه  است Y=0.012X+3.75ابر کند برمی
 رابیهاست.  Y=0.001X+0.44با کنترل  دیدپذیری
صورت بین متغیر همپیوندی و دیدپذیری به ایجادشده

Y=84.2X-313 صورت ترل بهو همپیوندی با کن
Y=0.01X+0.07  است. همچنین متغیر کنترل با

با همپیوندی  و Y=812X-349دیدپذیری طبق فرمول 
 ارد.رابیه د Y=9.63X-0.33طبق فرمول 

 

 ه گر خان، بازارچه شیشه۵رگرسیون بازارچه شماره :  ۵شکل 

 )منبع: نگارندگان(
 بازارچه کهنه . 2. 4. ۸
قرار  سمت جنوب شرقی بازار بزرگ تبریزاین بازارچه در 

الگوی  شده است.مشخص ۷با شماره  1و در شکل  دارد
 از نوع خیی مستقیم است. ساختاری پلان این بازارچه

ازنظر ساختار  نکهیباایک محور اصلی بدون گره دارد و 
است. دارای پلان تقارن هندسی ندارد ولی دارای توازن 

است که ضریب  2٫3۸متوسط عرض مسیر حرکتی برابر 
ورودی در امتداد محور و دو  است ۰٫۵۵مقایسه آن 

متر، عرض  1۰۵اصلی و روبروی هم است. طول بازارچه 
عمق متوسط واحدهای تجاری  متر و ۵٫4۵متوسط آن 

متر است. مقدار عرض  13در دو سمت مسیر حرکتی 
 ۰٫۰3متوسط مسیر حرکتی بر اساس طول بازار برابر 

است. همچنین  ۰٫1۶ای آن است و ضریب مقایسه
ها بر میزان انحراف معیار میزان متوسط عمق مغازه

ر دیدپذیری این بازارچه با در نظر گرفتن ضریب تأثیر براب
که بعد از بازارچه رحلی کمترین میزان انحراف  ۰٫۵4

معیار برای این متغیر را دارد است. همچنین این بازارچه 
گر خانه کمترین میزان انحراف معیار شیشه بازارچهبعد از 

است و به  ۰٫4را برای متغیر همپیوندی دارد که برابر 
نظر  از هاپلاناین معنی است که یکی از بهترین 

یوندی است. همچنین میزان انحراف معیار این همپ
است که رتبه سوم را از  ۰٫3بازارچه برای متغیر کنترل 

دارا است. درنهایت این  را فضابودن  ریپذکنترلحیث 
خانه گرو در کنار بازارچه شیشه ۰٫۵۸بازارچه با امتیاز 
زمان ازنظر های بازار تبریز همترین بازارچهیکی از بهینه

اگرچه با  غیر دیدپذیری، همپیوندی و کنترل است.مت
شود که میزان توزیع ها مشخص میبررسی گراف

خانه گربندی فضا در بازارچه شیشههای پیکرهشاخص
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خانه دارای ساختار گرتر و درنتیجه بازارچه شیشهیکنواخت
شکل  طبق تری نسبت به بازارچه کهنه می باشد.بهینه
تغیر دیدپذیری و همپیوندی در این م بین ای کهرابیه ۶

و  باشدمی Y=0.007X+1.7شود برابر بازار ایجاد می
 Y=0.0008X+0.54 برابرآن  و کنترل رابیه دیدپذیری
 Y=148.3X-689پذیری رابیه ددی با است. همپیوندی

 Y=0.11X+0.02اش با کنترل را ایجاد کرده و رابیه
پذیری فضا و رلشده بین کنت ایجاد است. همچنین رابیه

و رابیه بین کنترل و  Y=1178X-560دیدپذیری 
 .باشدمی Y=7.84X+0.98همپیوندی 

 

  هنهک بازارچه ،۷ هشمار بازارچه رگرسیون : ۶ شکل
 (نگارندگان منبع:)

 قیتحق جهینت . ۹
دهد الگوی ساختاری، پژوهش مورد نظر نشان می

رها تناسبات و هندسه فضاها یکی از تأثیرگذارترین متغی
بندی فضا و در نتیجه میزان های پیکرهدر شاخص

-میلوبیت فضاها است. نتایج این تحقیق با توجه به داده

دهد نشان می هانامهپرسشافزاری و های کمی نرم
ها خیی مستقیم با زمانی که الگوی ساختاری بازارچه

تنها یک محور اصلی باشد و پلان آن نسبت به این 
ترین فضاها تقارن یا متعادل باشد میلوبمحور اصلی م

 2کند. همچنین وجود را برای یک بازارچه ایجاد می
ی که در ابتدا و اگونهبه ورودی روی محور اصلی فضا،

انتهای این محور و روبروی هم باشند بر میزان میلوبیت 
دهد زمانی که علاوه تحقیقات نشان میافزاید. بهفضا می

سیر حرکتی بر طول مسیر ضریب متوسط عرض م
باشد فضا دارای ساختار میلوب  ۰٫44حرکتی نزدیک به 
بندی فضایی خواهد بود. با های پیکرهتری ازنظر شاخص
های افزار و تغییر رن های توجیهی نرمتوجه به گراف

ها بر ایجاد شده، افزایش ضریب متوسط عمق مغازه

متوسط عرض مسیر حرکتی گرچه تاثیر منفی در 
ها دارد ولی پارامترها و در نتیجه کیفیت فضایی مغازه

ها مجزا از همدیگر هستند و فضای هر مغازه چون مغازه
باشد، این متغیر های کناری و راهرو میمستقل از مغازه
توجهی در میلوبیت کل فضا ندارد. نتایج تأثیر قابل 
ترین حالت بین دهد روابط خیی زیر در میلوبنشان می
 بندی فضا برقرار است.های پیکرهشاخص

 ها ترین بازارچهها در بهینه: رابیه شاخص۵جدول 
 )منبع: نگارندگان(

 

ی که افزار، زمانهای نرمهمچنین با توجه به تحلیل داده
 لانالگوی ساختاری پلان از نوع خیی منحنی باشد و پ
و ا دبازارچه تنها دارای یک محور اصلی و بدون گره ب

 در ابتدا و انتهای این محور باشد و ضریب ورودی
باشد،  ۰٫۰۷متوسط عرض مسیر بر طول بازارچه عدد 

 یرد وگمی ترین حالت قرارمتغییر دیدپذیری فضا در بهینه
 یا فضاهای مختلف موجود در پلان در دسترس تر هستند
ری به عبارتی تعداد مسیرهای منتهی به واحدهای تجا

که  ر حالتیعلاوه دبه تر است.کوتاهها بیشتر و انداره آن
ون الگوی پلان خیی مستقیم باشد و پلان بازارچه بد
 شد،گره با دو ورودی در ابتدا و انتهای بازارچه با

. دارد ترین حالت قرارهمپیوندی فضا در بالاترین و بهینه
ا بری یعنی فضاهایی مختلف بازارچه دارای انسجام بیشت

د حبازارچه دارای بیشترین  ها می باشد ودیگر فضا
د. عمومیت و پذیرش تعاملات اجتماعی بالایی را دار

ر آن پذیری برای ساختاری است که دترین کنترلمیلوب
 تنها ومحوره و بدون گره باشد پلان خیی مستقیم و تک

یک ورودی داشته باشد و ضریب متوسط عرض مسیر 
ای هفضا باشد. 1حرکتی بر طول بازار نزدیک به عدد 

 درجه بندی ذکر شده دارایای با پیکرهمختلف بازارچه
 انتخاب بیشتری خواهند بود.
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 یو قدردان تشکر . 1۰
 دانشجویان دانشتکده هنتر دانشتگاه تربیتت یاز همکار 

ران ی دانشگاه تهتهای زیبامدرس تهران و دانشکده هنر
 ییراهنمتا در طول مراحل پژوهش و تکمیل پرسشنامه و

-و متخصص در حوزه متورد نظتر ستپاس اساتید محترم

 گذاریم.

 هانوشتیپ . 11

1- Depthmap 

2- Space syntax 

3- Spatial configuration 

4- Connectivity 

5- Integration 

6- Control 

7- Hillier & Hanson 

8- Alasdair Turner 

9- Axial line analysis 

10- Convex space analysis 
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