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 برگرفتاه را یمعماار گرید یشمار و استساخته آشکار را خود زمانه روح که نگرندیم شاخص یارسانه عنوانبه یمعمار به نظرانصاحب از یشمار :مساله انیب

 باه توانادیما رساانه یفضاا از ایاران معاصار معماری البدک یریرپذیتأث شناخت و مطالعه. گذاردیم اثر یمعمار بر میرمستقیغ ای میمستق شکل به که دانندیم رسانه از
 .انجامد یمعمار شتریب چه هر یتعال یراستا در یارسانه یفضا شناخت

 و «هساتند  هاکادام یمعماار کالبد با تعامل در رسانه موضوع رامونیپ شدهانجام مطالعات به توجه با رسانه معرف یهاشاخص: »قیتحق سؤالات :قیسوال تحق

 .هستند «است  نییتب قابل چگونه یریرپذیتأث و یرگذاریتأث منظر از شدهاستخراج یهاشاخص نیماب یعلّ بطروا»

 .است یکاربرد مسئله کی عنوانبه معاصر یمعمار بر رسانه یاثرگذار یچگونگ لیتحل حاضر، پژوهش از هدف  تحقیق: اهداف

 یدیاکل امالوع نیمااب رابطاه لیاتحل یبارا مهام اصاو  رساانه، و یمعمار طهیح نظرانصاحب یهاهافتی بر جامع مرور بر علاوه مطالعه نیا در :قیروش تحق

 انجاام یبرا. استشده یبنددسته و یابیارز رسانه به مربوط یهاشاخص و ابعاد شامل موضوع اتیادب یهاافتهی راستا نیا در. استشده یبررس رسانه و یمعمار مخاطب،
 ینساب صاورت باه شاده،ییشناسا یهامؤلفه ریسا با سهیمقا در پیشین یهاپژوهش در تکرار زانیم اساس بر و استخراج هامؤلفه ،یاکتابخانه عمناب مطالعه با مرحله نیا

. اساتدهیرس رساانه و یمعماار حاوزه فعالاان و دانشاگاه اساتادان از نفار 01 شاامل متخصصان دییتأ به یدلف کیتکن از استفاده با حاصله جینتا. استشده یبندتیاولو
 یراساتا در 0231 یالا 0231 یهاساا  یزماان باازه در افتهیانتشاار یمعماار یتخصصا اتینشار مانند مکتوب یهارسانه شامل یمورد مطالعات یبررس به ،همچنین
 یریرپاذیتأث و یرگاذاریتأث لیاتحل باه اقادام ان،یپا در. استشده لیتحل حاصل جینتا و پرداخته رانیا معاصر یمعمار کالبد بر رسانه ریتأث یچگونگ سوا  به ییپاسخگو
 .استشده نییتع عوامل نیماب یعلّ روابط بیترتنیابه و شده اکسل افزارنرم در متلید ارهیچندمع یریگمیتصم کیتکن از استفاده با یابیارز تحت یهارسانه یهاشاخص

 یفضاا باا مختلا  یهاجنبه از یمعمار کالبد تحو  نیماب یمعنادار تعامل که است آن از یحاک قیتحق یهاافتهی ی تحقیق:ریگجهیها و نتافتهی نیترمهم

 عامل نیرتریرپذیتأث عنوانبه رسانه فهیوظ و نقش. استشده شناخته شاخص نیرگذارتریتأث عنوانبه رسانه تیمالک و گاهیجا آن بر علاوه. دارد وجود آن بر حاکم یارسانه
 .دارد هاشاخص گرید با را تعامل نیشتریب زین آن نقش و رسانه مخاطب. استشده یمعرف

 .متلید کیتکن ؛یاثرگذار لیتحل مکتوب؛ یهارسانه ؛یارسانه یفضا معاصر؛ یمعمار: کلمات کلیدی

: لیمیا ن،یقزو ،ینیخم امام یالمللنیب دانشگاه ،یشهرساز و یمعمار دانشکده ،یمعمار یدکتر یدانشجو- 0
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: لیمیا( مسئو  سندهینو) ن،یقزو ،ینیخم امام یالمللنیب دانشگاه ،یشهرساز و یمعمار دانشکده ،یمعمار گروه اریدانش- 3
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  مقدمه -1

امروزه زندگی در یک فضای ارتباطی و اطلاعاتی تعااملی 
دهی باه است تا رسانه نقش مهمای در شاکلسبب شده

مقولات متناوع و در ساطوح متفااوت از زنادگی جواماع 
باشد. در این میان، معماری از تعامال ملموسای باا داشته

ها برخوردار اسات. بناابراین ابعاد مختل  از زندگی انسان
شاهد آن هستیم کاه در،، انتظاار و انتخااب مخاطاب 
پیرامون مقولاه معمااری همچاون دیگار مقولاات مهام 

ه تحت تأثیر عوامال محیطای دستخوش تغییرات گسترد
گیری رو در، و جهاتها قرار دارد. ازایانهمچون رسانه

افراد نسابت باه مسااگل گونااگون همچاون معمااری از 
 Chukwuereهای مختل  متحو  شده اسات )جنبه

& Chukwuere, 2017; Trivedi et al., 

دادن باه ها قدرت عظیمای بارای شاکل(. رسانه2018
یر عادات و تارویج رفتارهاای مادنظر عقاید و باورها، تغی

 Akram & Kumar, 2017; Happerدارناد )

& Philo, 2013 اگرچه نکته حاگز اهمیت آن است .)
گرایی یاا ها نباید دچاار عینیاتکه هنگام مواجه با رسانه

گرایی تام شد؛ اما آنچاه کاه مسالم اسات دامناه ذهنیت
سات. های اماروزی انشده نفوذ رساانهنامحدود و تعری 

عنوان واساط میاان ذهان آفرینی بهرسانه علاوه بر نقش
مخاطب و دنیای واقعی، خود ابزار برقراری ارتباط، انتقا  

های طراح با دیگران است. برداشات پیام و بازنمایی ایده
های متاوالی و مساتمر مثابه بازنماییاز فرایند طراحی به

باه  های مختل ، فرصات پارداختنها در قاب رسانهایده
های مختل  بر فرایند طراحای را فاراهم اثرگذاری رسانه

واساطه ها به(. رساانه0232فر و حسینی، سازد )عینیمی
کاردن افکااار و هاا و ابزارهاای خااود بارای عینیفناّوری

دارند. با توجه باه اینکاه برمی تصاویر ذهنی معماران گام
هدف این پژوهش، تحلیل چگونگی اثرگذاری رسانه بار 

عنوان یاک مسائله کااربردی اسات، ماری معاصر باهمع
میزان اثرگذاری توأمان عوامل معماری، رسانه و مخاطب 

است. از سویی مطالعه بر یکدیگر مورد بررسی قرار گرفته
ها بر معماری نیازمناد ها و نحوه اثرگذاری آنانواع رسانه
های اختصاصی و متعادد اسات. از ساوی دیگار پژوهش

تشکل از ابعاد و جوانب مختلفای اسات معماری معاصر م
طلبد. از ها مجا  ویژه خود را میکه مطالعه هریک از آن

گاه تاثیرها و تاثرات است، در آنجا که کالبد معماری جلوه
این پژوهش تمرکز بر بعد کالبدی معماری معاصار باوده 

های است. به این ترتیب مقاله حاضر رابطه میاان رساانه
بر مخاطباان و از آن طریاق بار  آنمکتوب و اثرگذاری 

های کالبد معماری معاصر ایران را از زمان ظهاور رساانه
خورشیدی( تا باه  0231مکتوب معماری در کشور )سا  

 امروز مورد توجه و مطالعه قرار داده است.

 قیتحق یهاپرسش -2
: اسات ساؤالات نیاا باه پاسا  دنبا  به حاضر پژوهش

 شدهانجام مطالعات به توجه با رسانه معرف یهاشاخص»
 هاکدام یمعمار کالبد با تعامل در رسانه موضوع رامونیپ

 شادهاستخراج یهاشاخص نیب یعلّ روابط» و «هستند 
 نیایتب قابال چگوناه یریرپاذیتأث و یرگذاریتأث منظر از

 .«است 

  فرضیه تحقیق -3

 یطایمح عوامال از یکی عنوان به رسانه رسدیم نظر به
 معاصر دوره در مخاطب در، و ناختش بر اثرگذار و مهم
 جاادیا باعا  آن، یریافراگ و نفاوذ قادرت به توجه با و

 نیبا و است شده رانیا معاصر یمعمار کالبد در یتحولات
 کالباد و رساانه معارف یهاشااخص و یارساانه یفضا
 .دارد وجود یمعنادار و متقابلرابطه رانیا معاصر یمعمار

  قیتحق نهیشیپ -4
 مخاطبان قصد و تصور بر هارسانه یرگذاراث با ارتباط در
 اطلاعااات انتقااا  و انتخاااب یچگااونگ درنظرگاارفتن بااا

 ,.JIN et al) است گرفته صورت یاریبس یهاپژوهش

2018; Cappella et al., 2015 .)رابطاه نیا در 
 متفااوت نظاری هااییافتره و رویکردها از یامجموعه

 بار ایگلوله اطاتارتب نظریه نمونه، یبرا. استشده اراگه
 گرید برخی. دارد تأکید رسانه مبنای بر افکار گیریشکل
 در هارسانه متناقض نقش به تعادلی رویکرد عرضه با نیز

 اتیاادب یبررسا. پردازنادیما افکار  یتضع و دهیشکل
 حاا نیدرع و کارآماد یکاردیرو توساعه ازین بر موضوع
 دیاتأک رساانه مفهاوم یکارکرد تیاهم به توجه با جامع
 یمعماار حوزه در افتهیانجام مطالعات از ییهانمونه. دارد
 عماده 0 جادو  در مختلا  یکردهایرو درنظرگرفتن با

 ریتاأث باه موضاوع اتیاادب در گرفتهصورت یهاپژوهش
 و پرداخته یشناسجامعه و یشناسروان یهاجنبه بر رسانه
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 بدون یمعمار بر رسانه یاثرگذار یمحدود موارد در تنها
 منظار از موضوع نیا. استشده یبررس آن کالبد به توجه

 ماورد زیان رانیاا معاصر یمعمار بر رسانه یرگذاریتأث
 نهیزم نیا در یمندنظام پژوهش و نگرفته قرار یبررس
 اتیااادب توسااعه بااه ازیاان جااهیدرنت. نشدهاساات انجااام

 حاااگز و متفاااوت یهاجنبااه نمودنلحااا  و موضااوع
 گساترده تناوع باه توجاه ابا. شودیم احساس ت،یاهم
 ک،یالکترون ،یشفاه مکتوب، از اعم موجود، یهارسانه

 بار یاصال تمرکاز پاژوهش نیاا در برخط، و تا یجید
 امکاان کاه چارا است، بوده مکتوب یهارسانه مطالعه
 در یمعماار بار هاآن اثر و هارسانه یتمام به پرداختن

 امکاان باه توجاه باا درواقاع. ندارد وجود پژوهش نیا
 مکتاوب یهارسانه تر،قیعم مطالعه و شتریب یدسترس

 باا نیهمچنا. است شده انتخاب هارسانه ریسا انیم از
 یهارسااانه انیاام از ها،رسااانه یگسااتردگ بااه توجااه
 مطالعاه یمعماار حاوزه در یتخصص اتینشر مکتوب،
 در معتبر حا نیدرع و یتخصص نگاه چراکه است،شده
 قیاتحق یاصال دفها باه را محققاان یاتینشر نیچن
 دوره طاو  در اتینشار مطالعاه باا. کنادیم ترکینزد

 یفضاا و اناتیجر از ایگو یریتصو توانیم آن، انتشار
 هاحوزه ریسا بر آن یرگذاریتأث زین و دوره آن در حاکم
 ریسا به نسبت حاضر پژوهش رونیازا. آورد دست به را

 :است زیتما یدارا لیذ یهاجنبه از شدهانجام مطالعات
  یمعمار بر رسانه یاثرگذار یلیتحل یبررس .0

 شاامل مکتاوب یهارساانه ریتاأث و نقاش یابیارز .3
 معاصار یمعماار کالباد بر یمعمار یتخصص اتینشر
 رانیا
 یهاشااااخص یریرپاااذیتأث و یاثرگاااذار لیاااتحل .2

 باا هاشااخص ییشناساا هادف باا مکتوب یهارسانه
 گاارید بااا لتعاماا و یریرپااذیتأث ،یاثرگااذار نیشااتریب

 .هاشاخص

 قیتحق روش -5
 بار رساانه یاثرگاذار لیاتحل دنبا  به حاضر پژوهش
 لیاتحل باه اقادام منظور، نیا به. است معاصر یمعمار
 لیااتحل ساا   و پااژوهش اطلاعااات یفاایک یمحتااوا
 بر یمبتن یبیترک روش از استفاده با متخصصان نظرات

 یهاافتاهی نخسات، گاام در. اساتشده متلید و یدلف
 رامااونیپ شاادهانجام مطالعااات براساااس گرانپژوهشاا
 تعامل نیهمچن و یمعمار کالبد رسانه، یدیکل مقولات

 اطلاعاات دوم، گاام در. استشده یبررس دو نیا نیماب
 باه مرباوط یهاشااخص و ابعااد شامل شدهیآورجمع
 نیاا انجاام یبرا. استشده یبنددسته و یابیارز رسانه
 مناابع و اسناد شامل یانهکتابخا منابع مطالعه با مرحله
 زانیم اساس بر و ییشناسا یدیکل یهامؤلفه مکتوب،
 یهامؤلفه ریسا با سهیمقا در حاضر، مطالعات در تکرار
. اساتشده یبندتیاولو ینسب صورت به شده،ییشناسا
 باه یدلفا کیاتکن از استفاده با جینتا نیا سوم، گام در
 ساتادانا از نفار 01 شاامل قیاتحق متخصصاان دییتأ

. اساتدهیرس رساانه و یمعماار حوزه فعالان و دانشگاه
 یدلفا کیاتکن او  مرحلاه انیاپا در معتبار ییهمگرا
 حاصاله یهامؤلفاه منظور نیا یبرا. است شده حاصل

 یبررسا ماورد یشایمایپ روش باه پرسشنامه کی یط
 مطالعاات یبررسا باه چهاارم، گام در. استگرفته قرار
 بار تمرکز با مکتوب یاهرسانه شامل پژوهش یمورد
 یزماان باازه در افتهیانتشاار یمعمار یتخصص اتینشر
 باه ییپاساخگو یراستا در 0231 یال 0231 یهاسا 

 رانیاا معاصار یمعماار کالباد بر رسانه ریتأث یچگونگ
 و یبنادجمع به اقدام پنجم، گام در. استشده پرداخته
 نیماااب تعاماال ان،یااپا در. اسااتشده جینتااا لیااتحل

 ماورد یابیاارز تحات مکتاوب یهارسانه یهاشاخص
 باه اقادام منظاور نیاا یبارا. اساتگرفته قرار یبررس
 یهاشاااخص نیماااب یریرپااذیتأث و یاثرگااذار لیااتحل

 متخصصااان نظاارات باار یمبتناا ماادنظر یهارسااانه
 یبارا متالید کیاتکن به مربوط پرسشنامه. استشده
 قیاتحق عوامال انیام یمعلاول و علات روابط یابیارز
 و یمعماار حاوزه متخصصاان اریااخت در و شدهنیتدو

 شاش شاامل ماذکور پرسشانامه. استگرفته قرار رسانه
 هاشاخص از کی هر به یازدهیامت و است یاصل شاخص

 شااخص باه نسبت شاخص هر ریتأث زانیم یبررس یبرا
 ،یزوجا سااتیمقا انجاام از بعاد. اساتشده انجام گرید

 یریگمیتصام کیاتکن. است شدهیآورجمع هاپرسشنامه
 و شاده یساازادهیپ اکسال افزارنرم در متلید ارهیچندمع
 .است شده محاسبه هاشاخص وزن
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 (سندگانینو: مأخذ) قیتحق نهیشیپ. 0 جدو 

 جینتا سندگانینو عنوان یقاتیتحق نهیزم
 حاوزه در مشاکلات بروز

 باااا یمعماااار یطراحااا
 در ینگااااریسااااطح
 هارسانه زا یالگوبردار

 معماااری از یلاایتحل
 در رانیاااا معاصااار

 دهیااپد بااا ییارویاارو
 شدنیجهان

 ،ینیحسا فارح؛ ب،یحب
 (0231. )اکرم

 نشاان رانیاا کیآکادم مطالعات در متأخر هایسبک یبررس
 اتینشار باه مراجعاه با انیدانشجوعمده  نگرش که دهدیم

 ی ساببتیهو مشکلاتبا  گراشکل یمعمار یطراح به یخارج
 .است شده

 مطمائن مرجع ها،رسانه
 صااورت در انیدانشااجو
 مدرسان و منابع کمبود

 یقااایتطب یبررسااا
 شهرسازی و معماری
 اروپا با رانیا معاصر

 باعا  مفااهیم  یتادر بارای مدرسان کمبودو  منابع کمبود (0231. )رجیا اعتصام،
 و مجلاات یعنی مطمئن مرجع تنها به انیدانشجو که شودیم

 .شود یسطح دیتقل به منجر شوندو وسلمت یغرب هایکتاب

 عنوانبااااه یمعمااااار
 یفرهنگ یارسانه

 معماااری در هویاات
 جهان معاصر

. حسااین زاده،ساالطان
(0213) 

 عوامال بار افازون معمااری فضاهای از بسیاری گیریشکل
 هنار شادهسبب کاه اسات فرهنگی عوامل ریتأث تحت مادی،
 جواماع فرهنا  توسعه در بتواند رسانه یک عنوانبه معماری
 .باشد موردتوجه انسانی

 هارساانه قدرتمند حضور
 هاانساااان زنااادگی در
 معماران ژهیوبه

 باواسطه تجربه نقش
 در محیطای تجربه و

 معمااااری آماااوزش
 ایران معاصر

 غلامرضاا؛ سید اسلامی،
 و غلامحسین معماریان،

. پریسااا ،یمحماادیعلاا
(0230) 

 و دسترسای مکا هزیناه و ساهولت سرعت، دلیل به هارسانه
 به دانشجویان توسط وسیعی مقیاس در جذابیتشان، همچنین

 .روندیم کار

 مظاااهر از یالگااوبردار
 واسااااطهبه یمعمااااار

 ارتباطااااات گسااااترش
 یارسانه

 و هویااات مفهاااوم
 ایران امروز معماری

. اکباااارعل  قطباااا ،
(0213) 

 گرفتاه شاده کجاا از چیاز چه ایران، به مدرنیته ورود از پیش
 مطاابق سرعتبه واردات. نبود دغدغه مولد ذهن بدلیل وجود

 تمادن باه تا بخشیدندمی هویت آن به و شده دگرگون نیازها
 .گیرد تعلق ایران

 در یاایگراکثرت و تنااوع
 در معاصاااار یمعمااااار
 یجهان یمعمار یراستا

 و شاااادنیجهااااان
 رانیا معاصر معماری

. محمدرضاا محمودی،
(0213) 

 گذشاته هایداشاته باه وجهت در یالزام ییگراتنوع نگرش در
 ییفردگرا و یجهان روز معماری با ییسو هم و شودینم دهید
 .ردیگیم قرار ملا، خودمحوری و

 باا معماران ارتباط نحوه
 رییتغ در یتالیجید رسانه
 معمااار نقااش و گاااهیجا
 هارسانه واسطهبه

How can 

architects 

relate to 

digital media? 

De Lange, 

Michiel & de 

Waal, Martijn. 
(2009) 

 انادکرده لیتحل را یتالیجید رسانه با معماران ارتباط یچگونگ
 حاوزه لهیوسابه معمااران از یاریبس دشدنیتهد از یحاک که

 .است دیجد یارسانه

 معاصار یهارسانه ریتأث
 یمعمار یسازیجهان بر
 و عملکردهااا جااادیا بااا

 متفاوت یهاشکل

Globalization, 

Identity, and 

the Urban 

Built 

Environment 

Musa, Majd. 

(2016) 
 یشهرسااز و یمعماار دیاجد اشکا  با شدنیجهان یروهاین
 طیمحا باا ماردم ارتبااط یچگونگ شدتبه کنند،یم دیتول که

 قاارار ریتااأثتحت را تشااانیهو و خااود در، و شاادهساخته
 .دهندیم

 قادرت و گاهیجا تیاهم

 هااییفنااور یاثرگذار
 و انساااان بااار نیناااو

 هاساختمان

Connected, 

But Alone? 
Turkle, Sherry. 

(2012) 
 بار مطالعاات باورهاا، و افکاار در رسانه نفوذ عمق به توجه با

 انساان بر نینو هاییفناور یاثرگذار قدرت و گاهیجا تیاهم
 .دارد اشاره معاصر

 یپلتفرم یاجتماع رسانه
 ارتقااا  جهاات یغاااتیتبل
 شهر

Promoting a 

World 

Heritage Site 

through 

Social Media 

Yoon, Sung-

Won & Chung, 

Sae Won. 

(2018) 

 یاجتمااع رساانه هوشامند، یهاایفنّااور ظهاور به توجه با
 منساجم یهاامپی. ستا عموم یبرا یغاتیتبل پلتفرم نیمؤثرتر

 یبارا ماؤثر یهاایاساتراتژ یبرا یدیکل عنوانبه متمرکز و
 .است شهر  یسازیتجار ارتقا 

 معماااااار ،یفنّااااااور
 یانسان اتیخصوص

How social 

media 

impacts to 

your identity. 

Mainwaring, 

S., & Turkle, 

S. (2011) 

 یفضاا تیهادا و ریتاأث تحات ماؤثر طورباه انساان همواره
 یفنّاور ان،یم نیا در. کند عمل چگونه که آموزدیم یارسانه
 خاود معماار یریاعبت باه و یانساان اتیخصوصا معمار همان
 .است آن یچگونگ و انسان یوجود
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 نیبا یعلّ روابط متلید کیتکن از استفاده با بیترتنیابه
 لیاتحل نیهمچنا. اساتشده نییتع قیتحق مورد عوامل

 مکتاوب یهارساانه یهاشاخص یاثرگذار و تعامل یکل
 هاایاثرگذار نمودار قالب در یبررس مورد معاصر دوره در
 لیاتحل سا   و میترسا اکسال افازارنرم از اساتفاده با

 .استشده

 :ینظر یمبان -6

 رسانه مفهوم -6-1
نوین ازجملاه عوامال ایجااد تحاو   انتقا  پیام به شیوه
زهاای زماان و مکاان را درنوردیاده شگرف است که مر

واساطه ها با انتقاا  پیاام بهاست. با توجه به آنکه رسانه
های ابزار قدرتمند فناوری قادر به ایجاد تحاو  در زمیناه

مختل  هستند، شاهد انعکاس ایان تحولاات در افاراد و 
محیط پیرامون هستیم. در این میاان رساانه باا ماهیات 

کرده و بر ذهن، رفتاار عملگونه خود همچون واسط پیام
تواند گذارد. درواقع پیام رسانه میو در، مخاطب اثر می

 دارای بااار معنااایی و یااا فاقااد هرگونااه معنااا باشااد
(Baudrillard, 1994: 53 .) در چنااین شاارایطی

ای از اطلاعات فراواقعی هستیم. موج معاصار شاهد ملغمه
آثاار باا و خلاق  کردهگرایی در معماری نیز رسوخمصرف

دارد. همچاون  تبعیت از یک رویکارد محادود را در پای
اتفاقی کاه در نماساازی برخای بناهاای معاصار ایاران، 

شود. به تعبیری نماهای اصطلاحاً رومی تحت مد دیده می
 شده معمااری باه اهارمکاذب تصاویر سبب دیگر اهمیت

پور شود )قاضای اصلی برای تأمین اهداف بازار مد تبدیل
(. در این میان جامعه ما نیازمناد 013: 0233کاران، و هم

یابد آن است که به در، متقابل از تفکرات متفاوت دست
تا با نگرشی عمیق پاسخگوی نیازهاای واقعای کااربران 

 .باشد

 رسانه و اثرگذاری آن -6-2
ها نشان از دامنه اثرگذاری متفااوت آن ارزیابی آثار رسانه

ری دارد که باه چهاار دساته از حی  شدت و دوره اثرگذا
واساطه تغییرات بلندمدت تدریجی در فضا، تقویت فضا به

مادت ها، تغییرات فوری و نوسانات کوتاهتغییر در اولویت
تاوان درمجموع می(. Potter, 2011) استاشاره شده

گفت رسانه بر تغییرات اجتماعی و سبک زندگی اثرگاذار 
طباان چاه کاه مخاآن(. Keib et al., 2017) اسات

 ها مؤثر اساتدرکی از پیام دارند بر تصمیم و انتخاب آن

(Bambauer-Sachse & Mangold, 2011 .)
معماری از نظر انتخاب طرح، مصاال،، تزییناات و ماوارد 

ها ترتیب رسانهایندیگر تحت تأثیر سبک زندگی است. به
های بر ذهن، قصد و انتخاب مخاطبان و س   بر جنباه

البد معماری تأثیرگاذار هساتند. درنهایات مختل  مانند ک
شده توسط رسانه باه کارگیری محتوای اراگهانتخاب و به

گردد و در چنااین خواساات و انتخاااب مخاطااب بااازمی
تواناد بسایار بودن مخاطاب میشرایطی منفعال و فعاا 

 .تأثیرگذار باشد
گیرد که تعامل رسانه و معماری در دو دسته کلی قرار می

( 3مثابااه یااک رسااانه )( معماااری به0: )انااد ازعبارت
های معمااری. همچناین اثرگذاری رسانه بر تمامی جنبه

نوع نگاه به کالبد بنا در عصار الکترونیکای حاضار دچاار 
تحولات اساسی شده و از حالت سنتی محصور خود خارج 

است. در این میان بعد زمان عناصر پدیدآورنده کالبد شده
اسات. منفعل به پویا تبدیل کرده را دچار تغییر و از حالت

همچنین معماری معاصر در میان دو سر طیفی قارار دارد 
شاوند: یکای باا که باا دو نیاروی متنااقض هادایت می

گرایای. شدن و دیگری با نیروهای محلینیروهای جهانی
این نیروها که بسته به قدرت اثرگذاریشاان بار معمااری 

ای تغییار ای رساانهوسیله فضااهگذارند، خود بهتأثیر می
سااز تحولااتی در توانناد زمینهیابند و این تغییرات میمی

گرایی با حضاور و معماری معاصر شوند. ارتقا  جنبه بومی
های محلاای، قااومی و تعاماال فزاینااده افااراد در زمینااه

ها همراه اسات. در مقابال، مشاارکت ای در رسانهمنطقه
شادن باه ه نزدیکالمللی منجر بهای بینبیشتر در زمینه

 های جهانی است.زمینه
 هایمطالعات و بررس -7
 و یهنار یهاایژگایو کننادهمنعک  یمعمار ازآنجاکه
 از یمتناوع مجموعاه خلاق اسات؛ جامعاه کی یفرهنگ
 ریتاأث تحات هماواره  یتاار طاو  در یمعمار یفضاها
 یمعمااار رونیااازا. اساات یفرهنگاا و یکاایزیف عواماال

 یساازادهیپ در و کرده عمل رسانه کی عنوانبه تواندیم
 نیاا در. شاود واقع مؤثر جوامع یفرهنگ و یهنر اهداف
 کالباد بار رساانه یفضاا ریتأث تحت تحولات جادیا راستا
 .ردیگ قرار مدنظر دیبا معاصر یبناها
 بخاش نیا در ،یمعمار بر رسانه یاثرگذار یابیارز جهت
 و عملکارد یابیاارز باه ها،مؤلفه ییشناسا قیطر از ابتدا
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 و ارتباط یبرقرار تیفیک ت،یظرف منظر از رسانه تیوضع

 .شودیم اقدام یاثرگذار
 هاشااخص از یکای مثاباه به ها،رسانه تیمالک و گاهیجا

 اعتبااار منظاار از مخاطبااان نگاااه نااوع در را ییهاااتفاوت
 مثا  یبرا. استآوردهوجودبه یخارج و یداخل یهارسانه
 تفااوت کاه اندکرده بتثا( 0231) همکاران و انیمحمود

 که است ییمحتوا در شتریب یخارج با یداخل رسانه انیم
 مختلا  یهاجنباه از یرگاذاریتأث نیاا. دهنادیما اراگه

 اثرگاذار خاود مخاطباان بار افراد یزندگ سبک همچون
 یداخلا یهارسانه از یزندگ سبک شدهاراگه یالگو. است
 باوده عاهجام در متاداو  یهنجارها و هاارزش از برآمده
 نگااه از یدیاجد نوع یخارج یهارسانه کهیدرحال است،
 منظار از نیهمچنا. کننادیما اراگاه یاجتماع یزندگ به

 اتیاامحتو باار کااه یعااامل نیتاارمهم ،(0230) هرمااان
 معنا نیا به. هاسترسانه تیمالک گذارد،یم ریتأث هارسانه
 نفاوذ مردم ذهن در پرده پشت و نهفته یاهداف وجود که
 اصاولاً. شاودیما واقاع ماؤثر هااآن انتخااب بار و کرده

 یلاوا تحات یدولتا یهارساانه در دشدهیتول یمحتواها
 تحات یخصوص یهارسانه آنکهحا  دارند، قرار استیس
 .هستند اقتصاد یلوا

 یهارساانه عملکارد نحاوه انگریاب رسانه فهیوظ و نقش
 فاراهم را افاراد نگرش رییتغ نهیزم هارسانه. است معاصر
 از یحاااک اماار نیااا کااه( 1: 0233 اولسااون،) کنناادیماا
 نظار از. اسات خود مخاطبان بر رسانه عیسر یرگذاریتأث
 را یانساان حاواس تواننادیما هارساانه ،«لوهاان مک»

 جادکنناادیا ییبالااا تیحساساا و دهنااد قاارار ریتااأثتحت
 یبارا هارساانه یمحتاوا نیبنابرا(. 3: 0211 ،یعبدالله)

 باا تواننادیم مخاطبان و کرده تیحساس جادیا مخاطبان
 انیم نیا در. ابندی دست شتریب یآگاه به ترقیعم مطالعه

 ها،رسااانه یمنفاا یهاجنبااه بااا مقابلااه یهاااراه از یکاای
 سواد که یمخاطب. است مخاطبان یارسانه سواد بالابردن
 تیریمد را خود جاناتیه تواندینم باشد نداشته یارسانه
 نیهمچنا(. 021: 0231 دوشان،ن یموسو و یافشان) کند

: اساتکرده ذکار هارساانه بارای را کاارکرد سه لاسو ،
 هایارزش و راثیم انتقا  و یهمبستگ ط،یمح بر نظارت
 نیبناابرا(. 0231 تانکارد، و نیسور) یفرهنگ و یاجتماع
 ریتاأث اطلاعاات، کنتار  جهت ینظارت یهاستمیس وجود
 از اتیاتجرب اراگه و جامعه افکار یسازهمگن بر هارسانه

 یطرفا از. شودیم محسوب هارسانه یاصل  یوظا جمله
 طیمحا از شیخاو تیاهو پرداختن و ساختن ضمن افراد
(. 3: 0231 ،یقرباان) رنادیگیم بهره خود یمحل و یجهان
 هار یاماروز یهارساانه نفاوذ بیضر به بسته نیهمچن

 ایا و یمحلا محدود، مخاطبان توانندیم هارسانه از کی
 .باشندداشته ینجها

هاا در های امروزی با توجه به تعدد آنهای رسانهقابلیت
های اسات. چراکاه رساانهمقایسه با گذشاته بیشاتر شده

های کنند. اما رسانهطرفه را ایجاد میسنتی ارتباطات یک
را  "خصوصای-مشاارکت عماومی"معاصر، یک رویکرد 

 & Zhou) گیرناادجهاات ابااراز نظاارات بااه کااار می

Wang, 2014: 31 .)های محققان حاکی از آن یافته
است که بسیاری از مردم عقیده دارند که شنیدن نظارات 

اعتماادی بارای یاک انتخااب اسات. دیگران منبع قابل
هاای متعادد های معاصار باا اراگاه قابلیتدرواقع رساانه

هاا و تغییار در محتواهاای همچون امکاان باازبینی پیام
عی را پایش روی مخاطباان های متناوای، انتخابرسانه

ها هاای رساانهدهند. یکای دیگار از قابلیتخود قرار می
تأثیرگذاری بر احساسات و ادراکات مخاطب است. رابرت 

جمعی را نه فقط شناس، تأثیر وسایل ارتباطمرتون جامعه
در حالات و تصورات و ادراکاات افاراد، بلکاه در سیساتم 

دری و داناااد )حیاااشاااان میاعصااااب و در، احساسی
 .(023: 0233همکاران، 
 از یکااای عنوانباااه هارساااانه در شااادهاراگه یمحتاااوا
. شاودیما محساوب انتخااب امار در مهام یهاشاخص
 در آن نقاش و روزباه و یکااف اطلاعاات ضرورت امروزه
 اطلاعات درواقع. است مشهود یامر ،یریگمیتصم ندیفرآ
 محسااوب یریگمیتصاام در مهاام یراهباارد اباازار کیاا
 اگرچه(. 011: 0231 همکاران، و خانقاه یبرزگر) دشویم

 و دیاتول یبارا یادیز یهاتیمحدود گذشته در هارسانه
 نیا یتعامل یکردهایرو با امروزه اما داشتند محتوا انتشار
 ساهولت مقابال نقطه در. استشده برطرف هاتیمحدود
 مطالاب باودن فهمقابال و یامروز یهارسانه از استفاده

 یطرفا از. اساتکرده جاذب را یشتریب طبانمخا ها،آن
 یهاحوزه در نترنتیا بستر در ژهیوبه هارسانه نیا مطالب
 یهارساانه محاوری نقاش. شاودیما اراگاه زین یمتنوع
 یتمااام در آن حضااور کااه اساات مهاام چنااان ،یامااروز
 جااامع یهااایزیربرنامااه یطراحاا منظااور بااه هاعرصااه
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 یهارساانه یاثرگاذار محادوده نیهمچنا. دارد ضرورت
 باه توجاه نموناه یبارا. دارد یریچشمگ وسعت یامروز

 مخاطباان انیام در که یارسانه یفضا راتیتأث موضوع
 یراتاییتغ را آن آرماور کاه است یموضوع افتدیم اتفاق
 شاانجامعه و فرهن  مردم، یزندگ روش در که داندیم
 نگارش درواقع. افتدیم اتفاق( 0233 دی،یرش و یاشرف)

 است، ارتباط در آن با که یمنبع اعتبار به اتکا اب مخاطب
 برای لازم شرطشیپ منباع بودن معتبر و دیآیم دست به

: 0233 ،یهاشام بیااد) است کامل ارتباط کی برقراری
 بار امیاپ یاثربخش بر یظاهر تیجذاب و منبع اعتبار(. 12

 .گذاردیم ریتأث مخاطبان
 امر در مهم یهاهمؤلف گرید از رسانه، انتشار تیفیک نحوه

 موضوعات از یکی انیم نیا در. است رسانه کی انتخاب
 باا. اسات رساانه باه یدسترسا تیافیک و سارعت مهم
 حکاام در رسااانهها حضااور و ارتباااط نینااو هایوهیشاا

 یاگوناهبه مکاان و زماان میمفااه ،یارتباط واسطههای
 در و یمکاان هار از اطلاعاات به یدسترس که رکردهییتغ

 تیافیک نیهمچنا. استشده ریامکان ذ مان،ز نیکوتاهتر
 از گارید یکای ریتصو و چاپ ،یکیگراف لحا  از هارسانه

 باه توجاه باا. اسات مخاطباان توجاه ماورد موضوعات
 یکایگراف لحاا  از هارسانه تیفیک ،یبصر یهاتیجذاب
 را ناهیزم و شده کاربران شتریب توجهجلب موجب تواندیم
 همکااران، و انیصالوات) کندفراهم مخاطب انتخاب یبرا

 مطالاب یوستگیپ به توانیم انیم نیا در(. 011: 0233
 مخاطاب کنندهجذب که یعامل کرد،اشاره زین هارسانه در
 نکاهیا ضمن. است رسانه با ریمس ادامه شدنهمراه یبرا
 از یکاای عنوانبااه زیاان رسااانه از اسااتفاده یهانااهیهز

 .شودیم یتلق هارسانه انتخاب در مهم یارهایمع
 تعااداد زیاان و هاااییتوانااا آن، نقااش و رسااانه مخاطااب
 یبارا ییهاشاخص عنوانبه توانندیم هارسانه مخاطبان
 ملاا، دو گفات توانیم. شوند مطرح مخاطبان انتخاب
 مخاطبان تعداد یکی است، مدنظر رسانه انتخاب در مهم
 آناان اقتصاادی و یاجتماع هایرخمین ،یدوم و هارسانه
 و یزنادگ سابک علاقاه، ،یشناستیجمع شامل هک است
 باه بساته هارساانه نیهمچنا. شاودیما انتخاب الگوی

 ای عام مخاطبان توانندیم هاآن در شدهمطرح موضوعات
 بااا رسااانه کیاا شاادنیتخصصاا. باشااند داشااته خااا 
 از. شودیم همراه خود مخاطبان تعداد در ییهاتیمحدود
 و رساانه کیا یعرفام در رگاذاریتأث و مهم عوامل جمله
 مثاا  یبارا. است رسانه به یدسترس زانیم آن، انتخاب
 و پرمصارف تماشااگران کاه دیرسا جاهینت این به گرنبر
 دهنادیما یمتفااوت یهاپاس  نوعاً تلویزیون، مصرفکم
 زانیاام قااتیحق در(. 231: 0231 تانکااارد، و سااورین)

 نگااه، ناوع در توانادیما یارساانه یمحتواها از استفاده
 در گرنباار. شااود واقااع مااؤثر افااراد انتخاااب و اساا پ

 یهاپاسا  نیبا معناادار تفاوت کرد ثابت شیهاپژوهش
 تعاادد باااوجود یارسااانه یفضااا براباار در مخاطبااان

 دارد وجود تیجنس و لاتیتحص سن، همچون ییرهایمتغ

 تواندیم آنچه نیهمچن(. 231: 0231 تانکارد، و سورین)
 یابیدست دهد، ارتقا  را مخاطب ،یصح انتخاب و در،
. اسات توأماان صاورتبه یاطلاعات و یارسانه سواد به

 هااا،دانش از ترکیباای اطلاعاااتی، و ایرسااانه سااواد
 پاونکی) است ازین مورد تجربیات و هامهارت ها،نگرش

 سواد نیا به یابیدست نیبنابرا(. 11: 0231 همکاران، و
 معتبر، تاطلاعا و نیشیپ یهادانسته و اتیتجرب باوجود
 ییتواناا بالاابردن منظورباه واساطهیبا و دیجد موثق،
 موضوعات به یانتقاد کردیرو با همراه اطلاعات لیتحل

 لیاتحل و انتخاب ریمس در را مخاطب تواندیم مختل 
 .کند تیهدا درست
 و هامؤلفااه از یامجموعااه بخااش، نیااا انیااپا در

 و جاد) اندشدهنیتدو و ییشناسا ،یابیارز یهاشاخص
 توجاه باا رسانه نقش یابیارز جهت گر،ید یسو از(. 3
 زماان، یطا در یمعماار کالبد بر اثرگذار یهامؤلفه به
 مورد موضوع، اتیادب در محققان یهاافتهی تا است ازین

 یمفهاوم ماد  اداماه در نیهمچنا. رندیگ قرار یبررس
 اسات شاده اراگاه قیاتحق ینظار چاارچوب بر یمبتن

 .(0 شکل)
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 (سندگانینو: مأخذ) رسانه معرف یهاشاخص .2 جدول

 رسانه انواع

 مجله. 3 روزنامه. 0: همچون یچاپ یهارسانه 

 لبوردیب. 3 پوستر. 0: همچون یطیمح یهارسانه 

 ویراد. 3 ونیزیتلو. 0: همچون یجمع یهارسانه 

 نترنتیا. 3 تلفن. 0: همچون یتعامل یهارسانه 

 تیمالک و گاهیجا
 رسانه

 یخارج رسانه/ یداخل رسانه: رسانه تیموقع و گاهیجا 

 یخصوص/ یدولت: رسانه تیمالک 

 فهیوظ و نقش
 رسانه

 مخاطب در تیحساس جادیا 

  مطالب عیسر انتقا 

  مخاطب یارسانه سواد ارتقا 

 محتوا کنتر  یبرا ینظارت ستمیس 

 یسازهمگن 

 ییگرایمحل یروهاین ای شدنیجهان یروهاین با یهمراه 

 (محدود-یمحل-یجهان مخاطبان) رسانه نفوذ بیضر 

 یمحتوا
 در شدهاراگه
 رسانه

 و اخبار انیب/ یغاتیتبل و یتجار/ یآموزش: موضوعات دیتول در تنوع ... 

 یهاارزش/ یمعمار گفتمان/ یاسلام و یقشر ،یغرب ،یرانیا یزندگ سبک بر ریتأث:  یاثرگذار محدوده 
 یاجتماع

 محتوا یمشارکت دیتول 

 مطالب یروزآمد 

 هدف مخاطبان یبرا مطالب بودن در، قابل و استفاده سهولت 

 محتوا دیتول تیمحدود 

 (معتبر یاطلاعات منابع از استفاده) اطلاعات رشیپذ نظر از مخاطبان نزد در رسانه اعتبار و گاهیجا 

 انتشار تیفیک
 رسانه

 رسانه به یدسترس سرعت/تیفیک/سهولت 

 (بودن برانگیزنده و توجهجالب) بر دیتأک با(  نینو یابزارها-ریتصو-لمیف) اطلاعات اراگه یسازیبصر 

 (ریتصو و چاپ تیفیک رینظ) اراگه تیفیک 

 مطالب اراگه در یوستگیپ 

 رسانه به یدسترس و اشترا، نهیهز 

 و رسانه مخاطب
 آن نقش

 هدف جامعه اندازه 

 (یمعمار حوزه فعالان ان،یدانشگاه) یتخصص(/ یمعمار حوزه به مندانعلاقه) عام: هدف تیجمع نوع 

 ازین و ییتوانا علاقه، با انطباق زانیم رسانه، به یمندعلاقه زانیم: مخاطبان توسط رسانه رشیپذ 
 تریت و یمحتو موضوع، اساس بر مخاطب

 (اطلاعات انتقا  در یواسطگیب -نبودن یتکرار -اطلاعات بودن او دست) خبر منبع به یدسترس 

 یارسانه اطلاعات رشیپذ در مخاطب یقبل یهادانسته و سواد 

 یارسانه یفضا با مواجهه در مخاطب توسط هاداده لیتحل 

 یارسانه یفضا با مواجهه در مخاطب یانتقاد تفکر 
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 ا   های معرف رسانه

کالبد معماری معاصر

 ای اه و 
مالکیت رسانهم   یت رسانه

در م ا  ای اد   اسیت 

 ان قا  سری  م ال

ارتقا  س اد رسانه ای  
م ا  

ن ار  بر م   ا

     سا ی
  ان  و   را   با 

م     رای 

انه  ری  ن    رس

 بی   اب یت با 
رسانه 

  م ت ا اب یت 
رسانه

  ییر اب یت ت
م   ادر 

یر  اب یت ت ث
ا  اسا در 

ت    در ت لید 
م    ا 

م دوده 
هاثر ذاری رسان

   ت لید م ارک
م   ا

رو  مدی 
م ال 

  اب  در  ب د 
م ال 

م دودیت 
 ات لید م  

 ای اه و 
ه ا  بار رسان

 ت سر/کی یت
دس رس  

 ب ری سا ی
  پی س  کی یت ارا ه  ارا ه ا   ا 

م ال ارا ه 
   ی ه ا  را 

دس رس و 

 د اندا ه  ام ه 

 د ن      یت 

رسانه پذیرش 

بر به م ب   دس رس  

س اد و دان  ه  ای 
 ب   م ا   

ت  ی  داده  ا

یت کر ان قاد

محتوای ارا ه  د  در رسانه

م ا   رسانه 

رسانهانتشار کیفی    ابلی  های رسانه  

نقش و و یفه رسانه

رسانهجای ا  و مالکی  

ت
را
اثی

ت
 

نه
سا

ر

 
 )مأخذ: نویسندگان( قیتحق ینظر چارچوب بر یمبتن یمفهوم مد  .1 کل

 
 قیتحق یهاتهافی  -8

 تااا 1325 یهاسااال) معاصاار یمعماار -8-1

 مکتوب یهارسانه نیبذر  ریز( 1358
 یتخصصا مجلاات از منتشرشده یهاشماره نینخست در

 و یمعمااار حااوزه در شاارفتیپ باار تمرکااز بااا یمعمااار
 و حاوزه نیا در نینو یدستاوردها یمعرف به ،یشهرساز
 رداختااهپ یمعمااار آثااار لیااتحل و ماارتبط یهااایفنّاااور
 رانیا در یمعمار اتینشر انتشار از شیپ اگرچه. استشده
 حاوزه باا مرتبط یعمل و یتئور منابع در کمبود و ضع 
 یتخصص مجله است، مشهود کاملاً یشهرساز و یمعمار
 ناواقص نیا از یبخش نمودن برطرف هدف با تکتیآرش

 یهایفناّور شرفتیپ یمعرف گر،ید طرف از. افتی انتشار
 ورود نیهمچنا و یمعماار مختلا  یهاحوزه رد یجهان
 را یسانت یمعماار شاکل ران،یاا به مرتبط یهایفناور
 هادف باا عمادتاً کاه هاایفنّااور نیاا. است داده رییتغ

 کاهش ها،نهیهز در بهبود ،یانرژ مصرف در ییجوصرفه
 هماراه یگارید اریبس یایمزا و یبرداربهره و اجرا زمان
 نیا. اندنموده نفوذ وسازساخت ندیافر در جیتدربه اند،بوده
 نیا مروج خود هارسانه که شودیم مشاهده یحال در روند
 در که یگرید تیاهم حاگز موضوع. اندبوده تحو  و رییتغ

 بحا  شاود،یما مطارح مجلاات نیاا یمحتاوا یبررس
 انتشاار باه منجار کاه است یموضوع تداوم و یوستگیپ

 و اسااتشده یدرپاایپاا یهاشااماره در مقالااات سلسااله
. دینمایم بیترغ مدنظر مبح  با یهمراه به را مخاطب

 بار رساانه یاثرگاذار یارتقاا در یمؤثر نقش اقدام نیا

 .دارد مخاطبان
 مادنظر یزماان باازه در اتینشار یمحتوا یکل یبررس با
 مطالعاه، ماورد مجلاات کاه است مشاهدهقابل وضوحبه

 یحال در نیا. نداداده قرار خود تیاولو در را یبخشیآگاه
 دهاه در یمعمار یتخصص اتینشر از یبرخ در که است
 اختصاا  غاتیتبل شینما به گسترده صفحات ش.ه 31
 قارار یکاار تیااولو در ییدرآمدزا کردیرو اعما  و افتهی

  عنوانبه مطالعه مورد مجلات در سو، گرید از. است گرفته
 بااه توجااه بااا و خااود زمااان در رگااذاریتأث رسااانه کیاا
 ناه،یهز ریانظ مکتاوب یهارساانه حوزه یهاتیدودمح
 انتشاار ،یبررسا تحات زماان در چاپ امکانات و طیشرا
 کاه است بوده سریم دیوسفاهیس یصفحات قالب در مجله
 غااتیتبل یاثرگاذار کااهش باه منجار خاود امار نیهم
 یاثرگذار از یاندک که رود انتظار دیشا رونیازا. استشده
 آثار در یسادگ یحدود تا و شده کاسته محتوا، وبرقزرق

 .شود انینما طراحان ذهن محصو  عنوانبه یمعمار
 یکالبد که است افتیدر قابل اتینشر یمحتوا یبررس با
 ن،یناو یهاایفنّااور ورود و زمان گذر با( متحو ) دیجد
 غلباه ن،یشایپ یظااهر تیاکل حفظ ضمن که شدهخلق

 یبرقرار جینتا از و استشده مطرح میقد بر دیجد اسلوب
. اساتشده ادیا دیجد یهاساختمان در نینو یهاکیتکن
 یسازیتجار و یمعرف همچون دیجد مصال، نمونه یبرا
 جاادیا هاسااختمان ینماا در یاساس یتحول خود مانیس
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 آن کارخانه احداث و مانیس ساخت یفناّور ورود با و کرد

 .افتندی دیجد یشکل هاساختمان کشور، در
 آثاار ،یتقبا تاوانیما آشاکارا ،یبررس دمور اتینشر در

 نیتحس و یغرب یمعمار از صرف یالگوبردار با یمعمار
 یبرخا در. نمود مشاهده را رانیا کهن یمعمار فاخر آثار
 معاصار یمعماار مشکلات و معضلات از مقالات، از گرید
 و حالراه یجساتجو باه س   و شدهگفته سخن رانیا

 یغربا یمعمار یهاهنمون لیتحل و یبررس در آن یمعرف
 یغربا فرهنا  گارجیترو خود روند نیا. استشده توجه
 خلااق ذهن شدنلیتبد سازسبب یموارد در بعضاً و بوده
. است ریرپذیتأث و کنندهمصرف ذهن کی به یرانیا معمار
 قارار و مخاطاب در تیحساس جادیا با رسانه بیترتنیابه

 تیاهو مقابال در یمعماار یباوم و یمحلا تیهو دادن
 مخاطباان و پرداخته رسانه نفوذ بیضر ارتقا  به ،یجهان
 عنوانباه. اسات کارده لیتبد یجهان به یمحل از را خود
 موضاوع کاه کارد اشااره یامقالاه باه تاوانیما نمونه
 در س   و کرده مطرح را رانیا در متیقارزان یهاخانه
 گارانید اتیاتجرب و اروپا در هاخانه نیا یبررس به ادامه

 کردهلیتحصا معمااران گر،ید یانمونه در. است پرداخته
 یطراحا بر حاکم یفکر اصو  و ییاروپا یعلم مراکز در
 پرداختاه هاآن آثار لیتحل به تیدرنها و شدهیمعرف هاآن
 یمحتواساااز حاوزه در اقادامات نیااا یتماام. اساتشده
 در ییاروپاا یطراح جیترو سازنهیزم و کنندهالقا  ینوعبه
 یساع حاضار، یهانموناه از یبرخ در اگرچه. است نرایا

 جاادیا یرانایا لیاصا یمعمار با ملموس یوندیپ تا شده
 هادف نیا به ناگل یمحدود یهانمونه عمل در اما شود،
 در رانیاا یمعمار آثار در نینو یکالبد جه،یدرنت. اندشده
 یجهاان یمعمار به که استافتهی نمود مطالعه مورد دوره
 یبررس مورد یزمان دوره در. است کینزد نادارمع نحو به
 یمحتاوا روزبودنبه و شرویپ( 0211 تا 0231 یهاسا )

 نیاا. اساتبوده مخاطبان جذب در یمهم عامل اتینشر
 و یشهرساز و یمعمار حوزه در آموزش هدف با اتینشر
 مباحاا  ژهیوبااه ماارتبط، نیمساائول بااه یبخشاایآگاااه

 از. اندداشاته تیافعال هدیعد معضلات با رانیا یشهرساز
 نظارات افاتیدر منظوربه یمشارکت کردیرو گرید یطرف

 به توجه. استبوده توجه مورد ابتدا همان از زین مخاطبان
 ریتاأث تحات مسااگل ریساا از شاتریب زین یداخل ناتیتزگ

 ریتصااو در شاتریب آنچاه و قرارداشاته یخیتاار تحولات

 باه رانیاا یمعماار در شادهیطراح دیجد آثار به مربوط
 طاراح مادنظر تعااد  و یساادگ شینما خورد،یم چشم

 و ماااتیقارزان یهاخاناااه باااه ژهیاااو نگااااه. اسااات
 باه توجاه باا که بود ییکردهایرو ازجمله اس،یمقکوچک
 و مهندساان مادنظر سااخت، یهانهیهز و تیجمع رشد

 نیچنا باه توجاه بااب و گرفات قارار زمان آن طراحان
 یمعرفاا کنااار در بیترتنیاباه. شااد گشااوده یموضاوعات

 شادهتمام ماتیق باا ییهاخاناه خا ، ییلایو یهاخانه
 نیچنا. شاد لیاتحل و یمعرفا زین نییپا متراژ با و ارزان
 یامور به جیتدربه یمعمار حوزه در یارسانه یکردهایرو

 و نگااه ناوع در کاه نحاو نیاا به د،یگرد لیتبد متعارف
 نیبرابنااا. شااد جااادیا یراتااییتغ مااردم یزناادگ ساابک

 زیان را یمعماار کالباد جیتادربه یارسانه یهارساختیز

 .قراردادند رییتغ دستخوش
 باا 0211 ساا  در تیافعال آغااز با یمعمار و هنر هینشر
 و رانیاا یمعماار با ارتباط در خود یهاامیپ انتقا  هدف

 هادف. اسات برداشاته گاام انیاجهان باه آن شناساندن
 و یجهااان ظهااورنو یهاساابک بااا مخاطبااان کردنآگاااه
 در دیشاا کاه باوده یمعمار ناشناخته یهاجنبه از ییایدن

 عرصاه تا کردیم ریس زمان آن یایرؤ در شتریب او  نگاه
 کالباد در راتییاتغ جاادیا خواهاان کاهینحوبه ت،یواقع
 با مرتبط میمفاه و یمعان و وابسته یعملکردها ،یمعمار
 در رانیا یمارمع» عنوان با یامقاله انتشار. استبوده آن

 در معماران دغدغه از نشان «دیجد و یمل سبک یدوراه
 هینشر نیا صفحات تعداد نیهمچن. دارد یشمس 11 دهه
 چهاار حادود در) افاتی شیافازا تکت،یآرش با سهیمقا در

 شدهداده اختصا  صفحات تعداد تیظرف جهیدرنت ،(برابر
 از یماین باه بیاقر حاا  و افتی شیافزا زین غاتیتبل به

 گر،ید طرف از. دارد اختصا  غاتیتبل به مجله صفحات
 افات،ییم انتشاار دیوسفاهیس چاپ تیفیک با که یامجله
 توجاهجلب هادف با یرنگ صفحات به غاتیتبل بخش در
 اتفاقاات ازجملاه. آورد یرو یرگذاریتأث شیافزا و شتریب

 یمعرفا گرفات، قارار توجاه ماورد اتینشار در که مهم
 دساتاوردها انیب هدف با که بود یتخصص یهاشگاهینما
 یرانایا اتینشار در. شدیم دنبا  ایدن روز یهایفناّور و
 و یامساابقه دهیابرگز آثاار یمعرف سمت به جیتدربه زین

. شااد آورده یرو یملاا و یجهااان سااط، در یشااگاهینما
 از یبرخا ترجماه ه،ینشر نیا از ییهاشماره در نیهمچن
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 )مأخذ: نویسندگان(روند تأثیرگذاری رسانه بر کالبد معماری در گذر زمان  .2 کل

 

 باه خود که شد اراگه یسوفران و یسیانگل زبان به مقالات
 یتااوجه انیشااا کمااک یمعمااار شاادنیجهااان ناادیفرآ

 .استداشته

 تاا 1358 یهاساال) معاصار یمعماار -8-2

 مکتوب هایرسانه نیبذر  ریز( 1338
 در وجودآمدهبه تحولات و یاسلام انقلاب وقوع به توجه با
 یاهینشاار 0211 تااا 0211 یهاسااا  بااازه در آن، یپاا

 نیاولاا در. افااتین انتشااار یمعمااار حااوزه در یتخصصاا
 ،(0211 ساا ) یاسلام انقلاب از پ  منتشرشده اتینشر

 باه بیقر و افتی اختصا  غیتبل به یریچشمگ صفحات
 یمجلاات. داد اختصا  خود به را مجله صفحات از یمین
 گلاسه یکاغذها در ر،یتصاو بهتر تیفیک شینما یبرا که

 شااهد یغااتیلتب یمحتاوا نیا عمده در. شدندیم عرضه
 کشور ساخت" همچون مشابه نیمضام با پرتکرار جملات

 یرسام ای یانحصار ندهینما ،... کشور از...  واردکننده ،...
 تحاات ،... کشااور یفناااور بااا ران،یااا در...  محصااولات

 باه شادنمبد  انگریاب کاه میهسات "... کشاور سان یل
 و محصااولات انیاام از. اساات صاارف کنندهمصاارف

 با یمحصول بتوان یدشواربه دیشا شده،غیبلت یهایفناور
 کاه یغااتیتبل بیترتنیابه. افتی را رانیا ساخت برچسب
  با است یغرب محصولات مروج

 
 
 

 عملکردهاا یبرخ در یراتییتغ جادیا و بناها کالبد در رییتغ
 معاصاار یهاساااختمان بااه نینااو یکالبااد م،یمفاااه و

 عنوانباه خود محصولات بودن یواردات چراکه دند؛یبخش
 کاه یموارد گرید از. بود آن تیفیک انیب در ازیامت ینوع
 باادان رسااانه کیاا عنوانبااه یبررساا مااورد اتینشاار در

 لهیوسابه میعظا یهاایطراح یمعرف است،شده پرداخته
 در کاهینحوبه است؛ یتیچندمل و یالمللنیب یهاشرکت

 یاصل نفرات مختل  یهادگاهید وجود ییهاشرکت نیچن
 ییهاایطراح به قاره نیچند از گردآمده یمعمار تردفا در
 و زماانیب که یمعمار آثار. انجامدیم یجهان اسیمق در
 مساابقات یبرگازار نیهمچن. شوندیم یطراح مکانیب

 یاقصا از مختل  یهاشرکت مشارکت و یمعمار یجهان
 یامسابقه آثار با را یرانیا معماران ییآشنا باب ا،یدن نقاط
 یریاگیپ و مطالعاه ،ییآشانا نیاا دنباا  به .کرد فراهم

 مسابقات در شده رقابت آثار با یمعمار مندانعلاقه شتریب
 ،یمساابقات نیچنا در حضاور. داشات همراه به را نیشیپ

 مختلا  یکشورها یمحل و یبوم تیهو مطالعه مستلزم
 محتاوا از یمهم سهم معاصر، اتینشر در نیهمچن. است
 تعاداد و دارد اختصاا  جهان و رانیا در یمعمار آثار به
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 لیتحل را یرانیا یباستان و یخیتار آثار از یمحدود اریبس

 آثاار یفراموش به منجر جیتدربه یکردیرو نیچن. اندکرده
 باا کاه شاودیم مدرن یهاشیگرا جیترو و یرانیا فاخر
 از یحاداکثر اساتفاده باا و بناهاا کالباد در رییاتغ جاادیا

 نیاا باه. انجامندیم نینو یدکالب به ،یوتریکام  یطراح
 یمعماار کالباد باا یقرابتا گرید نینو کالبد نیا که معنا

 گسساتهازهم گرید هازمان نیب وندیپ و ندارد خود گذشته
 .انجامدیم یجهان یک ارچگی به خود انفصا  نیا و است
 ماوارد بنادیجمع با همراه) مستد  و یمنطق ایگونه به

 هیارا قالب در قیتحق سوا  به پاس  شامل و( شده مطرح
 اذهان در رسانه نفوذ قدرت 3 شکل در قیتحق هایافتهی

 یبررساا زمااان گااذر در یمعمااار جوامااع زیاان و جامعااه
 کاه کارد اظهاار نیچنا تاوانیما درمجماوع. استشده

 نشاان واکانش صاورت دو باه رساانه برابار در مخاطب
 تیجااذاب مجااذوب کااه مخاطبااان او  دسااته. دهاادیماا

 باه ناناهیظاهرب و یساطح ینگرشا با شوند،یم هارسانه
 آن ینایع رشیپاذ باه و شاده منادعلاقه رسانه یمحتوا

 کاه هساتند یمخاطباان دوم دساته مقابل در. پردازندیم
 اقادام و کرده تیحساس جادیا هاآن یبرا رسانه یمحتوا
 شاتریب یآگااه باه یابیدسات جهات ترقیاعم مطالعه به
 یذهناا باااور بااه مخاطااب ،یحااالت نیچناا در. کنناادیماا

 ادهیااپ عماال در را شاادهمطرح موضااوع و دیخواهدرساا
 و افتادیما اتفاق زمان یط در یندیفرا نیچن. خواهدکرد
 در رساانه یطرفا از. اسات لیدخ آن در مخاطب ادرا،
 نماود زماان یطا در کاه دارد ییامدهایپ یمعمار جوامع

 ،یمعماار نیقاوان رییتغ به توانیم جمله آن از و ابدییم
. کارد اشااره مشابه یموارد و نینو یهایفناّور و ،مصال
 ذهن بر مختل  طرق به خود، یمحتواها اراگه با هارسانه

 از گرفتهشکل یتیذهن با مخاطب و گذاشته ریتأث مخاطب
 کنادیما انتخاب به اقدام مختل  یهارسانه نفوذ قدرت

 محتاوا دیاتول و اراگاه نحاوه در تیجذاب جادیا(. 2 شکل)
 کشاش نکاهیا اما کند، جادیا کشش او  گام در تواندیم
 باه ر،یخ ای باشد همراه توأمان تأمل و تیحساس جادیا با

 یمتعادد ماوارد در. گارددیباازم امیاپ و رسانه مخاطب،
 و تیجاذاب جاادیا نیبا یروشان مارز کاه شودیم اذعان
 مخاطاب کردیرو است مهم آنچه و ندارد وجود تیحساس
 اراگه بر دیتأک و تکرار مثا  یبرا. است رسانه با مواجه در
 مختلا  یهاشاماره در و متعادد مقالات در موضوع کی

 تیاهم منزلهبه مخاطبان یبرخ یبرا تواندیم مجله کی
 داشاته دنباا  باه را آن رشیپذ جهیدرنت و شود یتلق آن
 ریساا یبارا یکردیرو نیچن که است یحال در نیا. باشد

 شاتریب تأمال و تیحساس جادیا با است ممکن مخاطبان
 ییشناسااا از حاصاال جینتااا ت،یاادرنها. باشااد همااراه
 موضاوع اتیاادب بار یمبتنا رساانه معارف یهاشاخص

 قیتحق متخصصان دییتا به 2 جدو  در شده داده شینما
 مطلوب ییهمگرا. است دهیرس یدلف کیتکن از استفاده با
 شده دییتا جینتا اعتبار و حاصل یدلف او  مرحله انیپا در

 .است

های تحلیاال تعاماال بااین  ااا   -8-3

 های مکتوب در دور  معاصررسانه
های های رساانهدر ادامه چگونگی تعامل مابین شااخص

مکتوب در دوره زمانی تحات بررسای شاامل جایگااه و 
شاده، هاا، محتاوای اراگهمالکیت، نقش و وظیفاه، قابلیت

کیفیت انتشار و مخاطب رسانه و نقش آن باا اساتفاده از 
گیری چندمعیاره دیمتل تحلیل شده است. نیک تصمیمتک

هدف تکنیک دیمتل شناسایی الگوی روابط علّای میاان 
صااورت ها اساات کااه شاادت ارتباطااات را بهشاااخص

امتیازدهی ماورد بررسای قارار داده، بازخوردهاا تاوأم باا 
ناپاذیر را ها را تجس  نماوده و رواباط انتقا اهمیت آن

(. مراحاال انجااام و 0231ن، پاذیرد )تراباای و همکاارامی
  .استسازی دیمتل در ذیل اراگه شدهنتایج حاصل از پیاده

  بارای : . تشکیل ماتری  ارتبااط مساتقیم0مرحله
  1×1ها، ابتدا یک مااتری  شناسایی روابط شاخص

شاکیل داده ت (X) نمااد با عنوان ارتبااط مساتقیم
شود. س  ، میزان تأثیر هر شااخص بار ساایر می

مبتنای  1تا  1با اختصا  عددی از بازه  هاشاخص
(. 1شاود )جادو  بر نظر متخصصان مشاخص می

شده نظارات ماتری  نهایی ارتباط مستقیم )تجمیع
 1متخصصان با استفاده از میانگین ساده( در جدو  

 .اراگه شده است

  نرما  کاردن مااتری  ارتبااط مساتقیم3مرحله . :
 ط رابطاهسازی ماتری  ارتباط مستقیم توسانرما 

N=X/K شااااودانجااااام می .K دهنده نشااااان
های هار ترین مقدار در میان مجماوع درایاهبزرگ

اسات  X ها در مااتری یاک از ساطرها و ساتون
 .(1)جدو  
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 ساسی ایجاد 

ضع  و کمبود در منابع تئوری و عملی

معرفی پیشرفت فنّاوری های جهانی

نگاه ویژه به خانه های ارزان قیمت و کوچک مقیاس

معرفی دستاوردهای نمایشگاه های چندسا نه

 تحلیل و بررسی تجربیات معماری کشورهای مختل

قرار دادن هویت محلی و بومی معماری در مقابل هویت جهانی

 رن سازیکورکورانه و مدبه کارگیری الگوهای معماری سنتی گذشته بدون تقلید

 بین المللیمعرفی طراحی های عظیم در جهان به وسیله شرکت های

  پیوند با گذشته در مج ت معاصربه زوا  رفتن

 چاپمحدودیت های انتشار و

 تبلیغاتیآگهی های انتشار

تکرار و تاکید بر اراگه یک موضوع

تعامل گرا بودن و رویکرد مشارکتی

با  توجه ویژه به محصو ت وارداتی به جهت کیفیت

حات سیاه افزایش تاثیرگذاری بر مخاطبان با تبدیل صف

و  سفید به رنگی

آشنایی با سبک های نوظهور جهانی

جذابی ایجاد 

 

 (سندگانینو: مأخذ) رسانه با مواجه در کردهایرو تفاوت .3 کل

 (سندگانینو: مأخذ) یمعمار مکتوب یهارسانه یبنددسته. 3 جدول

 سا 
 وعشر

 انتشار
 )ه.ش(

0231 0210 0211 0211 0213 0231 0233 

 عنوان
 هینشر

 یمعمار و هنر مردم و هنر تکتیآرش
 و یمعمار
 رانیا هنر

 و یمعمار
 یشهرساز

 معمار یآباد

 اهداف،
 و هایژگیو
 کردهایرو

 فنون و یمعرف
 نیآخر

 یهاشرفتیپ
 و یمعمار

  یشهرساز

 هایزمینه جیترو
 هنری، تاریخی،
 و شناسیباستان
 مردم فرهن 

 کردنآگاه
 با مخاطبان

 رانیا یمعمار
 یهاسبک و

 یجهان نوظهور

 یبستر
 یبرا
 یارتقا
 و هنر
 یمعمار
 رانیا

 با ییآشنا
 و دستاوردها

 یهاافتهی
 و یعمارم

 یشهرساز
 معاصر

 کردن یعمل
 و دانش

 دانش جادیا
 یبوم

 شهیاند اشاعه
 هنر و

 ،یمعمار
و  شهرسازى
 ساخت

 حوزه
 تیفعال

 و یمعمار
 یشهرساز

 یمعمار و هنر هنر
 و هنر
 یمعمار

 و یمعمار
 یشهرساز

 و یمعمار
 یشهرساز

 و یمعمار
 یشهرساز

         
 

 

 

  مااتری  : . محاسبه ماتری  ارتباط کامال2مرحله
 T=N×(I-N)-1 ارتباطات کامل )کل( از رابطاه

(I  محاسبه می )(.3شود. )جدو  ماتری  یکه 

  های در ذیال شااخص: . ایجاد نمودار علّی1مرحله
مورد نیاز جهت تحلیل قدرت اثرگذاری و اثرپذیری 

است. ابتدا جمع عناصار گیری شدهها اندازهشاخص
محاسبه و  (T) سطر و ستون ماتری  ارتباط کامل

 :شودبندی ذیل تحلیل میدر قالب دسته

برای هر شااخص نشاانگر  (D) جمع عناصر هر سطر.0
ها اسات )میازان میزان تأثیرگذاری آن بر سایر شااخص

دهنده نشاان D تارها(. مقادیر بزرگتأثیرگذاری شاخص
 .تأثیرگذاری بیشتری است

بارای هار شااخص نشاانگر  (R) جمع عناصر ستون.3
ها اسات میزان تأثیرپذیری آن شاخص از ساایر شااخص

 .ها()میزان تأثیرپذیری شاخص

زان تاأثیر و تاأثر شااخص می (D+R) بردار افقی .2
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 (0231 همکاران، و یتراب) متلید کیتکن یابیارز در استفاده مورد درجه پنج کرتیل  یط .4 جدول
 ادیز یلیخ ریتأث ادیز ریتأث کم ریتأث کم یلیخ ریتأث ریتأث بدون یکلام عبارت

  1 2 3 0 1 یکم مقدار
 ()مأخذ: نویسندگان متخصصانشده ماتری  ارتباط مستقیم مبتنی بر نظرات تجمیع. 5جدول 

 اریمع
 و گاهیجا
 رسانه تیمالک

 و نقش
 رسانه فهیوظ

 یهاتیقابل
 رسانه

 شدهاراگه یمحتوا
 رسانه در

 انتشار تیفیک
 رسانه

 و رسانه مخاطب
 آن نقش

 تیمالک و گاهیجا
 رسانه

1 11/2 11/2 11/3 11/2 11/3 

 فهیوظ و نقش
 رسانه

11/1 1 11/2 11/0 11/3 11/3 

 30/2 11/3 11/2 1 11/2 11/1 رسانه یهاتیقابل

 شدهاراگه یمحتوا
 رسانه در

11/3 11/2 11/0 1 11/2 30/2 

 انتشار تیفیک
 رسانه

11/1 31/2 11/3 11/0 1 31/3 

 و رسانه مخاطب
 آن نقش

11/0 11/2 30/2 11/2 11/0 1 
 

 
 

 
 

 D+R تارمورد نظار در سیساتم اسات. مقادار بزرگ
ها  دهنده تعامل بیشتر شاخص باا ساایر شااخصنشان
 .است
قادرت تأثیرگاذاری هار  (D–R) باردار عماودی .1

 D–R دهد. مقادیر مثبت )منفی(شاخص را نشان می

 .دهنده وضعیت علت )معلو ( استنشان
 ا محور طاولی مقاادیریک دستگاه مختصات دکارتی ب

D+R و محااور عرضاای D–R اسااتترساایم شده .
دهنده موقعیات هار نشان (D+R,D–R) مختصات
ها، برای تعیین روابط درونی بین شاخصاست.  شاخص

مقدار آستانه باه میازان  (T) از ماتری  ارتباطات کل
 T است. برای هار درایاه مااتری محاسبه شده 21/1

نه عدد صافر )یاک( تعیاین کمتر )بیشتر( از مقدار آستا
یافته های نظیر باا عادد یاک تخصایصشود. درایهمی
 .دهنده ارتباط شاخص سطر بر آن ستون استنشان
دهد کاه جایگااه و مالکیات نشان می 1تایج جدو  ن

ها دارد. رسانه بیشترین تأثیرگذاری را بر دیگر شااخص
ها از نظر اثرگذاری عباارت اسات اولویت دیگر شاخص

هاا، شده، مخاطاب و نقاش آن، قابلیتوای اراگهاز محت
کیفیت انتشار و نقش و وظیفه رسانه. از ساوی دیگار، 
نقش و وظیفه رسانه بیشترین تأثیرپذیری از دیگران را 

ها از نظر اثرپاذیری عباارت دارد. اولویت دیگر شاخص
ها، کیفیت انتشاار، است از مخاطب و نقش آن، قابلیت

یگاه و مالکیات رساانه. از نظار شده و جامحتوای اراگه
شاخص تأثیر و تأثر )تعامل(، مخاطب رسانه و نقش آن 

ها از نظار اولویت دیگر شاخص بالاترین اولویت را دارد.
هااا، نقااش و وظیفااه، تعاماال عبااارت اساات از قابلیت

شده، کیفیت انتشاار و جایگااه و مالکیات محتوای اراگه
ها در شااخص رسانه. بالاترین قدرت تأثیرگاذاری علاّی

متعلق باه جایگااه و مالکیات رساانه اسات. محتاوای 
شااده در اولویاات بعاادی از نظاار میاازان قاادرت اراگه

ها از نظاار قاادرت تأثیرگااذاری اساات. دیگاار شاااخص
اناد. تحلیال تأثیرگذاری در وضاعیت معلاو  قرارگرفته

های مکتوب های رسانهکلی تعامل و اثرگذاری شاخص
است. اراگه شده 1در شکل  در دوره معاصر مورد بررسی

، رواباط علاّی 21/1بر اساس مقدار آستانه  3در جدو  
اسات. نماای گرافیکای ها شناسایی شدهمابین شاخص

 است.اراگه شده 1این روابط در شکل 
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 )مأخذ: نویسندگان(شده ماتری  ارتباط مستقیم نرما . 6جدول 

 اریمع
 و گاهیجا
 رسانه تیمالک

 و نقش
 رسانه فهیوظ

 یهاتیقابل
 رسانه

 شدهاراگه یمحتوا
 رسانه در

 انتشار تیفیک
 رسانه

 و رسانه مخاطب
 آن نقش

 تیمالک و گاهیجا
 رسانه

1 03/1 03/1 02/1 03/1 02/1 

 فهیوظ و نقش
 رسانه

1 1 03/1 11/1 02/1 02/1 

 31/1 02/1 03/1 1 03/1 1 رسانه یهاتیقابل

 شدهاراگه یمحتوا
 رسانه در

02/1 03/1 11/1 1 03/1 31/1 

 انتشار تیفیک
 رسانه

1 31/1 02/1 11/1 1 01/1 

 و رسانه مخاطب
 آن نقش

11/1 03/1 31/1 03/1 11/1 1 
 

 )مأخذ: نویسندگان(ماتری  ارتباط کامل . 7جدول 

 اریمع
 و گاهیجا
 رسانه تیمالک

 و نقش
 رسانه فهیوظ

 یهاتیقابل
 رسانه

 شدهاراگه یمحتوا
 رسانه در

 انتشار تیفیک
 رسانه

 و رسانه مخاطب
 آن نقش

 تیمالک و گاهیجا
 رسانه

13/1 11/1 11/1 13/1 13/1 13/1 

 فهیوظ و نقش
 رسانه

21/1 33/1 31/1 11/1 31/1 11/1 

 01/1 11/1 21/1 12/1 23/1 11/1 رسانه یهاتیقابل

 شدهاراگه یمحتوا
 رسانه در

11/1 11/1 31/1 12/1 11/1 31/1 

 انتشار تیفیک
 رسانه

11/1 30/1 31/1 11/1 12/1 13/1 

 و رسانه مخاطب
 آن نقش

23/1 22/1 11/1 11/1 11/1 01/1 
 

 (سندگانینو: مأخذ) متلید کیتکن از استفاده با هاشاخص یابیارز ریمقاد .8 جدول

 یرگذاریتأث قدرت تعامل یریرپذیتأث یرگذاریتأث اریمع

 32/2 31/0 11/1 11/3 رسانه تیمالک و گاهیجا

 31/1 -13/0 13/2 11/0 رسانه فهیوظ و نقش

 10/1 -31/1 12/3 21/3 رسانه یهاتیقابل

 12/1 13/1 11/3 11/3 رسانه در شدهاراگه یمحتوا

 11/1 -01/1 00/3 31/0 رسانه انتشار تیفیک

  31/1 -12/1 31/3 11/3 آن نقش و رسانه مخاطب
 
 

 
  

 

 

 

 

 

 

 



 سیدرحمان اقبالی                           های مکتوب(              معماری معاصر ایران )مورد مطالعه: رسانهای بر کالبد نقش و تاثیر فضای رسانه

 

 

 

ن 
ستا

 تاب
 و

هار
ب

12
04

 

 

57 

ی، 
لم

ۀ ع
شری

ی، ن
مار

مع
شۀ 

دی
ۀ ان

نام
صل

وف
د

ل 
سا

تم
هف

مار
 ش

،
هم

زد
سی

ة 
 

 
 

 )مأخذ: نویسندگان(های مکتوب در دوره معاصر های رسانهشاخصشده مابین ارتباطات )اثرگذاری( شناسایی . 3جدول 

 و رسانه مخاطب
 آن نقش

 تیفیک

 سانهر انتشار

 یمحتوا

 در شدهاراگه

 رسانه

 یهاتیقابل

 رسانه

 و نقش

 رسانه فهیوظ

 و گاهیجا

 رسانه تیمالک
 اریمع

 رسانه تیمالک و گاهیجا 0 0 0 0 0 1

 رسانه فهیوظ و نقش 0 1 1 0 1 1

 رسانه یهاتیقابل 0 1 0 1 0 1

1 0 0 1 0 0 
 در شدهاراگه یمحتوا

 رسانه

 سانهر انتشار تیفیک 0 1 1 0 0 1

1 0 0 0 1 0 
 نقش و رسانه مخاطب

 آن
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)مأخذ: نویسندگان(های مکتوب در دوره معاصر های رسانهشاخصتحلیل تعامل و اثرگذاری  .4 کل   

 
 

 قیتحق جهینت -3
 یبرقارار نیاا و اسات ارتباط جادیا ام،یپ ارسا  از هدف

 امیاپ انتقاا  ابازار عنوانبه رسانه حضور واسطهبه رتباطا
 جهاان در یدیکل ینقش هارسانه امروزه. ردیگیم صورت
. شوندیم مخاطبان بر یرگذاریتأث سبب و دارند ارتباطات
 به مختل  یهاعرصه در را خود یرگذاریتأث قدرت رسانه
 بخاااش دو رساااانه و یمعماااار. گاااذاردمی شینماااا
 یتسار هااحوزه یتمامباه رساانه نفاوذ. ندریناپذکیتفک
 یهارمجموعاهیز از یکای عنوانباه یمعمار و استافتهی

 ریتاأث کاه شودیمیناش ازآنجا تیاهم نیا. است آن مهم
 ریتأث تحت و بوده هیدوسو گریکدی بر مخاطب و یمعمار
 نیتاریدیاکل از یکای. رنادیگیما قارار یمتفاوت عوامل
 کالباد در ییهااجهش گااه قاعدروا. است رسانه ،عوامل
 و رساانه از متاأثر کاه رنادیگیمصورت یمعمار یبناها
 یمعماار آثاار یبرخا گااه و هساتند نیناو یهاایفناّور
 چیها و شوندیم لیتحم مردم به صرفاً که شوندیمخلق
. ندارناد مردم یتیهو و یتیشخص ،یوجود ابعاد با یغرابت
 اثر کی یمدهاایپ و آثار افتیدر در مخاطب انتخاب حق
 دوجانبه ریتأث به توجه با چراکه است؛ مهم اریبس یمعمار
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 )مأخذ: نویسندگان(های مکتوب در دوره معاصر های رسانهشاخصتحلیل تعامل و اثرگذاری با ترسیم ارتباطات معنادار . 5 کل 
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 مخاطااب نجااایا در -گریکاادی باار مخاطااب و یمعمااار
 در کاه -معمار هم و شود یتلق عام مخاطب هم تواندیم

 جاادیا یایمعماار یفضاا افتاد،یما اتفاق رسانه حضور
 با چه حا  است، یارسانه یفضا ریتأث تحت که شودیم

 یمعماار رونیاازا. اریااخت یرو از چاه و لیاتحم  اعما
 شاده،نییتع شیپا از یمشاخط ناوع هر از فارغ تواندیم
 شادهنیمع اهداف با مطابق ای و کرده عمل آزاد صورتبه
 از یریاگبهره باا هارسانه. شود جادیا ژهیو چارچوب در و

 یبناهاا کالبد توانندیم خود یهاتیظرف و ابزارها یتمام
 جهات. دهناد قارار رییاتغ دساتخوش را معاصر یمعمار
 ییشناساا باه ابتادا ،یمعماار بر رسانه یاثرگذار یابیارز

 یهاشااخص از یامجموعاه. استشده پرداخته هامؤلفه
 هاشااخص نیاا. اندشادهنیتدو و ییشناسا رسانه معرف
 فاهیوظ و نقاش ها،رساانه تیمالک و گاهیجا: از اندعبارت
 ها،رساانه در شدهاراگه یمحتوا سانه،ر یهاتیقابل رسانه،
 در. آن نقش و رسانه مخاطب رسانه، انتشار تیفیک نحوه
 در یبررسا تحات مکتاوب یهارسانه یهاشاخص انیم

 زانیام نیبالااتر رساانه تیامالک و گاهیجا معاصر، دوران
 اختصااا  خااود بااه را هاشاااخص گاارید باار یاثرگااذار
 یتعاامل رابطاه کیا در که است یحال در نیا. استداده
 رساانه فاهیوظ و نقش ،یبررس تحت یهاشاخص نیماب
. اسات داشاته هاشاخص گرید از را یریرپذیتأث نیشتریب

 توانساته آن نقاش و رساانه مخاطاب شاخص ت،یدرنها
 باه هاشااخص گارید باا را تعامال زانیام نیبالاتر است
 لیاتحل در زمان مقوله تیاهم به توجه با. بگذارد شینما

 در یمعماار کالباد بار یارسانه یفضا نقش و یاثرگذار
 یآتا مطالعاات انجام جهت مدنظر، یزمان یهادوره یط
 لیاتحل کاردیرو از یریاگبهره باا تاا گارددیم شنهادیپ
 تحت ستمیس جامع و ک ارچهی یبررس به ایپو یهاستمیس

 .شود پرداخته یبررس

 یو  دردان تشکر -11
 .استنشده اعلام سندگانینو طرف از یمورد 

 هانو  یپ -11
 .استنشده اعلام سندگانینو طرف از یمورد 

 نیو لات یفارس منابع -12

  .اعتبااار منبااع: منبااع 0233ادیااب هاشاامی، فریااد .
 -13(: 01چیست  اعتبار منبع کدام است . رساانه )

30. 
http://ensani.ir/fa/article/204912/ 

 می، ساید غلامرضاا؛ معماریاان، غلامحساین و اسالا
. نقش تجربه باواسطه و 0230محمدی، پریسا. علی

تجربه محیطی در آموزش معمااری معاصار ایاران 
)بررساای مااوردی دانشااجویان دانشااگاه تهااران و 

(. علوم 11- 11دانشگاه آزاد اسلامی تهران در سا  
 .022 -003(: 2)01زیست و تکنولوژی محیط

https://www.sid.ir/fA/Journal/ViewPa

per.aspx?id=198125 

  اسمعیل پونکی، الهام؛ اسمعیلی گیوی، محمدرضاا؛
ای . بررسی رابطه سواد رسانه0231نیا، فاطمه. فهیم

و سواد اطلاعاتی دانشجویان علوم ارتباطات و علام 
شناساای. پااردازش و ماادیریت اطلاعااات و دانش

 .111 -110(: 3) 23اطلاعاااااااااااااااااااااات 
https://jipm.irandoc.ac.ir/browse.p

hp?a_id=3034&sid=1&slc_lang=f

a 

  .یر . ارزیابی تأث0233اشرفی، یوس  و رشیدی، طلا
موردی: پاار، های شاهری، نموناهاجتماعی پروژه

شهرداری تهران.  01کود، ظفر گلچین در منطقه 
 .201 -331(: 20) 00مااااااادیریت شاااااااهری 

https://www.sid.ir/fa/journal/View

Paper.aspx?ID=188445 

 بررسای تطبیقای معمااری و 0231ج. اعتصام، ایر .
شهرسازی معاصر ایران با اروپاا، مجموعاه مقالاات 
اولین کنگره معماری و شهرساازی ایاران. تهاران، 

 .001 -13انتشارات سازمان میراث فرهنگی کشور: 

  .0231افشانی، علیرضا، موساوی ندوشان، محماد .
بررسی رابطه بین مصرف رساانه و هویات ملای از 

سااله شاهر یازد در ساا   33-01ن دیدگاه جواناا
 -030(: 0) 31جمعی رساانه . وسایل ارتبااط0231
021. 

http://qjmn.farhang.gov.ir/article_

50691.html 

  ،اقبالی، سید رحماان؛ زیناالی، راضایه و اساماعیلی
ای حاا  تعلااق ه. ارزیااابی مقایساا0231الناااز. 

آباد شهروندان به میدان ایالت ارومیه و میدان حسن
(: 1) 01تهران با بررسی هویت مکانی. هویت شهر 

http://ensani.ir/fa/article/204912/
https://www.sid.ir/fA/Journal/ViewPaper.aspx?id=198125
https://www.sid.ir/fA/Journal/ViewPaper.aspx?id=198125
https://jipm.irandoc.ac.ir/browse.php?a_id=3034&sid=1&slc_lang=fa
https://jipm.irandoc.ac.ir/browse.php?a_id=3034&sid=1&slc_lang=fa
https://jipm.irandoc.ac.ir/browse.php?a_id=3034&sid=1&slc_lang=fa
https://jipm.irandoc.ac.ir/browse.php?a_id=3034&sid=1&slc_lang=fa
https://www.sid.ir/fa/journal/ViewPaper.aspx?ID=188445
https://www.sid.ir/fa/journal/ViewPaper.aspx?ID=188445
http://qjmn.farhang.gov.ir/article_50691.html
http://qjmn.farhang.gov.ir/article_50691.html
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33- 11. 

https://hoviatshahr.srbiau.ac.ir/arti

cle_10206.html 

  .های سانه و نمادها، صورت. ر0233اولسون، دیوید
بیان ارتباطی و آموزشی. محبوباه مهااجر. تهاران: 

 سروش. 

  .ترابی، علای، باقرصااد، میلااد، جیحونیاان، محماد
چناادمعیاره بااا گیری تصاامیمهااای . روش0231

 نگرشی کاربردی. تهران: انتشارات دانشگاه تهران.

  .تحلیلاای از 0231حبیااب، فاارح و حسااینی، اکاارم .
اصاار ایااران در رویااارویی بااا پدیااده معماااری مع

 .21-33(: 1) 1شاااادن. هویاااات شااااهر جهانی
https://hoviatshahr.srbiau.ac.ir/arti

cle_1120.html 

  .حیدری، آرمان؛ اکوانی، حمدالله؛ کشفی، محمدباقر
نگااای، مطالعاااه ها و هویااات فره. رساااانه0233
آموزان متوسطه شهر یاساوج. مطالعاات ملای دانش
11 (2 :)032- 011. 

http://rjnsq.sinaweb.net/article_97

356.html 

  ،برزگری خانقاه، جما ؛ حجازی، رضاوان؛ رضاازاده
گیری تصمیمای بر . اثر پوشش رسانه0231فرزانه. 
هاااای گذاران در باااازار ساااهام. پژوهشسااارمایه

 .013-031(: 22) 3حسابداری ماالی و حسابرسای 
https://faar.ctb.iau.ir/article_5315

11.html 

 هویاات در معماااری 0213زاده، حسااین. ساالطان .
تشارات دانشگاه آزاد اسلامی معاصر جهان. قزوین: ان

 واحد قزوین.

  .های . نظریااه0231ساورین، ورنار؛ جیمااز تانکاارد
ارتباطات. علیرضا دهقان. تهران: انتشارات دانشگاه 

 تهران.

  ،صاالواتیان، ساایاوش؛ روحاابخش، مهناااز؛ درفااش
هاى . عوامل مؤثر بر بازاریاب  فیلم0233احمدرضا. 

اجتماااع . هاى سااینمای  ایراناا  از طریااق رسااانه
 .031 -010(: 10) 03مطالعات فرهنا  ارتباطاات 

http://www.jccs.ir/article_63229.h

tml 

  .ها در تحریا  . نقاش رساانه0211عبداللهی، امید
 .01-0(: 01آورد سیاسااای )اخباااار خاورمیاناااه. ره

http://ensani.ir/fa/article/21867/ 

 کاربرد 0232فر، علیرضا و حسینی، سید امیر. عینی .
تعاملی رسانه ها در آموزش فرایند طراحی معماری، 
پنجمین همایش آموزش معماری، ، تهران، دانشگاه 

 .01-0تهاااااااااااااااااااااااااااااااااااران، 
https://www.academia.edu/50021

026/ 

 پور، سااایامک؛ طغرایااای، ابوالفضااال و قاضااای
. تحلیل ابعاد انتقادی 0233نژاد، محمدجواد. مهدوی

مدرن در سااینمای جهااان. رسااانه و شااهر پساات
 .013-033(: 3) 2فرهناااااااااااااااااااااااا  

fa/article/333774http://ensani.ir// 

  .های . بررسای تاأثیر رساانه0231قربانی، مرتضی
جهااانی باار هویاات فرهنگاای جوانااان. مطالعااات 

 .23 -13(: 1)3گذاری عمااومی راهبااردی سیاساات
http://sspp.iranjournals.ir/article_2

477.html 

 مفهاوم هویات و معمااری 0213اکبر. ل قطب ، ع .
 .12-31(: 01)3اماااروز ایاااران. آیناااه خیاااا  

http://ensani.ir/fa/article/4523/ 

  .شااادن و . جهانی0213محماااودی، محمدرضاااا
 -11معماری معاصر ایران. معمااری و شهرساازی )

13.) 
https://www.sid.ir/fa/journal/View

Paper.aspx?ID=161902 

  محمودیان، حساین؛ کوچاانی اصافهانی، مساعود و
. مصرف رسانه، مدیریت بادن 0231مقدس، سعید. 

و رفتار باروری )موردمطالعاه: زناان معلام یاساوج(. 
 .031-032: (20) 1راهباااااااارد فرهناااااااا  

http://www.jsfc.ir/article_14926.h

tml 

  .های . اقتصااد سیاسای رساانه0230هرمان، ادوارد
(: 00) 2گروهی )ترجماه مجتبای صافوی(. رساانه 

31- 22. 
nsani.ir/fa/article/204844http://e/ 

 Akram, W., & Kumar, R. 2017. A 

Study on Positive and Negative 

https://hoviatshahr.srbiau.ac.ir/article_10206.html
https://hoviatshahr.srbiau.ac.ir/article_10206.html
https://hoviatshahr.srbiau.ac.ir/article_1120.html
https://hoviatshahr.srbiau.ac.ir/article_1120.html
http://rjnsq.sinaweb.net/article_97356.html
http://rjnsq.sinaweb.net/article_97356.html
https://faar.ctb.iau.ir/article_531511.html
https://faar.ctb.iau.ir/article_531511.html
http://www.jccs.ir/article_63229.html
http://www.jccs.ir/article_63229.html
http://ensani.ir/fa/article/21867/
https://www.academia.edu/50021026/
https://www.academia.edu/50021026/
http://ensani.ir/fa/article/333774/
http://sspp.iranjournals.ir/article_2477.html
http://sspp.iranjournals.ir/article_2477.html
http://ensani.ir/fa/article/4523/
https://www.sid.ir/fa/journal/ViewPaper.aspx?ID=161902
https://www.sid.ir/fa/journal/ViewPaper.aspx?ID=161902
http://www.jsfc.ir/article_14926.html
http://www.jsfc.ir/article_14926.html
http://ensani.ir/fa/article/204844/
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Effects of Social Media on 

Society. International Journal of 

Computer Sciences and 

Engineering, (10): 347-354. 

https://www.ijcseonline.org/pdf_p

aper_view.php?paper_id=1527&5

7-IJCSE-02480.pdf 

 Bambauer-Sachse, S., & 

Mangold, S. 2011. Brand Equity 

Dilution through Negative Online 

Word-of-Mouth Communication. 

Journal of Retailing and 

Consumer Services, (1): 38–45. 

https://www.sciencedirect.com/sci

ence/article/abs/pii/S0969698910

00086X 

 Baudrillard, J. 1994. Simulacra 

and Simulation. Unitedstates: 

Michigan University press. 

 Cappella, J.N., Kim, H.S., & 

Albarracín, D. 2015. Selection 

and Transmission Processes for 

Information in the Emerging 

Media Environment: 

Psychological Motives and 

Message Characteristics. Media 

Psychology, (3): 396-424. 

https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/2

6190944/ 

 Chukwuere, J.E.C., & 

Chukwuere, P.C. 2017. The 

impact of social media on social 

lifestyle: a case study of 

university female students, 

Gender and Behaviour, (4): 9928-

9940. 

https://www.ajol.info/index.php/g

ab/article/view/165796 

 De Lange, M., & de Waal, M. 

2009. How can architects relate to 

digital media, The Mobile City 

keynote at the ‘Day of the Young 

Architect’: outcomes and further 

thoughts, mobile media and urban 

design: 1-5. 

http://themobilecity.nl/2009/12/06

/ 

 Happer, C., & Philo, G. 2013. The 

Role of the Media in the 

Construction of Public Belief and 

Social Change. Journal of Social 

and Political Psychology, (1): 

321–336. 

https://jspp.psychopen.eu/index.p

hp/jspp/article/view/4761 

 JIN, B., CHUNG. S., & BYEON, 

S. 2018. Media Influence on 

Intention for Risk-Aversive 

Behaviors: Direct and Indirect 

Influence of Blogs through 

Presumed Influence on Others, 

Journal of Communication, (12): 

2443–2460. 

https://ijoc.org/index.php/ijoc/arti

cle/view/7763 

 Keib, K., Espina, C., Lee, Y.I., 

Wojdynski, B.W., Choi, D., & 

Bang, H. 2017. Picture This: The 

Influence of Emotionally 

Valenced Images, on Attention, 

Selection, and Sharing of Social 

Media News, Journal of Media 

Psychology, (2): 202-221. 

https://www.tandfonline.com/doi/

full/10.1080/15213269.2017.1378

108? 

 Mainwaring, S., & Turkle, S. 

2011. How social media impacts 

to your identity, IVOH, the 
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ww.wefirstbranding.com (Cited 

2020/3/18) 

 Musa, M. 2016. Globalization, 

Identity, and the Urban Built 

Environment, the Fifth Jordan 

International Architectural 

Conference, Amman. 

https://www.researchgate.net/publ

ication/319230776  

 Potter, W.J. 2011. 

Conceptualizing Mass Media 
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 ناسایی  ا   های معرف رسانه

کالبد معماری معاصر

ت
را
ثی
تا

 
نه
سا

ر

ر ایرانارزیابی نقش و تاثیر رسانه های مکتوب ت   ی معماری بر کالبد معماری معاص

ی معاصروی گی های رسانه های مکتوب معمارمابین ( اثرگذاری و تأثیرپذیری)تعامل تحلیل .2مانبررسی روند تاثیرگذاری رسانه بر کالبد معماری در گذر ز. 1

(توبرسانه های مک: مطالعهمورد )ایران نقش و تاثیر فضای رسانه ای بر کالبد معماری معاصر 

متلانجام مقایسات زوجی از  ریق پرسشنامه و وزن دهی به معیارها با استفاد  از روش دی

تفاوت رویکردها در مواجه با رسانه

محتوای ارا ه  د  در رسانه

م ا   رسانه 

کیفی  انتشار رسانه

جای ا  و مالکی  رسانه

نقش و و یفه رسانه

 ابلی  های رسانه  

تعاملبیشترین تأثیرپذیریبیشترین ذاریتاثیرگبیشترین 

م ا   رسانه و 
نقش آن

نقش و و یفه 
رسانه

 جای ا  و مالکی 
رسانه

ایجاد جذابی 

سطحی ن ری

پذیرش عینی

ایجاد  ساسی 

آگاهی ب شی

باور ذهنی

د ت    در ت لی
م    ا 

م دوده 
اثر ذاری 
رسانه

ت لید 
 م ارک  
م   ا

رو  مدی 
م ال 

 اب  
در  ب د  
م ال 

م دودیت 
 ات لید م  

 ای اه و 
انه ا  بار رس

اندا ه  ام ه  د 
ن      یت  د 

پذیرش رسانه 

  دس رس  به م ب
 بر 

س اد و دان  ه  ای 
 ب   م ا   

ت  ی  داده  ا

ت کر ان قادی

ت ای اد   اسی
در م ا  

ان قا  سری  م ال 

ارتقا  س اد 
م ا   رسانه ای 

ن ار  بر م   ا

     سا ی
  را   با  ریانا  

یا م     رای   ان  

 ری  ن    رسانه 

 ای اه و 
م   یت 
رسانه

 مالکیت
رسانه

 اب یت 
انه با بی   رس

 اب یت 
نهرسا  ت ام 

  ییر اب یت ت
در م   ا

ثیر  اب یت ت 
در ا  اسا 

کی یت 
 دس رس 

 ب ری سا ی
کی یت ارا ه  ارا ه ا   ا 

در  پی س   
ارا ه م ال 

    ی ه ا  را
و دس رس 
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